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MOTIVACION
PERSONAL

Creci en el campo en Melipilla, donde desde nina cultive una
estrecha relacion con la naturaleza v el arte. yva que mi mama
disefiadora inculed en mi la pasidn por el rabajp manual v los
pracesas creabives gue dan origen a piezas artesanales. El trabajo
en conjunto con maestras arteésanos que con el conocimiento
experta v la respectiva materia prima puoede llevar a cabo un
praducto unico.

Esto cred en mi un fuerte interés en fomentar estas raices vy
preservar la naturaleza, yva gue en las técnicas tradicionales
podemos encontrar muchas respuestas interesantes oon kas gue
podemos partr disenande en un contexto actual que necesita
valver atras conservando & pasado para enfrentar ef futuroe del
diseno.
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MARCO
TEORICO

El marco tedrico es la etapa del proceso de diseno donde
se recopila la informacion material para preparar un plan de
metodo de investigacion., es decir, el momento en gue
determinamos comao y que informacion recopilaremos.




EL TEXTIL

Muchas bpos de texbles nos radean, algunos los podemos
reconocer rapidamente como los textiles de consumo [prendas de
veshr v textibes de interior), otras gue no son faciles de reconocer
¢@ Ltratan de texbles técnicos (cepillos, wendas, etc.)

El proceso llevado a cabo para la produccidn de texBil comienza
con la extraccion de la materia prima en hbras que se hilan para
crear hilos gue luego se tejen v crean belas, estas pueden ser
Lefidas wio estampadas. hnalmente las telas pueden dar un
acabada y/o tratamiento para modificar su apanencia.
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CLASEFICACIONN FE LALS FHIBRAS

LAS FIBRAS

Las tejidas estan formados esencialmente por hibras. Dichas fhbras
pueden clasihcarse en naturales o sintéticas v cada una posee sus
caracterishicas v cualidades. Por ejemplo, las hbras de algaddn
producen un tejida transpirable, mientras que las fAbras de lana
crean prendas calidas, pero son prendas sensibles al calar.

Tanto en la fabricacidn de tejidos arbificiales como naturales ce
debe evaluar el impacto gue producen en el entornd sus procesas
de fabricacion. Mo tiene sentido decir que los tejidos de hbras
naturales son buenaos para el medicambiente vy que los arbificiales
con malas, va que también en la fabrcacian de tejides naturales se
pueden ublizar productos quimicas; par otre lado, los tejidos
artificiales se pueden reciclar: ademas aportan al desarrolio ¥
crecimiento industrial, debida al precio asequible gue estos benen
(Ldale, 2024).
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HILATURA

Se rehere al proceso de transformacidn de kas fibras en hilos, cuysa
operacian oconsiste en retarcer vanas hbras a la vez para unirlas,
producienda una hebra continua. La farma de hilar las fibras v su
textura infliye directamente en las propiedades y la aparent
que abbtiene el tejido final. Las hbras se clasifican en cartas v largas
o conbinuas. Las hibras naturaies benden a ser Cortas, por 1o que
requieren de mayor torsidn para su union vy 1as hbras sintébicas
[poelimeros) suelen ser exbruidas en monohlamentos largos y
resisberbes.

el proceso de fabricacion del hiladea puede =er artesanal o
industinal. Bl mélodo  tradicional manual  requiere de  ona
heramienta lamacda huso, este realiza mavimientos rotatanos

parala tarsion del nio,

Eska industria fue una de las primeras en verse afectada por e
proacess acelerado de transformaciones de los instrumentas de
produccidn que caracterizd a la Primera Revolucsdn Industrial
Entre |os instrumentos gue conviene destacar estan ks que
permitian la hilatura de grandes cantidades de algaddn, con
disminucian en el uso de la fuerza de trabajo por un determinado
tempo. Una de los primeros es el toma de hilar mowvido por agua,
cue fue inventade par el inglés Richard Arkwright en 1786% (Riello,
2012) v mas tarde, en 1784, Edward Cartwright disena el telar

IICC AT,



EL TEJIDO

Piezas realizadas con fibras naturales o sinteticas mediante
diversas tecnicas de tejido como el anudado, trenzado,
hordado, que se entrelazan o cohesioman una trama
formando wna unidad. En alpunas ocasiones el tejido
nuede ser elaborado con |la ayuda de una herramienta, por
elemplo, un telar. Los textiles pueden formar distintos
diserios y formas, como también pueden presentar otras
caracterishcas funcionales v elementos como el color,
mediante diversos tintes w'o la aplicacion de objetos
WA AA, 2011

La tela se forma cuando fibras o hilos se ensamblan en una
estructura cohesiva. Existe el tejido plano v e de punto,
ademas hay telas que se construyven directo desde |a fibra,
como el pano de lana. Tambien hay materia textil creada
para su rendimiento; para cumplir funciones especihcas en
un determinado producto, definidas por su composicion
guimica v su estructura fisica, otorgando caracterisbicas
como: suavidad, rigidez, transpiracion, elasticidad. peso,
texturas v colores (Villegas & Gonzalez, 2013).

Las hibras pueden tejerse a traves de un proceso de hilatura
trenzadol o wvincularse por adherencia (tela). Tambien
existen otras opciones como procesos altermativos en los
que no se presenta hilatura, los no tejidos (heltro). En la
industria textl se encuentra gran variedad de estructuras
que van desde redes abiertas hasta mallas compuestas.
{Saltzman. 2005).

EL TENDO PLAND

E= un Le k0 qQue esta confonmado par dos series de
nelors, U S entrelazan, denoaminandoss S ameis
parad taemar el Lepido; uno de oS hikos 8s & wasmnbre
S 5P B UENDRa UDICAGO 38 Tomna longiedsnal v 13
frama que estd ubicada de fomsa ransversal.

NO TEJIDDS

Conforman una red de fbras artinclales o naburales

e 45 Cuales sU proceso N 2583 elaborado por un

PEw®D, dEHAG & que kas Nbras se adnieren antre &i, a
Carte 32 diferendes procedimientos  Como
danadienda wn  ddhessvo, afuesando, [USIonamdd
fibras con calor, pererands una supericss K hoklat
2012

EL TEJIDO PUNTO

Teido que resulta al entralazar un hilc & sl miIsmo
formando mallas que crean la tela, Existe al tajido

oo trama: donde |32 mallas =2 farman @n s=2nbdo
codonstal, v & tedo o urdimbre: donde 135
nallas &2 entrelazan en senbido sertcal.
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Ecta cateporia agrupa tdomecas tradiconales poco
cOimentiondsas, perds 4Jue &8 LoEEas farmas
conformanm un Epdo. Un gram eeemed son 1&s
frenzas: wey DD 32 estructura o patedey gue Sd
CArACLErNZa (har entrecni2ar O O mids bras e algun
naterial resutando  facilmente manipulabée W
flesdnde, La trenza es sy ubilizada en la fabrecacidn
B8 CUENTAS Y SOgas, debnld 3 & resislencs que este
[e1ads e obarga al hilado.




INDUSTRIA TEXTIL

La industria textl es la que se dedica a la produccion de
hbras, hilados, telas y productos gue, wsualmente, se
relacionan con la confeccion de indumentaria. Comprende
cada aspecto de la produccion de un prodaucto textil, desde
las fibras hasta el consumo final.

En el sistema de produccion actual, el 60% del textl
ftabricado s& usa en prendas de vestir, mientras que el 40%
restante es ublizado para la fabricacion de tejidos gue wan
destinados a una gran wvariedad de productos no
relacionados con la confeccian de ropa, sea para el hogar o
para actividades productivas tan disimiles como la industria
automotnz v agro industrial (Larios, 201%).

51 nos quedamos con el 0% ublizado en prendas de veshr,
corresponde conectar con la industna de la moda, sin
confundirla con la industria textl. Es que vestir segun dicta
la industria de la moda implica dinamicas de cbsolescencia
programada. 5on estas albmas dinamicas las que implican,
d SU vez, un exteso de produccion y desperdicio de texi
(Ellen MacArthur Foundation, 2017).




CONTEXTO GLOBAL

La industrializacion v gplobalizacion ha repercutd
significabivamente a la manufactura artesanal v a
produccion elaborada "a mano”. Gracias a las maguinas
rapidez de los procesos de produccion ha aumentac
desmesuradamente  las ulbmas décadas, desde
Revolucion Industrial la producciom en serie,
optimizacian de recursos, el ahorro del iempo v la baja en
los precios fueron incrementando con el tiempo, lo gue ha
producido un mayor consumo por parte de los usuarios. E
sistemna de produccion actual se basa en una linealidad que
consiste en la extraccion de recursos no renovables que
luego son convertidos en materia prima con la cual se
fabrican productos gue son consumidos v, despues de un
tempo. desechados (Dannoritzer. 2010).
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FAST FASHIOM

La moda rapida [Fast Fashion) es un icono de la linealidad
para un consumo ilimitado. Esta exipe a la industra textl
disminuir los costes v tiempos usados en la confeccion de
prendas gque seran parte de ciclos de temporada cuya
obsolescencia se programa a la brevedad posible. Para
cumplir con las exigencias €n un sistema global, la industria
textil recurre a paises del tercer mundo, donde las
condiciones de produccion v todas las relaciones sociales
e mantienen en lo insostenible, con graves consecuencias

para las personas y €l medicambiente.

Las consecuencias para las personas pueden tratarse como
asuntos locales, cuando no estam a la vista de la

idealizacion v & consumo. Pero las consecuencias para el
medio ambiente deben tratarse como un asunto global.

Comao va se dijo, la industria de la moda se ha convertido
en la sepunda mas contaminante de todas las industrias,
siendo responsable del 20% de la contaminacion de las

aguas vy del 10% de las emisiones de CO2 [ONU 2019), v
tales emisiones se pueden conectar con el calentamiento
global. Frente a este ulbmo problema, el Acuerdo de Paris
sobre el Cambio Climatico, busca frenar las emisiones de
oas de efecto invernadero (GEI) de las industrias para no
alcanzar los 1.5 °C sobre el promedio de temperatura
normal que han sido previstos para el 2030, va gue las

Consecuencias para entonces serian irreversibles.
Como contribuyente significativo a la contaminacion, la

industria de la moda rapida deberia reducir sus emisiones
de GEl en un 50% para 2030 v alcanzar la
carbononeutralidad para 2050. El la busgueda de alcanzar
la meta estipulada por la Cop 26, la industria de la moda se
ha wisto cbligpada a optar por un modelo de economia
circular, cambiando su modo de producir a alternativas
sostenibles que cierren el ciclo de vida de sus productos,
utilizando el método de logisbca reversa, donde los
desechos de produccion se reducen a materia prima gue se
re inserta a la cadena productiva.



5LOW FASHION

La moda lenta no se define directamente por wvelocidad,
sino busca ser un concepto gue engloba una vision de
estilo de wida que promueve la variedad de |la produccion
de moda. Adermnas, busca incentivar el signihcado cultural

de moda dentro de los limites
velocidad si tiene un papel gue
que esta sea dehnida por la calic
realizar el producto, valorizando

riqueza de las técnicas tradiciona
asignando &l btempo correcto

geograficos. Aunque |a
fundamental. se sugiere
ad de wvida del creador al
a sabiduria del ohcio v la
es 0 elaboradas "a mano’,
segun el contexto de

elaboracion de las personas (Fletcher, 2014



CONTEXTO LOCAL

Tras el pernodo de industrnializacion, la industria textl en
Chile se vio fuertemente impulsada. surgio un auge de |3

manufactura de textl nacional, influyendo positivamente a
la economia nacional. ¥a en el ano 1954 la industria textl

chilena tuvo un gran exito v signihco una de las mayores
fuentes laborales para el pais.

los cierres de las industrias texbiles desde las dlbmas
decadas del siglo ¥XX. En la decada de 1%80 se comenzo el
declve progresivo de la produccion texhbl local, debido a la

crisis economica de 1%83 v |la incapacidad de la industria
de mantener su compebbividad debido a un evidente

retraso tecnolagico v tecnico. luego, en la década de
1990, con la apertura economica del pais v la irma de una

serie de tratados de libre comercio, las importaciones
textiles v de westuario se hicieron muy  masivas.
aprovechando su bajo costo, va que provienen de Asia.

Esto implico la debacle del sector v a su vez, el cierre de la
industria textl Yarur Manufacturas Chilenas de Algodon

11%%0), Textiles Sumar [2003) v la fabrica textl Bellavista
Cheja Tome (2007).

Dado este escenario, Calvo apunta a dos desafios del

sector textl chileno en el siglo XX|; uno stiene gue ver con 1865 1894 1920 1943 1935 194 1990 2007 2010

la posibilidad de reactivar la otrora industria textil a traves S ot e = - s L. 4 Gera b4
1 R, B g 1 b R e L RwEs _L- ._."Il.'ll-ll'l T L A roe ST = -'-I-.I'-:'I-" & d DEETR Wb o=
de la innovacion en productos textiles mediante el uso de Pc 3 Chinzra jesdt Whtach y-ioplraeed bewt ‘Farut Bedbrssta Chiguzants
r ' ' Erdbrsed Viktona o= Furida La N ] _hesree. oF nFesnn rs P i e T o o =
tecnologias o materias primas novedosas para el mercados Pum i e Tl Algpektin o Cin el
o - v 5. izl —LITLE i
1201%b:4) v el otro «esta ligado a la fabricacion de prendas Caffarani g Ly
' ' ' s s inca =mei
de westr, sector intensivo en mano de obra v tararlactirg

T T T

complementario a la industria textils (Calwo, 201%).



|IMPORTACION DE DESECHDS

Entre los datos de la World Trade Organization se
puede notar a Chile, aportando apenas US3357
millanes, lo que no alcanza a ser un 0.1% del valor del
mercado mundial. Noe obstante, el impacto de la
cantaminacian debido a la industria de la moda
también afecta a Chile, donde terminan los residuos

del consume desmesurado de los paises del "primer
munda”
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Es asi como, ano a ano, paises de Europa y Estados
Unidos, envian unas 55 mil teneladas de "ropa de

segunda mano” a Chile. El 70% de esa ropa termina en
vertederos clandestinos o incinerada, lo cual emite una
gran cantidad de GEI a la atmésfera (Calvo, 2021).
Tales vertederos se ubican en el norte de Chile, mas
aspecificamente en el desierto de Atacama, en

proximidades de la comuna de Alte Hospicio.







Actualmente el aporte de Chile al mercado muncial de
exportacion de prendas de vesthir no llega siquiera al
0.1%, cuando la importacion de wvestuano ha
aumentado un 430% en los ulbimos 15 anos [Fashion
Fevolubion Chile), es por tanto que se presenta el
desaho de fomentar | industria local, desde un
contexto con un gran hmitante; la amenazante
deslocalizacion de la manufactura en pases Con
menores costos por mano de obra, como el gigante
aslatico, China.

MENOS DEL

70

DE LA ROPA EN DESUSO,

SE TRANSFORMA
EN NUEVA ROPA




RECICLAJE: REVALORIZACION DE
LOS DESECHOS TEXTILES

Esto no es un fendmeno tan reciente u obviado. Ya
existe, por eemplo, preocupacion por parte  del
Congreso Macional de Chile sobre los vertederos de
desechos textiles que se han formadao en el norte del

pals, preccupacion que tiene evidencia en el estudio
encargado en 2019 ala periodista Sofia Calvo, sobre [a

"Reublizacion de residuos texhles” para una eventual
regulacion sobre estos desechos. En el estudio se

propone que una eventual regulacion deberia basarse
sobre el cerrar el ciclo de vida de las prendas post
consumo; ademas establecer beneficios tributarios por

la reubilizacion de los residuos CoOmMo MEeCANISMO Para
evitar que los  texhles terminen desechados e

incinerados en vertederaos ilegales (Calvo, 2019).

> bien el reciclaje v la reublizacion de tales desechos
textiles no va a soluciaonar el problema de los desechos
que genera la industria de la moda a nivel global, s
podria disminuir el impacto ambiental que generan
incalmente, por lo que las medidas que se tomen para
sU procesamiento podran ayudar, paso a paso, a una
forma de vida sostenible (Calvo, 2019,

20%

EMISIONES DE PRODUCCION |
VESTUARIO Y CALZADO
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Es este modo de circularidad el que implica politicas
que permiten a los consumidores devolver los
productos para que las empresas se encarguen del
reciclaje v la elimnacion de la formma adecuada,
cerrando el ciclo de vida del producto v devolviendo al
mercado materias primas secundarias que pueden ser
reubilizadas v redisenar desde cero haciendo productos
dtiles técnicamente y biclégicamente (Dannoritzer,
2011}, Debido a que la mayoria del textil reciclado en
la actualidad se destina en cascada a aplicaciones de
escaso  wvalor: toallas de limpieza, matenal de
aislamiento v relleno. Estas reguieren de  poco
procesamiento v le otorgan un Ultimo uso antes de ser
descartadas en su totalidad.




ECOCITEX

En la linea de lo que deberia regularse, empresas como
Ecocitex comienzan a trabajar con residuo  texhl
seleccionado, para generar una hbra que se Compone
en su 100% de tal material. Eevalonzando el proceso
ce fabricacion nacional basada en la elaboracion de
materia prnma local. Este avance promueve |3
deteccién  de oportunidad de innovacién vy
emprendimiento, que proyvecta su implementacion en
sectores econdmico-productivos locales.

Acopla ropa en desuso v retazos para transformarlos
en hilado. Bl material se procesa en una anhgua
hilanderia donde prnimero se clasihca por color v se
revisa que este libre de elementos no texbles, |a
empresa indica previamente a quienes entregan sus
desechos que estos deben venir limpios, luego estos
pasan al proceso de “reciclaje mecanica’ donde se
cortan v mezclan las telas para lograr el color deseado,
esto se desmenuza y se crean fardos de wvellon texhl
que luego se cardan para ordenar las hbras v crear
capas que fnalmente se hilan. A partir de este
producen hilados con una o mas hebras, de dishintos
grosores, colores y acabados. Para la distribucion v
venta de los productos han penerado una red de
puntos de venta, asociandose principalmente  can
mujeres emprendedaras.




HILL) ECELL ALK

La hbra reciclada ofrece una alternabwva de bajo
impacto en comparacion con otras fuentes de fibra. ks
posible reducir los niveles de consumo de maternal
energehco y productos guirnicos. Bl proceso tradicional
de reciclaje implco el uso de maquinas de cardado
adaptadas para rasgar la prendas en desuso, cualqguiera
sea su composicion. Bl efecto de la "apertura’ mecanica
una tela de esta manera no es solo para desenredar |3
estructura de 1a tela, sino tambien para romper las
horas individuales en longitudes mas cortas, gue
cuando se vuelven a hilar en hilo nuevo, se logran
producir nuevos hilados v tejdos. En terminos de
recursos, el reciclaje  mecanico  proporciona
importantes ahorros sobre [ produccién de material
virgen. Ltliza menos energia y también ahorra sobre a|
us0 de colorantes quimicos vy apua.




ARTESANIA

El Consejo Nacional de |a Cultura v las Artes define 1a
artesania como "conunto de disciplinas, tecnicas,
matenahdades v productos  ublitarios  realizados
principalmente por la accion humana v representabiva
de un medio cultural, que pueden ser reproducible,
comercializable, adaptados para usos especihcos v no
consumibles en su uso’ {CNCA, 2011) Los objetos
artesanales pueden representar [a idenbidad nacianal,
debido a su rngueza cuoltural. EBstos deben ser
protegidos v valorizados para no perder las tradiciones
ocales, del ohcio v el sin fin de técnicas, que farman
narte del legado patrimonial. El Area de Artesania del
CNCA clasihca la artesania en tres areas: artesania
tradicional, Indigena Yy contemporanea, segun sus
distintas especihcidades v politicas publicas.
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ARTESANIA INDIGENA

‘Manifestaciones culturales de los

pueblos originarios, v entendida
como vehiculo del patnimonio
inmaterial. Es el testimonio de las
creencias y sabidurias de diversos
grupos etnicos, que se manifiesta
en artefactos con fines utilitarios
v/o rituales, gque incluso puede ser
proyectada con otros fines. Es una
actividad ancestral transmitida a
traves de las generaciones en una
comunidad particular.”

ARTESANIA TRADICIONAL

"Actividad colectiva en la que se
manifiestan creencias, necesidades
y formas de hacer propias de cada

comunidad. 5Se expresa en

estehicas y formas dishintivas vy

representativas, mantenidas en el
tempo a traves de las
generaciones, manteniendose
relativamente estables sin perjuicio
de la incorporacion historica de

nuevos elementos.”

'._- |'.|:__f
o P

ARTESANIA CONTEMPORAMEA,

"Producciones y  expresiones
actuales que INCOrporan
propuestas creativas, en objetas
artesanales que no requieren de
una referencia identitaria
especifica (aunque podrian

tenerla)”




PATRIMONIO CULTURAL CHILENO

El patrimonio cultural son bienes gue Fforman parte de

la prachca social, benen un valor determinado vy

pueden transmitirse de generacion en generacion, se _aam

encuentra el patnmeonio cultural tangible como el 4 b
intangible. i 3
El patrimonic cultural tangible se refiere a las obras T F AL
tangibles de la sociedad que bienen un signifhcado 1‘%‘%#_. 4
mistorico, cultural © natural. Por otra parte, esta el :

patrimonic cultural inmatenal, entendido como los
usos, representaciaones, expresiones, conocimientos v
tecnologias -junto con sus herramientas, objetos,
artefactos v espacios culturales caracterisbicos- gue 1as
comunidades, los grupos v, en algunos casos, los
individuos ven como parte integrante del patrnimonio
cultural.  Este  patrimorio cultural inmaterial,

DOCUMENTACHM
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transmitide de  peneracién  en  generacién,  es B

constantemente recreado por comunidades v grupos {HPW;WW,?:

en funcion de su entorno, interaccion con [a naturaleza tﬁ-‘_ N
'l:!' .:__-"

W 1a historia, inculcando un sentido de identidad v
conhinuidad. De esta manera, ayuda a promover el
respeto por la diversidad cultural v la creabhvidad

NLUIMAana.
Mo son solo a los monumentos v colecciones, sino

tambien las tradiciones vivas o expresiones heredadas
de nuestros antepasados v transmibdas a nuestros
cdescendientes. Estos incluyen tradiciones orales, artes
escenicas, usos  sociales,  rituales,  celebraciones,
practicas relacionadas con la naturaleza v el universo, v

conacimientos v tecnicas relacionadas con la artesania
(UMNESCO, 2003).
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ARTESANIA + DISENO

La industrializacion, ha conllevado al productivismo y |a
estandanzacion de los procesos productivos, resultado
en un diseno enfocado  especihcamente en |a
industrializacidn, las areas técnicas vy la digitalizacion.
Esta produccion en masa degrada completamente |a
artesania e ignora el trabajo manual, "hecho a mano™ vy
sus tradiciones.

AL, Artesania + Disend es una guia de la UNESCO
que se publico el ano 2009 para un encuentro entre
cisenadores v artesanos que tuvoe lugar en Sanhago de
Chile. Basado en la necesidad de dehnir ciertas
imitaciones respetudsas en el trabajo entre artesano v
disenador, valornzando sus labores.

El rescate v reactivacion de la artesania es fundamental
en nuevos productos contempoaraneos que muestren
mistoria v tradicion, v el diseno es una expresion
impartante de la expansion del nuevo mercado y su
permanencia en el bempao.

La relacion entre el disenador vy el artesano es
fundamental para la creacion de nuevos productos,
parque &5 esta relacién la que fomenta v fusiona |3
innovacion con a tracicion. Segdn la UNMESCZO, existen
muchos metodos v tipos diferentes de "relaciones” que
se pueden introducir durante :

a implementacion de un
proyecto, que son de suma importancia para crear una
cohesion entre los parhcipantes, basada en los valores
del camercio justo v la buena comunicacion.




MODELO CIRCULAR
COLABORATIVO

El traspaso Nntergeneracional, |3 farmacion
autodidacta, la busqueda v revision bibliograhca, |a
inveshegacion comunitaria son formas persistencia de
los ohcios, en las cuales [os artesanos se encuentran v
exploran en sus proplas culturas.

Estan los espacios de transmision en la imtirmidad de los
nogares ven el diarno vivir, procesos en los que ponen
su esfuerzo, conocimientos v habilidades unicas v a la
vez colectivas pare alcanzar la revitalizacion cultural 3
raves de la artesania tradicional. De esta manera,
persishir tambiéen responde a cada intento realizado
para dar con las formas, texturas v colores esperados.
S bien, el ofcio textl en su mayoria responde a una
transmision  por  linea materna en contexto de
socializacion femenina aun que se ha observado, en
este senbido, una apertura respecto del saber v |a
practica a hombres.




INTERCAMBIO ENTRE LA ARTESANIA Y EL DISENO

La oerdida de

mercado loca

PUEBLO

T

CIUDAD
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Existen dinamicas de desterrtonalizacion que hoy
experimenta la artesania tradicional, este sentido que
ectas expresiones hoy se estan reproduciendo en
espacios no tradicionales de sus pueblos v deben

aclaptarse a nuevos contextos. For gemplo: 1a Zona
urbana.

PREGUNTAS

PUEBLO CIUDAD

J_omo puedo conhar
en el disenador?

JA_omo puedo conhar
que este producto
es autentico!

Mantener las técnicas v los procesos de creacian de

artesania, similares a su origen, facilitan la
descarbonizacion vy la produccion local. Para esto la
transicién a procesos produchvos "sin Mmadguinas A
mano” cémo se hacla antiguamente, donde los
disenadores deben realizar una busqueda de tecnicas

tradicionales que puedan simplificar la manufactura.
La incorporacidn de nuevas tecnologias a los procesos
creabivos, son tambien parte de una transtormacion y
adaptabiicdad en circunstancias, @ mayor parte del
hempo, muy adversas.



ESCASEZ DE MATERIA PRIMA

Entre los mulbiples factores que afectan la practica de
la artesania tradicienal indigena, la escasez de las
materias primas ha siclo una de las mas idenbhcadas en
las cisbintas versiones del Sello Artesania Indigena.

En la texhleria, ha habido escasez de lana de oveja, en
Algunos casos debido a la baja produccion de lana,
cebido a la dismimucion del ganado por escasez hidrica
o debido a la pandemia de COVID-1%. Bl panorama
ambiental ha tenido un Impacto signihcabivo en 13
economia domestica de los artesanos de todo el pals,
aumentando los costes de [a materia prima.

Bajo este contexto, uno de los aficios mas afectados ha
sido la cesteria, el cual esta presente en distintos
pueblos indipenas que habitan desde el norte al sur de
Chile, que ublizan comao matena prima hbras vepetales
para elaborar obras de uso uhlitario v decorativo como:
la pilwa (chupdn v kiska), Coasturero de coirdn, el llepd
(facha), cestos yaganes a base de mapi {junco), entre
aotras. LImagenes de la cesteria)

Paor dlbimo, hay una conciencia ambiental en quienes
practican los ohcios, aplicando una actitud preventiva v
de cuidado hacia la naturaleza con el objebvo de no
agotar las matenas primas, siendo prudentes desde |3
produccion, se puede aptar por alternativas de materia
prima reciclada.
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ROL DE LA MUJER EN
EL TEXTIL

Desde los origenes del texbl, su sede de produccion se
adjudica al area domeshca. Desde la temprana Edad
Media (Siglo V) con la formacion de los gremios
artesanales, el domino del ohcio textl v [a diversidad
de sus tecnicas manuales fueron adjudicandose a las

mujeres dentro del hogar.
Tradicionalmente, se ha asociado el texhl con el mundo

"fermenino”. Esta consideracion lo relegd al papel de
pasatiempo a los ojos de [a sociedad, pero a 1a vez o
convirtia en un instrumento de empoderamiento: una
tecnica a traves de la cual las mujeres han podido

refuglarse para manifestar su wenhdad vy reconhgurar

su historia.

El ohcio textl se actualiza con el hempo, no obstante
SU esenclia se manhene, su discurso s& ha permeado
con causas como la sustentabilidad o el genero, para
replantearse las formas de hacer v producir en 1a
actualidad. Esta charla recorrera |la historia del textl

como forma v discurso, haciendo una revision para
integrarla con [a creacion del texhl contemporanec,
dando cuenta de un resurgimiento de tecnologias

manuales, que potencian el valor de los procesos
textiles para arbcular NUevas aproximaciones en

relacion con el planeta v 1a produccion con caracter

local.
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EMPODERAMIENTO

La mujer comenzd su labor en la sociedad como trabajadora,
desamrollandoese a partir de la Industna texbl. dio pasce para
asentarse en el sector labaral, levando a caba la posibilidad de
especializarse en las estudios v ademas posibilitande construir su
propio camina. Luego en e siglo XX, con la modernizacidn, vino
la reestructuracion social con un cambee de ral para la mujer. Un
ejemplo empoderamiento femening s la artista Annie Albers, una
miujer revclucionarna que forjd su propic camino prafesional en la
Bauhaus, reinventando e ohcio del tejido como una nueva farma
de arte abslracto.



MELIPILLA

Este provecto si bien puede ser escalado a cualquier
lugar de Chile, se selecciond implementar su desarrollo
en la comuna de Melipilla a modo de proyecto piloto,
debido al potencial aporte gue puede generar a la
comunidad de mujeres jefas de hogar artesanas en la

ZONA.
Melipilla es una de las provincias de la Regidn
Metropalitana con mayor superficie rural. Cuenta con
141 mil 800 habitantes de los cuales el 42.8%
pertenece al area rural. Estd compuesta por cinco
comunas, Alhue, Curacavi, Maria Pinto, Melipilla v 5an
Pedro, gque ocupan en total una superficie territorial

equivalente al 26% del territorio de toda la Regidn.

Melipilla es una comuna y ciudad capital de la provincia
de Melipilla. Forma parte de la Regidn Metropolitana
de Santiago siendo una importante ciudad satélite de la
capital nacicnal chilena, esta situada al suroeste de

Santiago. Es una comuna satélite y rural, casi la mitad
de sus habitantes viven en zonas rurales, esto se ve
reflejado en la actividad econdmica donde prima el
sector agropecuario v luego el sector manufacturero,
segln las estadisticas del Servicio de Impuestos
Internos del 201%. Algpunas actividades gue san
consideradas en el sector manufacturero son por
ejemplo, aquellas realizadas en carnicerias, panaderias,
artesanias, etc. que venden su propia produccidn.
Ademas al ser una comuna satélite de la capital su
indice de pobreza multidimensional se encuentra por
sobre el promedio de la region Metropolitana, segln
encuesta CASEN 2017,

Dentro de los principales atrachivos de la provincia
destaca Pomaire, capital de la artesania v uno de los

principales centros loceros del pais. El centro de la
ciudad ofrece al wisitante un amplio vy wariado
patrimenio arquitectdnico, famosas son sus iglesias y
claustros, el Puente Ingeniero Marambio entre otras
canstrucciones. Destaca el entorno natural v su
cercania con el rio Maipo.



TEJEDORAS MELIPILLA

Melipilla es una comuna rural v ciudad satélite de |la
capital, donde se desarrollan  achwidades de

manufactura de produccion artesanal, campesing o
domeshco, por personas gue migraban de la capital en

blisqueda de nuevas oportunidades cerca "del campo”,
muchoas de ellos comenzZaron a trabajar en talleres

realizando carpinteria. calzado, tejdos, entre otras
achividades artesanales. Ademas el conocimiento para

llevar a cabo estos oficios es trasmitido de generacidn
en generacion, donde familias trabajan en un rubro,
calvaguardando tecnicas manuales.

En las fenas artesanales de la comuna de Melipilla se
puede destacar la cantidad de mujeres artesanas que

telen como pasabempoe pero ademas como  auto
sustento  economico. Sus tecnicas de tedo son

variadas van desde el telar al crochet. entre otras.

Una de estas ferias es "Expo Lanas 2022 actividad

organizada por FOSIS Provincial, donde participan
mujeres tejedaras de Alhue, San Pedro y Melipilla, gran
parte de ellas pertenecientes al "Programa FOSIS" v

"Programa Jefas de Hogar”,




HERMOSINA ESTRELLA

La familia de Hermosina es oriunda de Melipilla, las
mujeres de su familia han traspasado el conocimiento
de dishintas téecnicas de tejido no solo a su familia, 51 no
tambien se o ensenan a otras mujeres Y ademas
aprenden nuevas tecnicas de atras tejedoras que viven
ern la 20na.

Hermosina maneja las técnicas de tejdo a telar, a
palillo, de heltrado, entre otras. Su trabajo se clasihica
como CArtesania Contemporanea va que le pgusta
elaborar propuestas creabivas nuevas, ademas, 5 una
mujer wvisionaria vy emprendedora. Aun que  ella
aprendio a tejer como un pasatiempo, su pasion se
cormirtio en su unica fuente de INgresos econamicos.

Hace mas de 10 anos quizo aprender a tejer en telar 3
pedal por lo que tomd un curso en Chinigue con
Amanda Undurraga. donde ademas de aprender |3
tecnica, conocid a su actual socia.

En la actualidad trabaja con su socia Rosario Eomo,
iuntas exponen en las ferias artesanales vendiendo
productos texbles elaborados con distintas tecnicas.
Ademas 5 una de las principales ejecutoras dentro de
la organizacion Creadores v Productores Melipilla™
apova en el "Proprama Jefas de Hogar v FOSI5.




EL TRABAJO DE LAS TEJEDORAS

Geraramente trabajan 4 pedido, una clienta les dice lo que quiere ¥ efas ko
realizan. Tambien en ternporada de feras, peincipalrmenta los meses da Abril,
Apcsto vy Moviembire, realizan todo oo de procdectos con sanadas tecnicas. Es
COMAs Que &s50068 S8 avan acumulandds Ccuando o oeran sendercs, eEstos
oS s vendh COHTED Eroduchos artesanales, BUSCAan sU INSpIracesen en
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Srecipalmante sus sentas se realizan por encargos via  Instagram  [son
SoroaEnadanmente 3 a 4 al mas] gera ademas expcinen en fenas artesanasss de
Halipilla, estas 2o OrEanizadas o orfanizacooesss de la provincia de Melipilla,
cown FOSIS Fraograma Jefas de Hogar Idemiads |3 SrgarnZacicn o
Creadores ¢ Productoees Melipilla®™ facilita asoclackones con & mall Espacio

1 | "I | 1
Lrbano de Melre®a o permite Aunas fermas axpasitoras mensuak

BUS INEMesos Son eSCasos va que oS trabajos a pedida son miinimos, 4 o 4 al
meEs, ademds, 1as clientas regateany oS ooshos, por W Qe oS engresss poi
Producho vendidd son My escasos considerando & costo de |la matera prma.
Ademas hay meses $8 ano donde N Enen Ingresos detedo 3 Que No My
feras o mo et realizan oncargcs. =egun exXphicd Hemasena:  [enemos

Hoemas para la venta, o emos podidc vender Cas nada por & predio. En

1 Y NG tememos ingresos estables
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DIALOGO + OPORTUNIDAD

Con la ayuda de Hermosina se logré formar una
instancia de dialogo entre la Disenadora y 3 Artesanas:
Hermosina Estrella, Rosario Romo v Ana Ramos. Todas
tejedoras con variadas técnicas, pero con la misma
motivacion: desarrollar una propuesta de forma
colaborativa que sirva de autosustento para mujeres
que tejen para generar ingresos. El desafio seria que
todas pudieran elaborar esta propuesta con una
tecnica simplificada vy un producto que pueda ingresar

con facilidad al mercado. En conversaciones se llego a
un cruce de interés donde Hermosina contd gue hace
thempo le gustaria realizar calzado, mostrando unas
hormas que tenia guardadas, aun que no se atrevia ya
que no sabla como, pero la disenadora hace anos
habia realizado un curso sobre calzado por lo que seria
interesante esta propuesta.




"

EL CALZADO

El calzado es toda prenda de vestir compuesta, por una parte,
cuperior [capeflada o carte) ¥ una inferior {suelal. destinada a
prateger, cubnr total o parcialmente y resguardar el pie, facilitando
el caminar, realizar actwvdades deportivas, artisbicas v otras.
pudienda tener connolaciones eskéticas v, én casos especiales.
lerapéuticas o correctoras.

LIn area del diseno de calzado que requiere una nueva forma de
pensar es &l mercada del calzado "eco’. Demandas globales en
calzado La postura éhica de las empresas ha presentado desafios
en el diseno vy praduccién Algunas han explorada hacer zapatos
an pegaments (solo usando costura) mientras gue otros han
construido zapatos de materiales reciclados como neumaticas de
autemdviles usacdos. Bl desabio del disefia es a menudo como
hacer que €l calzado ébico v sostenible sea atractivo. Hay muchas
areas que pueden ser ambientalmente consideradas en la
[abricacidn de calzado, pero es muy dificil lograr un zapato 100%
“verde'. Sin embargoe, hay investigaciones conbinuas sobre cdmo
hacer un calzado mas sosteruble, una prioridad para muchas
empresas de calzada.

Esta busqueda va no 2 brata solo de hacer uso de matenales y
métadas de construccicn respetuasos oon @l medio ambiente,
sina también sobre otros factores indirectos de procesamiento
omo en la mejora de las condiciones de trabapo vy la
compensacion de las emisiones de carbono, emsiones causadas
par €l transporte. Muchas empresas son buscanda praducir de
manera mas ehaente v desperdiciando menos.




HISTORIA DEL
CALZADO

El diseno de calzado es gquizas una de las ocupaciones mas
antiguas conocidas por el hombre, esta puede remontarse
a la prehistoria. El calzado siempre ha tenido una funcion

basica: proteger los pies de los elementos, mostrando un
atisbo de diseno de calzado temprano gue destacan por la

simpleza de su confeccion.

La primera evidencia indirecta de calzado primitivo se

remonta 40020 anos, cuando comenzo a cambiar la
estructura osea del dedo pequeno del pie—una indicacion

de que los humanos estaban usando algo en sus pies.
Algunos de los primeros zapatos conservados datan de

Hace %500 anos y fueron descubiertos el 1938 en el
centro de Oregon por Luther Cressman de la Universidad

de Oregon. Estos fueron un tipo de zapato de punta
certada  hecho de cuerda torcoida vy aspecto

sorprendentemente moderno.

El zapato de cuero mas antguoc gque s& Conserva s
reciente descubrimiento de una cueva en Armenia, que
data de alrededor de hace 5000 anos Este zapato
moldeado tipo mocasin se lleva a cabo junto con una
correa de cuero v lleno de heno para mayor comodidad vy
aislamiento, mostrando que yva muchos aspectos de |a
contemporaneidad se ha tenido en cuenta el diseno del
calzado: apariencia v comodidad.

Il

Sandalla de Esparto, BOOD 3.C Zapaabo e Cueno, 3500 3.0

Las referencias visuales al calzado aparecen a lo largo de |a
historia, desde Pinturas rupestres espanolas de 5.000 anos
de anbgiedad hasta el antipuo Egipto, el arte griego v
oriental ahora se ve en todos los principales museos del
mundo. Muchos estilos interesantes de sandalias v zapatos
e representan en estas obras de arte, reforzando la
sensacion de gque el calzado de moda tiene una historia
muy larga v rica. Los zapatos no solo han evolucionado en
tandem con una de las acbvidades humanas mas
importantes, caminar, pero a menudo nos dan pistas sobre
el estatus social del usuario, ¥ mucho mas ademas.

Sandalls Eglpcia. 300 2.C Sancllls Grlega, 1200 6.0 Sandala Incas, Skglo X1l d.C



TECNICAS TRADICIONALES DE
CALZADO TEJIDO

Todo comenzd con la elaboracidn de zapatos basicos con paja
trenzada, hojas v cuero. Luega se le fueron sumanda adomos
requerndos por la época vy se convirtid en lo que conacemos hoy,
con diferentes estilos v tipas de zapatos en todo @ mundo (Brita.,
2019

Pero, ;cdmo esta evidencia del calzado primitivo sirve a la
actualidad? Un estudio de la historia del calzado es esencial. Es
importante entender coma la historia del calzado ha
evolucionado, desde la construccidn de zapatos hasta su
csipnthcado cultural: el conocimiento del pasado de su oficia puede
inspirar un mejor disefio. La mayvoria de los componentes del
calzade moderno existen debide a desarrollos en el pasado.
dermvados de la imveshgacidn. Los pnmeros calzadoe ofrecen
algunas soluciones en muchos niveles, Ccamo para construccksn o
materiales
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En esta recopilacion de calzado tradicional elaborado en

distintas partes del mundo se puede cbservar dentro de la
tecnica el uso del trenzado como mecanismo simplifcador del

proceso de elaboracian.




INDUSTRIA CHILENA

En la industria de calzado chilena se introdujeron
metodos "Fordistas de produccion de calzado en
1939 a traves de la empresa checa "Bata”, en Melipilla.
Esta empresa formao la produccién en linea v a aumento
asl su produchwidad vy la calidad de los productos. Las
politicas econdmicas, que apuntaban a 1A
industrializacion  mediante la sustitucion de  las
impartaciones durante los anos cincuenta v sesenta,
contribuyveron al aumento de la base produchva del
sector. De este modo, a comienzos de los anos setenta,
la produccién anual de calzado alcanzaba 247 millones
de pares, alcanzando un sector de mercado altamente
protegido.

Desde que entrd en vigencia el Tratado de Libre
Comercio con China en 2010, el calzado de ese origen
ingresa a Chile sin barreras y con cero arancel de
gravamenes. Gran parte de las fabricas chilenas
optaron por mantener sus estructuras comerciales vy
producir calzados en Asia, €asi desapareciendo |3
produccion nacional BLa alternativa se presenta con la
Aparicion de micro v pequenos talleres especiaizados
en nichos de mercado: oomo asl tambien de
empresarios dedicados al diseno vy produccion de
calzados de Autor. BEs este caso, muchos cuentan con
sus propios puntos de venta v una clientela hdelizada.,
Su compebhtividad se basa en la flexibilidad de las
pedquenas producciones, que les permiten una rapida
entrega de productos de moda (SERMA, Z2019).

En Chile tenemos el consumo mas alto del calzado per
capita al anc ae Latinoamerica, pero en su gran
mayoria corresponde ha calzado de bajo precio v corta
vida ubl. Los chilenos compramos en promecio & pares
de zapatos al ano, solo 1 de esos & es fabricado en
Chile.




CONVIVENCIA

MODELO

ANATOMIA Y CUIDADD DE LOS PIES

Los zapatos del mercado comunmente cuentan con
punteras conicas vy talones altos, que no o son
ergondmicos con la forma del pie, provocando con el
tiempo deformidades (juanetes) o problemas a la salud
thipertrofia muscular), ademas afectan al equilibrio v
con poco ehoientes,

La pisada natural del pie necesita que el zapato se
ajuste a su estructura osea, esto puede conseguirse
desde la horma, can un modelo del pie que sirva para
fabricar un calzado que se  auste desde su
construccion a su forma, proporcionando una pisada
ereanomica vy estable, para que los ples descansen.



FORMULACION

DEL PROYECTO

La formulacidn de este proyecto se presenta coma una propuesta de negocio que espers
cer implementada en un grupo reducido de wna caomunidad come provecto piloto, se
espera que el proyecto se pudiese escalar ¢ se da la opartunidad.




3.1
FORMULACION

Fropuesta de calzado reciclado
con impacto social
medicambiental, mediante una
red colaborativa entre mujeres
artesanas |efas de hogar que
aplican tecnicas tradicionales en la

revalanzacion de materia prima en
desLISo.

1)

;POR QUE?

Par medio del aprovechamiento

de los residuos textiles es posible
acometer una tarea urgente, la de
conclentizar v respander a la
creciente demanda de productos
reciclados que buscan un

cansJgmo sostenible.

:PARA QUE?

Apartar con una alternabiva de

autosustento que genere INgresos
estables mediante el
apravechamiento de los desechos
en desuso Con una propuesta de
aplicacion con mayor valor, que
incenbive a las mujeres con
necesidad econdmica a formar

parte de esta red colaborabiva.



0 B J ETI VG .G E N E R A L Fomentar el desarrollo vy la colaboracion entre mujeras artesanas |efas

de hogar, generando una oportunidad de empleo con estabilidad
econdmica basado en la produccidon con materia reciclada.

2 [ A
= For = iy
b ; G
OE 1. OE 2 | OE3.  OE4.
Crear un producto de Experimentar con materia Generar el disefio v las bases Concientizar sobre el uso de
produccian lenta gue rescate prima de Bcocitex a partir de del emprendimiento para resicuos Como materia prima
técnicas tradicionales para una un proceso Nno contaminante. facilitar la iniciacian. para Nuevos productos.

elaboracion simple v que no
requiera de maquinas.



3.2
INTERACCIONES CRITICAS

LA PRODUCCION ARTESAMNAL LOCAL

Existe la posibilsdad de reactivar la artesania a
traves de la innovackén en praoductos textiles
mediante el uso de tecnologias tradicionales

o matenas primas novedosas para el
mercado; ligado a la fabncacidn kocal. sector

intensivo en mano de obra v complementario
a la industria nacional. Los objetos elaborados

a mano por  artesanas preservan el
conacimients de las téonicas ancestrales que

facilitarn: el uso de materiales sustentables sin
la necesidad del uso de tixicos.

LA CANTIDAD DE DESECHO TEXTIL

Hasta 550 toneladas de prendas de wvestir
terminan en vertederas ilegales en Chile cada
afno. Cerca del JO% de ella es inubilizable, por

o gue e canvierte inmediatamente en un
desecho. Empresas cdmo Ecocitex buscan

enfrentar el problema del desecho texhl, pera
¢ hace necesario esbozar aplicaciones de

calidad para estos proveedores de productos
reciclados.

NECESIDAD ECONOMICA

Las grandes tendas de retail en Chile han
provoecads la deminucidn del cansuma de

praductos locales, debido a la compebbvdad
econamica, las artesanas han tenido que

disminuir s precios de sus productos para
poder venderlos en las ferias, pera estas no

resultan  atrachvos para wn  consumidar
plobalizado por las tendencias.

ESCASEZ DE MATERIA PRIMA

La escasez de las materias primas impactan
directamente a los  artesanos, va que

aumentan sus costos v No pueden costearlas.
Desde el diseno podria aportar, par eemplo,
explorando  aplicaciones mediante materia
prima reciclada, estos  apartes  padrian
jushiicar inversiones que impliquen mejoras
£Conamicas.

Ante la esperada carbononeutralidad para
2050, el mercado de productos sustentables
va al alza, por la gue cada vez con mas las

personas interesadas en cambiar sus habibos
de consumao a opcicnes que cuiden el medio

ambientbe.



CONTEXTO DE
IMPLEMENTACION

Podemas caracterizar el contexto de implementacion desde
cuatre interacaenes criicas que surgen de la posibilidad de
articular un dialogo entre los responsables de una altermativa de
hilado actual v disefadores locales. Pensamoas que desde Lal
didlapo se podrian repensar los potenciales de kos desperdicios
camo material reciclado v sus procesos de praduccion en funcidn
de o mas deseable, factible v viable en diversidad de aplicaciones.
Este proyecto, si bien puede ser escalado a cuwalquier lugar de
Chile, se selecciond implementar su desarmalio en la comuna de
Melipilla a modo de prayvecto piloto, debido al potencial aporte
que puede penerar a la comunidad de mujeres pefas de hoga
artesanas en la zona. e busca generar un aporte desde distintos
ambitos: artesanal. cultural, social v medioambiental: en un
mercada de nicho sustentable que cada dia adquiere mayares
exponentes. Ademas, se sitla en un contexto de caracter
calaborativo, ya que se busca trabajar nuevas propuestas desde la
artesania tradicional, 2 una transician a modelos de produccian
sustentables que promueven el diseno renovable v sostenible
para beneficiar a la comunidad de mujeres.




e desarrolla una propuesta de nepocio que  pRoYeCcLa
benehcios gue a medida pueden ser escalables a ||:- I.E'nr"-"l:- de
Chile. Tomanda a la mujer gue realiza productos a
desde su hogar debido a las dinamicas identitarnas |
pertenecen a la muper chilena, valorando su ohcio vy |.r|:I|'_I.:I|' )
manual, bajo los ineamientas del Skow Fashion tendencia que
de a una produccidn consciente, bajo parametras de
respansabilidad en cuanto a2 ambitoes e impactos ecolégicas v

L) .:||l_.-|-

Lo anternior a modo de respuesta ante la inminente perdida de
la produccidn nacional debido al aumenta de la importacion

am]l

de westuano que ha aumentado un G508 en los dltimos 15

arvos (Fashion Revalution Chile),
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cuando en Chile hay wuna fuerte presencia de marcas
intermacionales, las iimas locales noe abundan v las marcas
extranperas limitan  signihcatwvamente la posibilidad  de
crecimiento de estas (ICEX, 2021, P2).

En esle cor L-'" xto se implementa Choz, en una dinamica que
debe 4 da con aportes de impacto sacial vy medio
ambie rul.=|| LI -.:h srumipan en el mercada local con productos
locales, artesanales y sustentables; esbo con un [_1r-...-::|u-_1r1 que
|r'|r'|-j'-.-'r'_'r'1 @ incentiven un madelo de desarrallo sostenible en
la industria de produccidn nacienal.

Este products =& adapta a la r'|'~.:'||i-ﬂ.:'|-:| de Ia comunidad de
r'r"|ujr_-|l_--.1 jefas de hogar. cuakes son de circulacian
v |as posibilidades de

proveedores, facilitando de esta farma que [as entregas
realicen por carrea a las ¢ de las mujeres. Ademdas.
debe rJ[:lr- wechar e uso de h:.rr:ur.ll ntas digitales para
promaCion v la venta de Choz -J- bhida a su alcance.
D forma analko -|_:,.=| LE @ r matenal para que puedan
instalarse en ferias arte '=.=|||.=||r g, can un biombo que explica la
i |I:ﬂr'r.i§|r'1r;|.:'| de Choz v él trabajd detras de su elaboracian. Se
U presencia en ferias  organzadas por
r'1'1ur‘||-:|[:n'="||i-::|.'="||::' de Melipilla, en la Plaza de Armas de |a -'iu:Iatz-
tales como “Fena Trilogia Creativa®, @ en el Mall E
Urbano en las exposiciones artesanakes gue realizan.




USUARIO INTERNO
ARTESANAS

El usuario interna de este proyecto son las mujeres artesanas jefas
de hogar, para su implementacion v experimentacidn se trabajd
corn un grupo reducida de mujeres tejedoras provementes de la
red de "Creadores v praductores de Melipilla®, presentacdas pod
Hermasina Estrella. La finalidad de trabajar con este uwsuario e
empoderar ¥ generar una propuesta de ingresos  estables,
hacienda lo que a ellas les apasiona. pero adaptindose a las
lendencias de mercado actuales. e genera una calaboracidn
entre |la disenadora v las artesanas: Hermosina Estrella, Ana
REarmos vy Rosane Romo; para el desarrgllo de un producto que sea
de baa complejidad v pueda ser elaborado por cualquier mujers
lejedora gue necesite ingresos trabajande desde sus hogares,

respetanda su labor como Jefas de Hogar.




USUARIO EXTERNO
CONSUMIDOR

| consumidor final, la persona gue adquiere el producto. El
rovedto apunta a un Nnicho de muperes chibenas v adultas de 25 3
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abordar este tema. Garanbzar 12 idoneidad v la refevancia para el
canal de ventas, el consumidor use final v fin de vida, yva sea

FeUtilZaceon, reci |.l|'.' o reventd

Las Colaboraciones ahara estan integradas en el siskema nedranal

| T .t " R "N n ] z n C | o o n "
de la industria de la moda, la red. Estos poeden ser
verdaderamente progreswvos v senalar cdmo disetar un futuro
mejor cuando generan nnovacian, ideas cruzadas v transmitin
canocimiento, va sea manteniendo vivas  las  habilidades
radicienales @ traer innovaciones de vanguardia al mercado. Para
eslo se definid un uswarno por media de un Mapa de Empatia del

LISU A

Google search Interest: "Recycled” in Apparel

Antonia vy Alejandro Barozz
Edad: 28 v 32 anos
Macionalidad: Chilena
Estado civil: Casada y soltero

Protesion: Qdontologa e Ingel

ero il
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3.5
MAPA CONTEXTO
USUARIO
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ANTECEDENTES

Antecedentes de productos disenados a partir de la revalorizacion de desechos materiales textiles y no textiles
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PET LAMP

La marca fundada en 2012 por al esnafol Alvaro
Catalan de Ocone Macid de un compromisa can
la proteccidn del medic ambiente, la redwccidn
de los desechos de PET en todo el mundo, el
trabajo con comunidades locales y artesanos de
todo & mundo para producir lAmparas con él y |a
creacion de disefos modernos con metodos
ancestrales. % que promete no soko en el campo
ambsenital sino también en el campo social, va
que empodera, fortalece wvisibiliza las diferentes

culturas v técnicas de la sociedad v los artesanos.
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WMarca sustentable que disena anteajos hechos
con redes de pescar en desuso. 58 ha cerbfcado
coma carbono neutral ¥ es una emgoresa 8. Para
hacerse cargo v veibilizar el problema de los
desechos plasticos que exeten en s costas de
Chile. Adernads, s un sjemploc de modelo de
desammallo cirowlar ¢ colaboratwo. Si bien se
especifiica la cadena producbwva de forma
trazable ¥ s dan a conocer las accianes
contammantes que realzan, se hace de forma
subjetiva, ya que sU manufacturacion es
extranjera.
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MOCHACO

anerar didlogo v encontrar acuerdos en pro de

A conservacion v recuperacion del ecasistema
narino” fuercn parte de las mobvaciones de
Mar Astudifio v Erick Sepdlweda al crear
Mochacd, su marca de complermentos hechos 3
nartir de la recuperacian de residuos acscolas.
La prireera PMochaod, deefada en 2019
ispirados en 3 Pilwa. Esta hecha a mano paor
artesanas de la Region de los Lagos a partr de
naterias prirmas nobées v residucs de la industna
acuicola bajp un models de comercio pusto v
transparencia.
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ANTECEDENTES

Antecedentes de calzados disenados a partir de la revalorizacion de desechos y el trabajo artesanal.

ROTHYS CHILOTE SHOES MASAI BAREFOOT TECHNOLOGY
Marca que dissfa zapatos sustentables. hechos Yarca de pantuflas hechas a mano por artesanos Zanatlla con =suela multlamina creada para
de bot=dlas de plastico v son lavables a maquina, independientes de la Fatagonia. caminar, insnirada en el andar de |a tribu de los
muy duradercs, Gudan a sus consumidores & Mace de |a motivacién de poner en vakor oficios Mazai. Avuda a tonmificar, alivia el daolor de las
devolver sus productos una vez de i.: n de usarkos artesanales ') matenales locales del sur de Chile, icaciones. v fEeduce pagiabnaments |
para poder cemrar sus cicko de vida reciclandodos, a traves de la aplicacian de tecnicas de diseno de celulitis. Su sisterma de pisada simula caminar
la marca ademds da un descuento de incentivo. primer  nivel.  Rescatar tradiciones locales descalzo, ademas la comecta y medida sujecidn
FPara insertar en & mercado un modelo de valoradas intermacionalmente, dar trabajo a ded rapato al pee hace gue se camine totalmente

produccicn sustentable oue toma contaminantes comunidades rurales apartadas v posicionar a erguado.
v o procesa para elaborar productos con ellos v _hile comao un exportador de diseno de pnmer

de esta forma darle niveva vida a los desechos. el



3.6
ANTECEDENTES

Antecedentes basados en la creacion de indumentaria bajo un trabajo colaborative entre disenador y artesanos.
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FUNDACION ARTESANIAS DE CHILE

Artesandas de Chile es una enbdad de derecho
privadc, sin iines de lucro, que desde hace 20
anos trabaja para la valoracion de as artesanias
existentes en todo el territono nacional. Muasino
obyetivo  principal es  impulsar, formular e
implementar niciabvas gue aporten de manera
perbinents v significativa al sector artesanal
nacional, considerando =u dimension csttural,
soCial y BConamica.

u om
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Fundada por el duo de disenadoras Jlasmine

Etoile darons y Veronica Currivil Mahuel, la marca
WO =2 destaca por su lujosa ropa hecha a mano,
segun una polibca de comercio  justo v
sostenible. "WOZ se cred para dar woz a las
mujeras y nuestra misicn s empoderar a los
artesanos locales pagandoles de manera justa
por su artesania. Muesira marca uhliza un diseno
colaborative donde  los artesancos  parbcipan
activamente en el proceso de innowvacicn del

dezeno’
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Zurita es un estudio de diseno chilterno fundado
por Gabrela Fanas dunita. Sus  creaciones
capturan un fuerte compromisa con el medio
armbiente v hienestar social. A& trawés de su
trabajo colaborativo con artesanos, examing
formas de generar valor vinculadas al tersitorio,
tomando el patremonio artesanal como base para
crea peezas heredables en las cuales s=e
reconcce la traza de la memona Como un Nueyc

hjo.



3.6
ANTECEDENTES

Antecedentes basados en la creacion de indumentaria bajo un trabajo colaborative entre disenador y artesanos.
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ARMANDO TAKEDA

Parca homdnima del disefador medcano
Armando Takeda. Este saber ancestral de la
sociedad mexicana se valora a traves de estudios
conternporaneons v contemporansos de |a obra
de Armando Takeda. Agquil, las telas artesanales,
inspiradas en la herencia [y el opol mexicano vy
jJapones del disenador del mismo nombre, se
mezclan con telas modernas v técnicas, como el
cuero vepetal
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TRENZADOS DE CUTEMU

La tecnica de tejer paja de trigo se realiza de |a
misma manera que fue traida al campo chiteno
hace 200 anaos por kos monjes franciscanos. Esta
tradicion comercial atrajo a la disenadora Rocio
Schatzke, gueen en 2015 organizd un taller de
diseno v artesania para un grupo de tejedoras de
wutemu, Paredones, Fegian de O'Higgmns, Fruto
de esta colaboracsdn nacd  Trenzados de
Cuterrd, una inicativa que combing la sabeduria
artesanal de Zaida Munoz, Andrea Reyes v

Oeborah Widal con bos disenos de Rocio
Schatzke.
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REFERENTES

Referentes relacionados a la técnica de trenzado cosido, aplicado en objetos.
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TECNICA DE TRENZADO / COSIDO

E=sta téonica consiste en formar una trenza
conbia que se teje de forma tradicsonal,
separando s hebras entres grupos, una vez que
52 van acabando las hebras se wan reponiendo
con hebras nuevas. Fara formar un objeto, esta
trenza =& wva uméendo con una coshira para
afirmar la trenza rmediante puntadas gue van
uneende la trenza anteror con la  trenza
siguiente
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CALZADO TRADICIONAL / FIBRAS

Desde distintas partes del mundo, |a fabeicacssn
ded calzado con fibras vegetales ha sido parte de
la tradicion de culturas muy diferentes. Se
pueden ver un sin fiin de distintas tecnicas v
fibras implementadas. Técnicas similares a las de
cesteria, esta forma de elaboracicn forma parte
de la historia de estas culturas, va que desde |a
predistoria el humano wishic sus pies con Abras
trenzadas v cuero para protegerlos.
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REFERENTES

Referentes formales en cuanto a la inspiracion de estilos, formas y lineas. Sin dejar de lado la comodidad en el calzado.
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FORMAL: ESTETICA BAUHAUS

PovEmiento  arbstico que  combing las
caracterisbcas estehicas de las bellas artes con la
artesania, creando nuevas formas de creacian
para la amuitectura v el diseno en i3 sociedad
que  surgic kepo de la  puerra,  estuwo
caracterizado principalmente por el minemalisma,
en & que s destaca la  ausencia de
ornamentacian ¥ de detalles artisticos, optando
por la simpdicidad en sus limeas.
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CONCEPTUAL: COMODIDAD

En unmundo que exipe cada vez mas o practico,
la necesidad de ropa comoda que se pudiera
usar fuera de casa ya era una realidad inchuaso
antes de gque comenzara = COVID-1%. 5Sin
embargo, una ver que llegd la pandemia v el
mundo se conhnd, la estéhca de la comodidad
obviamente se impulsd, con prendas de punto,
halgadas v suaves.



PROCESO
DE DISENO

El proceso completo para la creacidn de un producto textl parte desde la
experimentacion, 13 inspiracian, luega la creacidn de propuestas de calzado
que van iterands con el testeo, para inalmente llevar a cabo €l proceso de
produccidn final. La etapa de inspiracidan y propuesta la realiza el
Disefador, luepa en conjunta <2 realiza la expenmentacidn Con Aueves
materiales, para definir la propuesta final e indicar el praducto a realizar.
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METODOLOGIA
DEL PROYECTO

El proyecta fue llevads a cabo mediante ka metadalopia “"Design
Thinking” coma base para el proceso de disena del productlo, pero
ademas en algunas eltapas del proyvects e requind olras
metadologias de disence gue avedaran en kos procesos donde
nfluyvo ka materia prima v quienes o elaboran, para llevar a cabo
un preducto inkegra

La metodologia base del proyvecto, Design Thinking consta de 5
fases Jque estuvieron presentes erny ias etapas oel proceso de

dsenn de CHOE:

1} INVESTIGACION: empatizar v definir, participativo. Se utilizd
la metedologia "Dhserio Centrado en las Personas’™ (DCP), con el
fin de entender coma piensan, sus necesidades v o que es
realmente importante para kos usuaros. Revisidn de fuentes y
blsqueda de referentes v antecedentes. ademas de calidas a
terreno son parte de la investigacedn previa al disefio; para luego
cintetizar toda estla informacian.

2) FORMULACION: definir, generar ideas mnavadoras
construir desde bos participantes una propuesta.

3) EXPERIMENTACION: idear, penerar ideas innovadoras y
canstruir desde oS participantas una propuesta.

4) PROTOTIPAR ¥ TESTEAR: desamroliar pratohipos rapidas
cencillos que retroalimenten la propuesta de disero, Para ello se
expErimentt con B omatena pnma redclada  desde 13
metodolagia "Material Driven Design™ (MDD).

5} IMPLEMENTACION, simulando un contexta real, se busca
implementar el provecto a un grupo reducido, con las
FEramientas Necesarias para su ejecucian.

TESTEAR |
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EMPATLZAR

INVESTIGACION

En esla pnmera etapa se trabajd desde la empatia
v la definicidn del proyecho.

S5e realizd una invesbigacian biblisgrafica v un
estudic del Estado del Arte, relacionado con
provectos colaborativos v sobre la reutilizacion de
residuas en su madeln de produccion  gue

hubiesen marcado precedentes en la industria de
g texhbles.

Ademas., wanda la metodologia de  "Diseno
Centrade en las Personas’. =& generd el primer
encuentre con las mujeres artesanas jefas de
hogar de Mefipilla gracias a Hermosina Estreila gue
me guid a las otras mujeres gue forman parte de
esta red de "Creadores v productores de Melipilla”™

I

DEFINIR

FORMULACION

Tras la recopilacian de la informacion entregada en
la etapa de experimentacian, se koerd Hlevar a cabo
un cuadm  comparative  de  Ras posibles
aplicaciones que se le pueden dar a2 la materia
prima, las cuales fueron asignadas en conjunto con
las parbicipantes del prayecto. Se pudao definir gue
forma de tejido v qué hilado era €l mas aptimo de
acuerdo a las técnicas tradicionales, se eligd |3
mas simple para que cwalquier muer pueda
elaborario desde su casa y ademas, la materia
prima fue elepda por su calidad, v o mas
importante cual era su aplicacidn mas dphima:
Calzado Domestica.

IDEAR

EXPERIMENTACION

PMaterial driven design

Una de las hinalidades del provecto es innovar en el
use e implementacién de materia prima reciclada,
e5 por @0 gue se experimentd distintas formas de
teico, observando cdmo este se compartaba en
distintas mueskras. his realizaron
experimentaciones con los hilades penerados par
Ecocitex para conacer su  compartameento. y
calidad. Gracias a esto se logrd elegir qué material
utilizar.

Reuniones con arbesanas

Se realizardn dishintos talleres con las artesanas
con la finalkdad de conooer su ohcio y las técnicas

aue cada una realizaha, todd esta a partir de a3
materia prima texbl de Ecocitex. Luego
respondieron ichas de  registro sobre |3
experiencia sensonal del material v coma fue su
trabajo con este.



PROTOTIPADC Y TESTED

I

IMPLEMENTACION

DESARROLLO

Obtencian de matenales

Se recorrid la Calle Victaria en bdsqueda de
matenales sustentatles, COmMpiementanas,
aptimos para las costuras v de ser necesario
pegamenl.

Protobipado

Se realizaron distintos prototipos mspiracdos de
l&cnicas de calzado tradicionales en hbra vepetal
Rediseno

Teniende en cuenta los resultados de la
expenmentacidn v el testen, se realizaron los
bacetos finales.

Testen

Se  realizaron  testecs a  posibles  wsuarios,

FINAL

Eleccian materiales v idenhdad grahca

Al definir el praducto final se hizo una seleccidn de
materiales complementanas SEELUn CL
disponibilidad de colores v facilidad de obtencidn.
Sepun esto <& hiza desarolle de una paleta de
colores v de |a Wentidad grahca de Choz.

Packaging y material de difusion

Se disernd un packaging simple v de bajo costa para
los zapatos. Ademas, s&¢ cred contenido grahco
para difunder en redes sociales.

Praduccién Fotograhca

Al tener sto el products final se organizd una
secion de fotos para abtener contenido para
mastrar el producto, siendo usado por un posible
usuaria. La sesin tuva camo objebiva mostrar el
calzado creado desde sus contextes de uso y con
fotos de estudie con un fonda neutro.
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Comienza aqui

O

4.2
PROCESO DE DISENO

DISENG CENTRADO EN LAS PERSONAS (DCP )

Can el motive de reconacer perfiles de mujeres bejedoras se
encuentra la metodalagia Dseno Centrado en las Personas, es

una puia para el diserio que se centra en las personas para gquienes

e quiere crear una solucidn, se examinan las recesidades, los

suefias y comportamientos. Este comienza desde la deseabilidad:
que es o gue la gente desea obtener; para luego pensar la
factibmlidad: que sea técnica y organizacienalmente factble: v la
viaghilidad: gue sea hinancieramente viable. Desde estas 3 lupas se

llepa a una solucién centrada para la persona a la que se
encuentra disefiando.

J0ue desea la penbe?

Tras canocer lo variado de las téonicas textles v de tejido que
llewvan a cabo las artesanas, se comend a recopilar elementas que

padrian ayvodar a defrir una necesidad. Para esto se realizd una
entrevista pautada a cada una de ellas para escuchar sus historias
v Con preguntas para reconocer sus necesidades y a que aspiran o
que quieren realizar. Llegando a la conclusidn de que su necesidad

es & autesustenta, buscan nuevas oportundades que puedan

Enerar ingresns para ayudar a sus familas, pero hacendo 1o que
les pusta: ka artesania. Como disenadora integral se puede ayvudar

e @ reconocimients de tendencias actuales con &l iin de atraer
cansumidenes con un products innovadoar.

sQue g5
tecnicamente
facthbde?

J e g5
Mnancieramenbe
.rl'-.'-.'l_.'ll_'.-.I

Se prapuso a un grupo reducida de mueres artesanas jefas de

hoagar: Hermosina, Ana vy x trabajar en una colaboracidn con la

hinalidad de crear un producto gue pueda ser elaborads a mano LA SOLLICIESH
desde sus hogares v con mucho interés v buena disposicidn o
accedieron.



DISENO CENTRADO EN LAS PERSONAS (DCP )

El proceso ECE comienza con identificar un reto especifico para
resolver. Pasa por 3 fases:

® Escuchar, sé recopilaron historias de las tejedoras v elementos
claves gue forman parte de sg,j:i&:rrﬂ::a.

@ Crear, se buscd una solucidn basada en la '-._r_é_ﬂ-éclalﬂ e teChicas
abstractas en protohipos rapidos,

® Entregar, se planific la implementacion de la propuesta, los
ingresos, costes, ete.




PRIMERA FASE: ESCUCHAR

Escuchar fue lo mas impartante en el trabajo colaborative con las
artesanas, para la cual se planificaron diferentes reuniones con
fichas de repistro para terer un catastro de la informmackdn
recopilada.

e realizd una visita a la casa de cada una de las artesanas para
concCer su ambiente v cual es la realidad gue viven, en esta visita
g2 penertd un didlogo para conacerse coma primera inslancia.

Fara conocer sus canales y métodos de venta se visitd a las
artésanas a una fena de artesanas realizado por Espacic Urbano
en Melipilla, en esta instancia ademas, se pude entregar a las
artesanas matera prima de Ecocitex para introducir los hilados
reciclados v que se familiancen con este.

Para reunirrnos todas con el motive de generar una instancia de
didlogo y reflexion del proyecto a realizar, una de las artesanas
ofrecid su taller gue <@ encuentra en su domicilio en el secton
rural) de Carmen Baje dentro de la comuna de Melipilla, en esta
reunidn se realizd la propuesta por parte de la disenadora de
penerar una colaboracidn para el desarrolio de un prodecto que
pueda ser elabarado desde sus hogares v @& realizan
presentaciones acerca Jde qué se trata especihicamente el
proyvects a realizar.

Ademas, & hizo entrega a las Artesanas de dos ichas de registro

I




MCHATHTRIYISTA TTICDRA

CAEALT HITA

14 S0 AEAE]

I

o realiza una entrevista para comprender la histona del artesano, @us
woasidades vy que deseam Nacer. Ademas, S8 dejo regsind o2 &S [ECniCas
teschiles gue realizain.

Gulada por "Material Drlven Deslgn (MDD): A Meathod to Design for Material
Experiences” (Karana et al. 20151 5= reakza una rmasastra v una serie de
reguntas gue nos peErmniten entender a materia premna desde B persgecing de

35 Artesanas, considerandc sus aspectos funcionales como & significado
SEMSONa qQue el usuarno e dessna



:;I

ARTESAMIA DE REFEREMNC|A
CULTURAL O THRATHCIOMAL

4

ARTESAMIA COMTEMPORANE & O
LIBFEAM A

PEOGLCTOS TIMCOS

5

SOUNVEMIR O ARTESANIA & GRAM ESCALA

I

e dalopga v acuerda un trabajo colaborabivo entre artesanas ¢ disefadora.
Definiendo que el nivel de intervencion sclo sard coma propuesta de negocso.
Diesade |3 deefiadora =2 propgone experimentar con materla primsa reciclada
debidd a su pofencla INNovasoss v altermaiva mas ecoeenica

El nival da intervencidn auwe =8 puede ealizar a kas artesanas se dentfica con
el revel 3 de la Pirdmede de Bdsardo Barroso “Amesania Contemporanea o
rbanad, doeda B intervenccn pesede ser parcal o radical, dasde 13 susthion
de materias gramas 0 altematvas recicladas.

En & desarrcdo de este prowvecto caolabarativo, se define aee la disefadaora el
rol de disenar un nuevc oD to gue tenga potendial dentro del mercado. Par
otra gare, 1as atesanas de2ran informar a la disenadora soore problemas que
puedan Surgr en & proceso de elabcration v de que les resuita mas oomnodo
para trabajar. Alnando v sistematizando b propuesta de disefio.
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.9 POCA RESISTENCIA
S - T - Mo puede ser trabajadoe con herramientas que hagan muocha

SEGUNDA FASE: CREAR bensicin: sk i

En esta fase se realizd una experimentacidon a manas de la
diseriadara. con el abjetivo de entender y definir las caracteristicas
del maternal hilado de Ecocitex, enfocandose en ko técnico v

BALAMCE
Mo e puede trabajar desde el telar, va que & balance en la trama
de las hilos no puede ser ajustada debido a que la tensidn no

funicional (también aplicando MDD resiste.
Se¢ realizaron hchas de registro denominadas Experimentackan
Casera: BExploracidn v Analsis Tecnico del Material. 5e pudo ¢t MATERIAL + BESISTEMCIA
L.’-ZI’- ¥ Tenaz’, que se encuentra teido en si mismo, o que su contenido
AL i es mayor v le brinda mavor resistencia. Una wez tejido su

resistencia es muy alta, no se rampe al intentar de rasgarlo.

DESCARTES
S5 su elabaracidn es en telar, surgen muchos descartes de hilos
de la urdimbre que saobran v son recortados.

ALTA COMBUSTICN

" Tiene poca resistencia a la combustian.,
A BRILLO Y SUAVIDAD
-l Tiene poco brillo v suavidad.
e s A HIDROSCOPICA Y TERMICA
e —— _ " p : 51 bien su capacidad de absorcidn es alta. se seca con rapidez.
. .
e OURABILIDAD

Su resistencia es alta ante soluciones guimicas abrasivas v el roce.



POSIBLES
APLICACIONES

Fesistencia
Balance

Canbdac
Descartes

Combu=ban

Brillo v Suanicliad
Hidroscopia v Termica
Durabildad

ALFOMBRA

L

I

VESTUARID

51

nic
ni
&

51
ls
51
51

CoJiM

SILLA

pa

e

e
M

Tl S

ALPARGATA PAMNTUFLA

L= 51
51 5l
5 5l
50 sl
5l =
SEfT1 ST
N 51
N 5

MAPA COMPARATIVO POSIBLES APLICACIOMES

Luege e realizd un mapa comparatvo entre las  posibles
aplicaciones que se e pueden otorgar a la materia:

Se pudo dehnir que la mejor aplicackdn para la materia prima
basada tambidn en las mobvaciones de las socias que colaboran

en el prayvecto, seria en un calzado domeskco.



CALZADO
DOMESTICO

L,

Fan desarrolads dneversns Dgss A CalZado, Segur 135 asdesiclaces o

LSO Al mesno, entre @llos tenemos:; CalIZado domeshod, labaral, oeportivo

Lentrd del calzado comesboo; Zapalo dé Casa, Lambeen CoNoCidas Comd

Mse 2N Cantexto del /oRar.
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INVESTIGACION DE MERCADO
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En la calle Victaria se ubica un local que Busqueda de los hilas adecuadas para cumplir con Enla blsqueda de la suela adecuada para la propuesta

vende |os saldos de Hormas Hormital. 04 requenmeentos de caldad én el calzado. o2 identifico una fabrica que podria colaborar,
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PROTOTIPO 1:
MODELO SANDALIA QJOTA

Se hasd en la planta de |3 alpargata v en
la ojota. Elaborada desde la suela de
alpargata ¥ un cruce de estas renzas
alrededor del me y el taldn para

SOSEE e,



La castura no era suhciente para la
resistencia mequerida. por lo gue se
pepa can un adhesivo de contacto
para calzada pero aun asi no era
aptimao.

TESTEQ PROTOTIPO 1

Sandalia fue testeada caon el motivo
de entender la materialidad v sus
posibles funciones. Opiniones de fos
usuariaos s destacan el aspecto
simitlar a una pantufla pero con forma
de sandaha, que es confuso

Las partes gue o  conforman
necesitan  ser adheridas con
pegamentas v el calzado no otorga la
sepuridad necesaria al caminar, por la
que s siente flajo en el pie.
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PROTOTIPO 2: UNIFICANDO

S¢ plantea realzar un nuevo pratobipo rapido gue Mo reguiera
pegamentno, solo se una mediante costuras, para gue de esta

E : T ! R L o
farma sea unificada y no se Lenga que unir por parkes. Se hace necesaria una talonera
para cue el pe tenga mayor
51 bien el modelo simplifico la técnica de elaboracian su forma no seguridad al caminar.

tenia la resistencia necesaria por lo que se plantea el sipuiente
prototipo con un forrm v con talonera para que fuese mas camado
para el usuario.

&

e debe pensar el recomdoe gue la trenza tendrd para que su
elaboracidn sea mas simple v rapida.
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PROTOTIPO 3:
MODELO MOCASIN

He planted una continudad del trenzadao
que forme un solo cuerps sin Cortes,
evitands  pegamenlas, aportandac
firmeza v segundad.

Se retornd a los referentes del proyecto
buscando atras técnicas de canstruceidn
bagsadas en una sala hbra continua &n |3
conformacidn de un salo cuerpo.

TESTEO

Esta forma no s oplima ya gue uno Se
demora en realizaar el recorrido de |3
trenza v la farmaa. Esta puede ser
simplihcada al girar la trenza con otro
camino, ademas, penerando una forma
mas maoderna.



HORMA ADECUADA

El disetio del calzado comienza con la horma, que es un modela
del pie que e uhlizara para fabricar el preducto. Son disefiadas
para producir ef zapato, por lo que en realidad no correspande a
las medidas exactas del pie, sing gue incorpora informacién
relacionada con la anatomia, ademds de dimensiones ubiles para
construirlo, como  las holpuras para el movimients vy las
caracterishicas prapias del calzado (Chokiat, 2012).

S busco una horma sin altura de taca, plana v con puntera ancha.
ldeal para hacer un calzado cdmodp v minimisla. que permita que
los dedos de los pees se extiendan como o hacen al estar
gescalzos. La puntera ancha también es ideal para acomodar a
dishinlas anatomias de pie, que pueden presentar dimensiones
especiales debido a patologias plantares, come por eemplo pee
plano o juanetes.

I
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PROTOTIPO 4:
MODELO BOTIN

Buscando un estilo mas moderno se
realiza este modelo construida con una
altura de cafa media para que ef agame
del talén sea firme. Pera para opbimizai
bempo v cantidad de material en su
elaboracidn se opto por un modela sin

talonera con altura de cana eve
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PROTOTIPO 5:
MODELO BABUCHA

Con una farma dehnida se pudo logra
un madelno de calzado moderno v
minimalista.

Y  ademas se rmealizd el pome

acercarmienta 3 la estéhca dehnida por la

Idenhdad oe A marca, Usando un oolhi
perteneciente a la paleta de colores,



PROCESO DE ELABORACION

Para elaborar este calzade primero s debe enmascarar v realizar
las patrones de |la horma, para cortares en la tela reciclada v fomrar
la harma, de esta forma se podra tejer la capellada par sobre |a
tela v obtener la forma fimme, con la resistencia necesaria. El tejido
realizado en la capellada se realiza dando vueltas alrededor v
juntando cada trenza con la sipdiente ¢on una costura camo 1a
gue se realiza en la cesteria con la tecnica de trenzado cosida. El
grosos del trenzado le olorga mayor firmeza a la forma del calzado
por lo que se realizo un catalogo para camparar cual es el grosor
mas adecuada. sin pernudicar la maleabiidad de la trenza que
facilita la elabaracion.

I




Comoda; la talonera queda bien a esa altura. Se
ieCesita una trenzZa mas pruesa para que la forma sea

mas hirme v defnida.

..I

Aclemas, para gue nd s deslice s face Necesansd una

uela ant deshzanbe.

I

TESTEO PROTOTIPO 5

Al testear este protohpo can un
posible usuario se loprd notar su
conformidad con el disefia pera se
informo  del deslizamienta que se
penera saobre superhcies lisas v 13
necesdac e Lna cuela
anticdeslizanle para una  mayol

conhanza v seguridad del calzado.

Ademas s noto ague la brenza
ceteria lener mas grosor para Que |3

farma gueede firme (Bpo mdo.



1N

MUESTRARIO DE
TRENZADOS

determindg gue la  renza
elakorada a partr de 3 hlos 25 13
| Id ¢

eCuada para el calZadd wa

sU prosar e da la hrmeZa
adecuada a la farma de la horma.
."'=-l:i'..'ll= - k] COf B0 =i U =i

deminuyen las costuras por o gue

el pracesa de elaboracion s hace




ELABORACION DE
LA SUELA

Para la creacion de la suela se visito Sueleria Cristian, ubicada en
San Famdn. donde gracias a los colaboradores de la fabnca se
pude llevar a cabo una suela con ks desusos de produccidn.
Cristian Catalan fundador de esta fabrica, trabaja produciendo
cielas inmavadoras para el mercado nacional, el mismo disera v

elabora las matrices oan ks disenes de cada marca

e trasmitid los intereses del provecta v buscando interacciones
claves denbtro de la fabnca se reconacid la aopartunidad de fabnca
una suela con parte de los desusos de praduccién. De esta forma
la fabricacsdn del calzade CHOZ continua fomentanda la
praduccidn local v revalornzando los descartes de goma de la
praduccién dentro de la sueleria.

La suela realizada se compone un 50% de poma pigmentada v un
S0% de poma reciclada de desusos de la produccidn de otras
cielas en la fabrica. S5e realizaron mezclas de las gomas con
pizgmentas basandose en la paleta de colores de CHOSZ v gracias a
la ayuda de Maria del Carmen Bocachica, mamnufacturera s
prensista, se loprd una suela en parte reciclada, manteniendo |a

calidacd requenda.

I
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ETAPAS DEL PROCESO

Para la produccién de las suelas primem se
deben troguelar los descartes de poma sin
plgmenta 1), luego e elaboran 138 mazdlas de
Eama con pigmentos (2 v 3}, para troquelarlas v
pesarlas hasta obtener 140 gr en total por cada
ciuela (4 v 5] v hnalmente realizar una Coocion

prensada de & minubos en fa mabnZ estandar {5).



I

3
TERCERA FASE: ENTREGAR

En esta fase <& realizdé una reunidn en el Laller con las tejedoras
para implementar la propuesta realizada, ensenarle a las mujeres
el producta v la farma de elaborarlo. Se llevaron todos los
materiabes necesanss v una hcha téenica que explica pasoc a paso,
coma hacer el calzado, los materiales v la cantidad.




DISENO

FINAL

Un objeto destinacdo a un consumidor hnal se denamina
producto terminado. Bl producto terminado es el producto
que esta listo itregado al consumidor hinal.




MOODBOARD



5.2
REQUERIMIENTOS
DE DISENO

Se requiere gue el material sea apto para otargar comodidad v

dialogue con la anatomia del pie. Lo proteja v abrigue, pero no o
suficiente para gue pueda ser usado en todas las estaciones del

Ao,

Se¢ busca llegar a un producta con una simplifcacidn téonica,
desde referentes tradicionales gue sirven para englobar los

conocimientas de tejido de distintas artesanas que pueda ser

elaborado "a manao” sin una herramienta de tejido.
Sistematizar el proceso de elaboracion, organizando de forma

ampfificada la cadena de proveedores gue puedan enviar a la

puerta de sus casas la materia prima v la manufactura no necesita
de un espacio fisica mas alla de la comodidad de cada hogar.
En términos namativoes se busca llegar a una coleccidn con

identidad local ¥ nacional, pera que dialogue v se desenvuelva en
un contexta v ambito conlemporanes.

MATERIAL

En la eleccidn de la matena prima dentro del repertoria de

productos de Ecocitex, se aptd por la "tela reciclada con urdimbre
de algaddn” v el "corddn tejida Tenaz”, debidao a su potencial camo

materia prima innovadora v su resistencia para el praducto. Ctra
eleccian de material se defnid por la necesidad de proteger la
superficie infericr del calzado con una suela, se eligid una opcidn
reciclada que se conforma de desechos de caucho de la
produccidn de |a fabrica de suelas.




MATERIALES

Los matenales para la elaboracion de
cada zapato son los siguientes:



1. 2.

FICHA TECNICA |
Se desarralld una ficha técnica para la elaboracidn del producto,
ravendo la infarmacidn necesaria para tejerlo, con: medidas,
colores, materiales. terminaciones. Esta ficha fue entregada a las
tejedoras en la implementacidn v entrega de la propuesta CHOZ.

Zapatos Domésticos CHOZ Se cortan las piezas de tela Se forra la horma con la
con los moldes tela cosiendo los bordes a

Canticdad trenzas: 6 de 2 mt mano

Horma n® 37

Tecnca: trenzado cosido con form
Lredm suela: costura Blake

Materia Prima Cantidad
" 4.
Corddn Tenaz Ecocitex 4 mt
Tela Tapiz Algodon Eoocibex 25140 cm
Hilo Encerado 5 mt
Hilo Polidster 5 mt
Suela Cawche Reciclado ¥ 2

Se cose la trenza girando al rededor de la Se cose la suela al zapato
horma, uniendo una a otra con una puntada con una costura simple
cosida con hilo encerado
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Diseno Final

DISENO FINAL

El disefia hnal del calzado CHOZ se
adapta a simplificar la materia prima ¥ su
elaboracidn para cualqueer tejedara, se
usa un caler neutral para la bhase renzada.
Fara la uniones v detalles se usan colares
primarios y secundarios que simplifican el
pracess de reciclaje al hnal de su vida datil,
dentra de la fabrica Ecocibex.










IDENTIDAD
MARCA

respaldan una marca, tanto visualmente como en terminos de
experiencia v principias. 5u objetvo principal es crear un
elemento que lo diferencie de la competencia v asi Aparezca
en la iImaginacion del consumidor.




Wl

CHOZ es un calzado domestico disenado bajo los
principios de la colaboracidn entre Disefno v Artesania,

con el propdsito de impactar de forma positiva a la
comunidad con un producte pensado para generar
ingresos a mujeres artesanas jefas de hogar, mostrar
aplicaciones de materia prima reciclada con wvalor
agregado, contemporaneas pero inspiradas en técnicas
tradicionales de tejido. Simplifica y sistermatiza un
modelo de produccion en casa, pero que confarma una
red de colaboradoras que buscan €l autosustento vy
poder seguir apoyando a sus familias en el hogar. El
calzado estd pensado desde la anatomia del pie, le
otorga el espacio necesario sin comprometer |a
sensacidn de seguridad del pie en su uso, la comodidad
es un factor primordial que le otorga la materia. La
técnica de trenzado v la unién de las costuras a un
forro textil genera un objeto resistente vy con forma
designada por la horma.



R
LHILE + ZAPATOS

De esta forma "CHOZ™ hace referencia al impacto
sacial que busca generar este provecto v oa |a
renovacion de la materia prima en desuso que se
revaloriza para fabricar con  tecnicas manuales

ancestrales pero innovadaoras este nuevo producto.
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asterisco, se construye desde 13

abstraccién de un sol simplihcado con lineas rectas
implas v contemporaneas. Tiene dos variaciones de
Colores.
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LML TN

Se construye con el nombre de la palabra CHOZ en
mayusculas, con la bpograha X, hene variaciones de
calares segun el producto.
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ETIQUETAS ¥ PACKAGING

El packaging v las ehquetas se determinaron por su
potencial sustentable, [as bolsas de tela pueden ser
reubilizadas v no son emvases de un solo uso, al ser
reubilizadas en distintos contextos, ademas junto con
las etiquetas son una estrategia de marketing
posicionando la idenbidad grahca de la marca en el
mercado.
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CHOZE SHOES

/|

Jrk=zrebhbes Lledes
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CAMALES DE DIFUSION

g ilidad econdmica
para las benehcianas directas. entonces las ventas del
producto son un factor importante, por o que se
deben implementar estrategias de markebng simples
para mostrar a CHOZ y e 2a|0 que existe detras,
esto a traves de redes sociales, como Instagram. Se
debera subir contenido grahco que muestre el calzado
BN uso, sU proceso de fabricacion v sus creacoras.

El provecto busca generar una esta

B ™ ™
| - |
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BIOMBO PARA FERIAS

Uno de los canales de difusidan de CHOZ son las ferias

de artesania donde se espera exponer el proceso de
desarrollo del producto v el valor detras del trabajo de

las mujeres que lo elaboran.



COSTOS Y
PROYECCIONES

Se planihca |la mplementacion de la propuesta al mercado, teniendo en
cuenta los costos v sus proyvecciones a futuro.




7.1
MODELO CANVAS

SOCKDS CLAVE

-Ecocitex: proveedor de tela e

hilado

-Provesedor de ireumaos calzado
{Sueleria San Miguel)

Suelena Cristian

Ecadr

- Anpnriacion creadores v
procductores Melipilla

-Municipalidad de Medipilla
-Fanas de artesania locales

ESTRUCTURA DE COSTES

- fManusfactura artesanas
- Inscripoion ferias

- Materiales & insumos

- Bolzas v etiquetas

RECURSOS CLAVE

sumcs Bcocitex [tela e hilas)
- Insumo Suelenas isuelas e
hilos)

- Cuenta de Instagram v pagina
weh

ACTIVIDADES CLAVE

-- Canfeccion

- Compra de insumcs: tela, hilos,
agujas, suelas, etc,
- Difusidn par madio de redes

cocialas
- Contacto con los clientes

{Fesponder, WhatsApn, DM de

Instagram, llamadas)
- Envio por agencias de coeren.

Wil Frovaccicmes

PROPUESTA DE VALOR

-Elvalor de |a propuesta de

disena, recae en ser un proyecto
que busca entregar una
oportunidad de autosustento

para sus benehcianas principales;
s mugeres artesanas que
trafajan desde sus hogares,
creando un producio simple que
ntemaliza las tecnicas de los
ohtcics texhbles para que este
pueda ser elaborado con facilidad
por cualguesr mujer desde su
nogar con materia prirna de

proveedores gue se encargan de
s desechos. para cerrar bos
cichos productivos, de manera
que sinvan como materia
secuUndana para otra produccidn
de citlo cerrado, otorgando al
oroducto las herramientas
NECEsarias para gue desde al
diseno se revakonce en un bien
durable.

CAMNALES

Le pretende gue las ventas se
realicen via online por |3 pagina
web e Instagram. luego enviadaos
por corren. Tambien en distntas
ferias de artesania organizadas por
as municipalidades o espacios de
diseno local. Ademas, por retail,
Hendas de mercado sustentabdes o
de productos nacionales

artesanales;

RELACION CON CLIENTE

Una ralacicn cercana con &
chente, va que es directa, entre
artesano vy cliente, pero como en
retail no =& podra lograr =3
CENCAnia, 5e espera que exista un
contenido grafoo gue visibilice el
trabajo del artesano, Desde las dos
modalidades el envio =& hara

mediante wna agencia externa de
COMTEDS Yy POr pagar.

FUENTE DE INGRESOS

Ventas directas del

SEGMENTO DE MERCADD

Shujeres v hombres adultos
chilenos gue tienen una fuente de
neresos, desde bos 25 a 40 anos,

que les interesa &l medicambiente,
por o que optan por productos
que demueasiren ser sustentabdes v

sostenibdes con &l bempo. Marcas
comprametdas con disminge su
huella de carkono, gue opten por

el desarmodlo docal v |a trazaklidad
de su produccion. Preferen la
comodidad vy el deenn pbenc e
funcional en su calzado.
Anteponen la calidad antes que 4
precico, prefieren pagar por un
products justo v de calidad. Chus
efechvamente inviertan nsu
yestimenta, por o tanto, se

Dropone un segrmento
soCiceconomico Al a T2

producto o ventas endirectas por retail,

Fondas de Capital Semilla w Fondart en lineas de "Deseno y Artesamia’




ESTRATEGIA DE
POSICIONAMIENTO

Sepun las posibilidades basicas de insercion al mercado
para un emprendimiento de indumentana, existen dos
hipos de modalidades:

VENMTA DIRECTA

Laventa directa del calzado ChozZ se realizara de forma
remota en los siguientes canales: Pagina Web,

Instagram v WhatsApp. Mo se realizara [a venta directa
hsica, va que los costos de tener una tienda son altos
par que se deben considerar los costos de arnendo del
lacal, sueldo vendedara, stock, ete.

VENTA RETAIL

Para wventas Hsicas se tendra 1a opcien de wenta a
cansignacien en bendas que revendan arbiculos de
diseno nacional v mercados sustentables. Al retall se
vendera el producto con un precio "al por mayor”, para
generar ublidades por venta externa. Ej|. Ecocitex,
Plugin, Creado en Chile, Chileamano, etc.

Wi

HECHO A MANO
RECICLADO




ESTRATEGIA DE
FINANCIAMIENTO

Al ser un proyecto de impacto social, s& hace necesano
obtener fondos para que sea rentable e iniciar su
implementacion en el contexto del mercado actual. 5e
podria postular a fondos nacionales gue apoyvan a
distintas causas de desarrollo para peqguenos mercacos
locales en desarrollo, como el Fondo MNacional de
Cultura (fondart) v el Capilla Semilla [corfo), en las
lineas de Diseno vy Artesanias para el ano 2023.

EVALUACKON FINANCIERA

Estimandoa el posicionamiento de |8 marca en el
segmento del mercado sustentable, se estima que el
rango de precios a cobrar por un “calzado de interior,
para este bipo de consumidor, se encuentra dentro del
margen: $15000 - $40.000. Para comprobar gue el
producta se encuentre dentro de este rango se
establece una tabla de precios que se deriva de |3 suma
de todos los costos de produccian.

Wi
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FFTS 0,25 511.354 5 4,15 118 48 A5 d|5 2 381 3.297 AR0 2 850
— [Via por mayor: |
Costosin MO: | § 11.715,25 | Casta sin MO: 3 11715 | 168
Costo todal: & 21.239.06 Costo total: 5- 421 239 00, D0
Precioventa: | % 42 478 Precia venta: G 36106 1.381 |
Wargen: 1% 71.239,06 | Wargen: 1§ 1aser|
UE x via externa 5 6372 |

PLAMILLA DE COSTOS POR ARTICULO

e planihcd los costos por par de calzado sumando
todos los costos involucrados en su produccion:

materiales + mano de obra. Luego se realiza un margen
del 100% para venta directa v del JO% para venta "al

por mayar” en retail. Las ganancias llegan directamen
a las artesanas en una cuenta para la asoClacion

todas ellas, de la cual en un Inicic se pagara un suelc

5

E
a

minima a las artesanas por [a elaboracion de 42

unidacdes al mes.
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mmm mmmmm Marg
§ 14909 |5 4919852| 00 363[$  14909|$ 5411837| 00 399]$ 14909 | § 5.953.021
—:m 5 21298 | § 3092478 160|§ 21298 | § 3.401726
|s 193280 | |$ 212,608 §  233.869
§  7.537.916 S 8.291.707 $ 9.120.878 |

Tasa de descuento 10%

VAN $20.557.952

PLAMNILLA DE PROYECCION EN MERCADD

S planthcd la  proyveccion  basandose  en una
expectativa de ventas segun cuantos pares de calzado
e deben de vender al mes para cubrir los costos hjos.
Esta eshmacion de expectabivas de wventa por prencda
& hja pensando en cuantos pares de calzado pueden
realizar las 3 artesanas al mes, que Serian
aproximadamente 42 unidades, por lo su trabajn se
define a baja escala.

Inicialmente, a cada mujer se le podra pagar un sueldo
de $133.000 aprax. Por trabajar 56 hrs al mes, creando
14 pares mensualmente, serian 3,5 pares semanales.
Ella podra distribuir sus 14 horas de trabajo semanales
a libre disposician, entendiendo que son jefas de sus

nogares ¥ su disponibilidad de trabajo se ve dehnida
[:m:wr el cuidado de sus hijos v de las labores del hogar.



CONCLUSIONES

Si bien este provecto comenzo desde la curiosidad de

enfrentarme como disenadora a nuevos desafios que
se plantean al mercado, debido al calentamiento global,
el trabajar bajo una produccidn conciente v sostenible.

La busqueda de materias primas v procesos de
producecidn  sustentables v reciladas, haciendonos

cargo de los desechos que se puedan encontrar, fue
todo un desafio. Ademas en la busqueda de los

calaboradores de este proyvecto se encontrd a un
grupe de mujeres de mi entorno, Melipilla, que

inspiraran este proyvecto.

Desarrallando de forma colaborativa esta propuesta de
autosustento para mujeres tejedoras, se logrd conocer
cuales son las personas atras de los stands en las ferias
de artesania contemporanea que se  desarrollan
camunmente en las plazas, entender cuales son sus
necesidades vy sus intereses.

S bien este proyecto busca generar un INEreso para
estas red colaborativa de tejedoras, no se pretende
mas que este sea un segundo trabajo que ellas puedan
elaborar desde la comodidad de sus hogares sin

requerir herramientas de tejido v sin interferir en sus
habitos.

Vil

Ezsta propuesta de calzado, puede ser escalada a

diferentes partes de Chile, vendido por la agrupacian,
fue planificade para que su implementacian fuera
simple v sus socios clave va conocen de que se trata la

propuesta.

Trabajar de forma colaborativa fue un desaho sobre
todo debido a la diferencia de tecnicas de tejido que
tenia el grupo, interaccidn que puio al disefio del
producto final. Ademas las necesidades de cada una
pero el interes de poder avudar a miembros de sus
agrupaciones locales fuerdn las que decidierdn que
este provecto no fuera solo para ellas s No para mas
mujeres que buscaran un autosustento sin dejar de
lado su labor como jefas de hogar.

Ahora se espera ver la posibilidad de trabajar con estas
mujeres para que la implementacién de este provecto
se lleve a cabo v poder ayvudarlas en el camino desde |a

disiplina del Disefio v con todo el carifio va gue me
abriercn las puertas con una gran dispocision.
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