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La ceramica en Chile ha sido desde la época pre-
histérica un arte ligado a la cultura nacional. Desde
las primeras alfarerias indigenas, hasta las ceramicas
de hoy en dia, se puede observar una linealidad que
le da importancia incluso a los utensilios mas coti-
dianos, siendo que las primeras creaciones fueron

puramente utilitarias.

Con el paso del tiempo esta técnica se fue desa-
rrollando, para llegar a un momento en que los ele-
mentos decorativos se hacen presentes en los ob-
jetos cotidianos. Luego de la colonizacion espafola
se comienzan a manifestar movimientos artisticos
e influencias del extranjero en Chile.Ya a finales del
siglo XIX se introduce el arte de la loza decorativa
en el pais, inaugurandose dos fabricas que serian de
gran importancia para la produccion nacional, que
empleaban personal y materia prima del pais, pero
con modelos y tecnologias europeos. Estas fueron
Loza Penco (mas tarde FanALOZA), y Ceramica Lota;
ambas vivieron su apogeo a mediados del siglo XX,
para culminar en un cierre definitivo del area de
produccion de loza debido a la llegada masiva de

productos orientales.

Es asi como se puede observar que en los ulti-
mos 100 aios, en Chile se ha ido dejando de lado
la produccién artesanal y con identidad propia,
privilegiando objetos extranjeros y de produccion
masiva por sobre las producciones nacionales, lo
que conlleva a una pérdida de técnicas propias de
ciertos sectores del pais,y como consecuencia una

pérdida de cultura.

Este proyecto se inserta en la localidad de La Ligua,
sector en donde las tradiciones alfareras se remon-
tan hacia alrededor de 2.000 afios atras,y donde

se han encontrado vestigios arqueoldgicos que
comprueban que ahi habitaron varias culturas que

fueron brindando un sello propio al lugar.

En este contexto, se expondra a continuacion una
busqueda, experimentacién y utilizacion de una
técnica ancestral del valle de La Ligua, en donde
finalmente se realizara un producto que le de un
resignificado y un aporte contemporaneo a una
tradicion antigua chilena.
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Este proyecto comienza con el interés personal de
un objeto: las tazas, y en particular su uso cotidiano
en la hora del té. La taza segun la Real Academia
Espanola es definida como una vasija pequena, por
lo comuUn de loza o de metal y con asa, empleada

generalmente para tomar liquidos.

En un principio, se le da un enfoque mas amplio a
esta investigacion, en la cual se estudia la historia
de la ceramica utilitaria en el mundo y en particular
en Chile. Lo que se queria lograr con este analisis
era comprobar la existencia de una taza chilena
contemporanea, que represente la identidad del
pais. Para esto se define la palabra identidad, la cual
constituye un «conjunto de rasgos propios de un
individuo o de una colectividad que los caracterizan
frente a los demasy.

Al investigar sobre la historia de la ceramica en
Chile podemos remontarnos a la época donde

los pueblos ancestrales se hicieron sedentarios, y
asentados en un lugar crearon utensilios que les
facilitaran la vida cotidiana. Utilizando las materias
primas encontradas a su alrededor, fueron capaces
de inventar objetos en base a tierra y arcillas. Es
asi como nace lo que seria un precedente para la
ceramica del dia de hoy, y que se le podria llamar
incluso en este estado primario: loza utilitaria. Estos
utensilios pasan a ser parte de la cultura chilena,
siendo recipientes y herramientas cargadas de

iconografias y simbolos.

Ya en la época contemporanea, finales del siglo
XIX, encontramos en Chile otro tipo de produc-
cion de ceramica utilitaria, la cual evoluciona con
la llegada del movimiento de las Artes Decorativas,
para volverse obras que tienen un valor estético
proporcionado por el disefio, la decoracion o

embellecimiento.

En ese contexto comienzan a instalarse en Chile
dos grandes fabricas de ceramica, que unos anos
mas tarde llegarian a marcar la tendencia de los

productos decorativos y cotidianos en todo el pais.

Estas son Loza Penco (1927 - 1995) y Ceramica
Lota (1854 - 1997). Ambas tuvieron en comln
desde un principio la disponibilidad de material

de calidad en el subsuelo que les permitiria la alta
produccion de una ceramica de lujo, asi como
también la constante cooperacion por parte de
extranjeros que tomaron posiciones de alto rango
en sus directivas.

Es asi como se estudiaron las influencias produc-
tivas de cada una de estas fabricas, con el fin de
entender las inspiraciones de cada produccion, y
buscar entre ellas alguna que represente la identi-

dad o cultura chilena.



ICERAMICA LOTA

Esta fabrica fue fundada con el fin de producir ladri-
llos refractarios, y al conseguir buenos resultados
se buscaron nuevas maneras de crecer, por lo que
se desarrolla una nueva area de porcelana utilitaria
y decorativa que comenzaria a producirse desde el
ano 1936.

Dentro de los productos que marcan la identidad
de esta fabrica se pueden encontrar floreros de
diferentes estilos, figuras religiosas, de animales y
de mujeres, ceniceros, platos decorativos, servicios
de té, y muchos mas, que estuvieron y alin estan

presentes en muchas casas chilenas.

Estos objetos forman parte de la vida diaria de
chilenos, y de alguna manera conforman nuestra
identidad, reflejada por sobre todo en productos
cotidianos y de facil acceso, que se asemejan enor-

memente a aquellos de lujo elaborados en Europa.

Se pueden reconocer cuatro movimientos artisticos
provenientes de Euripa que tuvieron influencia en
las creaciones de las distintas lineas de productos.

ART NOUVEAU

Se caracteriza por ser principalmente organico

y representar la naturaleza y lo marino. Este
movimiento inspird las piezas decorativas de gran
escala que adornaron plazas, parques y jardines.

12°20Q¥NS 3d vAVvy3idNO3IY V]4VIDOLOS



ART DECO

Utiliza formas geomeétricas, y colores vivos y
fuertes. Es el estilo que mas se observa en la
produccion de esta fabrica.

12 20Q¥NS 3d vAVvyidNO3IY V]4VIDOLO4

ICONOGRAFIA VERNACULA

Representa un intento por proyectar lo nacional,
abarcando el tema criollo, la iconografia indigena
y la mineria del carbon.

12°20Q¥NS 3d vAVvy3idNO3IY V]4VIDOLOH
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PORCELANA MAYOLICA

De tipo italiano y espafiol, recuerda ceramicas
antiguas de estos paises, y utiliza colores fuertes
y llamativos. Se caracteriza también por su
ornamentacion detallada.



I LOZA PENCO

La Fabrica Nacional de Loza de Penco, hoy conoci-
da como FANALOZA, se creé con el fin de producir
ladrillos refractarios y tejas. Sin embargo, pocos
afios después de ser fundada, comienzan a percatar-
se de la necesidad de abrirse a un mercado de loza
en el pais. En un comienzo, se referian a ceramicas
o revestimientos, como baldosas y azulejos, entre
otras que hicieron que esta empresa se transforma-
ra en una de las mas prestigiosas de la época.

La localidad de Penco ha sido desde sus inicios un
pueblo de artesanos, que reune todas las cualidades
para lograr una produccién exitosa. La disponibili-
dad de material, de mano de obra, y su condicion
de bordemar permitieron que se llevaran a cabo
varios intentos de trabajar la loza blanca de diversas
maneras. Se registra que en el afo 1905 es cuando
se comienza finalmente con la produccién de vajilla

de uso doméstico y ornamental.

Es asi como se inaugura una nueva industria que
se preocuparia de la manufacturacion de cuatro
categorias de ceramica: De uso doméstico, de

uso industrial, articulos sanitarios, y articulos de
ornamentacion y decoracion. Dentro de las lineas
de produccion de Loza Penco se pueden destacar
tres como las mas importantes, aquellas que son
distinguidas hasta el dia de hoy, y que recibieron un

gran reconocimiento en la época.

FOTOGRAFIAS DE MERCADOLIBRE.CL

PLATO WILLOW

Creado por el penquista Roberto Benavente,
quien ingreso a trabajar a la fabrica como
educando, tiempo en el que fue instruido en el
area de dibujo por el inglés John Clunn. El disefio
original se hizo en Inglaterra en el afio 1780, por
Thomas Turner, quien se inspird en una leyenda
china para concebir los dibujos que hacen que
este juego sea tan particular.
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FOTOGRAFIA DE (MARQUEZ OCHOA. B. 2016)

SUSSEX BONE CHINA

Presidida por Dieter Stark, originario de Estados
Unidos. Esta linea comienza su produccion en el
afio 1962, utilizando antiguos moldes y tomando
la porcelana alemana como fuente de inspiracion,
empleandose decorados con calcomanias y lineas
doradas con oro de 24 kilates.

FOTOGRAFIA DE (MARQUEZ OCHOA. B. 2016)

LINEA IMPERIO

Nace en el afo 1968, como una extension de Bone
China, proveniente del neoclasicismo del emperador
Bonaparte y su época. Esta es una manifestacién

del mundo clasico: romano, griego, etrusco y egipcio,
que busca revalorar el lujo y el poder a través de
elementos artisticos.



Aunque no se especifica explicitamente de donde
sacaban su inspiracion Ceramica Lota y Loza Penco,
se puede inferir que la mayoria de los objetos pro-
ducidos mostraban una fuerte inspiracion europea
debido a los viajes realizados a aquel continente, al
personal experto proveniente de Alemania, Espana,
Inglaterra, Polonia y Estados Unidos mayormente y
a las maquinarias y técnicas adquiridas especialmen-
te para lograr acercarse a la fabricacion realizada en
continentes mas desarrollados.

Se revisaron algunos ejemplos emblematicos de
objetos de loza fina producidos en Europa en el
siglo XX en las fabricas mas destacadas en el rubro,
que son antecedentes directos de las producciones
chilenas.

FOTOGRAFIA DE MEISSEN.COM

MEISSEN

De origen aleman. Esta comenzé su produccién

en el aio 1710,y fue tal su éxito que rapidamente
logré establecerse como una de las manufactureras
mas importantes del mundo, manteniéndose activa
hasta el presente, y aprendiendo a adaptarse a
varios estilos La importancia de esta fabrica es que
descubrieron el secreto de la férmula de porcelana
dura, el cual China guardaba con gran cuidado.



FOTOGRAFIA DE HTTP://MADPARIS.FR

ROYAL LIMOGES

Comenz6 su historia en 1797,y muchas de sus
piezas han sido creadas especialmente para hoteles
y restaurantes. Por mucho tiempo, Royal Limoges
fue la Unica empresa que tenia un permiso del rey
para fabricar vajillas, facilitando su competencia en
el mercado.

FOTOGRAFIA DE VILLEROY-BOCH.ES

VILLEROY & BOCH

Fundada en el afio 1748, es conocida
internacionalmente por sus famosas ceramicas,
cristaleria, y objetos de bafo.Ambas fabricas siguen
funcionando hasta el dia de hoy manteniendo sus
ventas.

FOTOGRAFIA DE LACARTUJADESEVILLA.COM

LA CARTUJA DE SEVILLA

Originaria de Espana desde el afio 1841.Esta
comenzé como una expansion del negocio familiar
de un inglés, quien instruyd obreros y ensend las
técnicas a todos los integrantes de la nueva fabrica.
Con el éxito de sus piezas lograron una expansion
impresionante y una creciente demanda, la cual se
ha mantenido hasta nuestros dias.



ICOMPARACIONES

Existen dos modelos de tazas fabricadas en Chile
que son recordadas por muchos chilenos, hechas
durante la época de produccién de Loza Penco y
Ceramica de Lota. Estas se compararan con tazas
similares fabricadas en Europa, y también con otras
tazas de distinto origen, que se encuentran actual-
mente en el mercado chileno. El objetivo de esta
comparacion es analizar los elementos similares y
los diferenciadores de cada una de ellas.

Una de las tazas producidas por Loza Penco en la
década de los 60’ tiene su origen en un juego de té
creado en Inglaterra (Blue Willow), que tenia por
disefio paisajes inspirados en China. La adaptacion
chilena de esta taza propone el cambio por paisajes
rurales chilenos, pero el artista decide agregarle un
suntuoso castillo para darle un toque mas elegante
y parecido a la fina vajilla original. Sin embargo, la
técnica utilizada se mantiene igual, siendo pintura
azul sobre blanco realizada a mano.También se pue-
den apreciar las similitudes en las formas de ambas
tazas, siendo que la parte baja es mas angosta, y se
ensancha abruptamente en la parte superior. Por
Ultimo, al realizar una indagacién sobre lo que esta
actualmente disponible en el mercado chileno en
tiendas de retail, se pueden encontrar con facilidad
ejemplos de juegos de loza que recuerdan a estas

vajillas chilenas de antano.

FOTOGRAFIA DE COLLECTIONS.VAM.AC.UK

BLUE WILLOW
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La otra taza producida también por Loza Penco,
llamada Bone, conformaba parte de un juego de té,
y se utilizaba para tomar té y café indistintivamente
en Chile. Se pueden observar las similitudes que hay
entre estas tres tazas, siendo que la primera es de
fabricacion alemana (Villeroy & Boch), la segunda

es chilena y la tercera es lo que se encuentra en el
mercado actual chileno, probablemente de manufac-
tura china.

Esa vajilla blanca, rodeada por una cinta plateada

o dorada, que decoraba tanto los platos como el
juego de té, era tal vez uno de los modelos mas
exitosos. Un clasico que seguramente estuvo en su
casa y en la mesa chilena por afos, transforman-
dose en un referente y en parte del inconsciente
colectivo nacional, ademas de un buen ejemplo de

la fabricacion «made in Chile».

Lo que llama la atencion es como en Chile se adop-
to este fileteado en oro, que era tan propio de la
vajilla alemana en ese entonces. Si bien, la taza cam-
bia en forma y estas lineas doradas son mas simples
y delgadas, se observa la similitud clara entre ambas.
Sin embargo, la taza del mercado actual no presenta
el mismo material, sino que se ha simplificado
bastante, perdiendo curvaturas, colores y tamafno,

y contiene un esmalte que trata de imitar el color
oro, linea que se muestra ain mas delgada que en la

taza anterior.

FOTOGRAFIA DE VILLEROY-BOCH.ES

VILLEROY & BOCH
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En la investigacion preliminar se pudo constatar
coémo en Chile se inicia una produccion, en los
ultimos 100 afos, de loza utilitaria y decorativa que
se vio altamente influenciada por ideas foraneas,
llegando incluso a copiar con exactitud modelos

europeos ya existentes.

En un frenesi de productividad, donde, en el caso

de Penco se llegdé a manufacturar 40.000 productos
diarios, se deja de lado inconscientemente la impor-
tante tarea de plasmar la cultura chilena en ellas, de
manera eficiente y perdurable. En estas industrias
se trabajo desde un principio utilizando con moldes,
maquinarias y técnicas obtenidas en el extranjero,
Europa y Estados Unidos principalmente, en un afan
de mostrar que Chile podia alcanzar aquel afiorado

lujo y finura que se veian en otros paises lejanos.

Si bien, se logran incorporar elementos chilenos en
las tazas, estas siguen las mismas configuraciones
que las europeas, y en vez de crear algo completa-
mente nuevo que recree el contexto chileno, sélo
se llega a reemplazar las decoraciones de rosas
por copihues, los escudos espanoles por escudos

chilenos como ejemplos.

Se puede observar entonces, como en los Ultimos
siglos se han ido olvidando las técnicas artesanales
de las culturas originarias chilenas, especialmente
en la ceramica utilitaria. Esta pérdida se debe, entre
otros factores al desarrollo de las nuevas tecnolo-
gias y productos masivos foraneos, que tienen un
pequeiio costo de produccion, por lo que se ven-
den a un precio muy bajo. Es asi como se ha dejado
de lado, salvo algunas excepciones, la produccion de
ceramica artesanal para uso cotidiano, propia del
pais, lo que conlleva a una merma de oficios, técni-

cas, y como consecuencia, una pérdida de cultura.

FOTOGRAFIA DE PINTEREST.COM




IOPORTUNIDAD

De acuerdo a lo establecido con anterioridad, se
inicia una busqueda de posibles lugares donde exis-
tan posibilidades de producir piezas de ceramica

y un «saber hacer» local que tenga sus raices en
nuestras culturas ancestrales.

Finalmente, se escoge la localidad de La Ligua,
ubicada hacia el interior de la Quinta Region. Esta
localidad presenta las caracteristicas apropiadas
para el desarrollo del proyecto, ya que aqui se

han preservado piezas ceramicas de datas anti-
guas, encontradas en entierrros y en buen estado
de conservacion, que nos hablan de las variadas
culturas que habitaron en el lugar. Gracias a estas
piezas, conservadas en el Museo de La Ligua, los
especialistas han podido inferir que corresponden
a una mezcla cultural en el valle, que fue habitado
a lo largo del tiempo por varias etnias que dejaron
sus huellas, entre las que se encuentran los Diagui-
tas, los Incas, la llamada cultura de las Animas, y los
Aconcaguas de Chile Central, ademas de poblacio-
nes locales de larga data.

Finalmente, debido al estudio de éstos hallazgos
arqueoldgicos, ha surgido un interés por parte de
autoridades locales, como la llustre Municipalidad
y el Museo de la Ligua, por difundir y revitalizar esta
tradicion alfarera local, de la cual alin existen herede-
ras ya mayores de edad, que conocen y saben fabricar
con la misma técnica y materia prima local, piezas

para su uso personal y cotidiano.

Con miras a ello, en el Ultimo tiempo se han
estado desarrollando capacitaciones y talleres para
habitantes de la zona, con la motivacion de generar
nuevas fuentes de ingreso para los artesanos

y difundir este valioso patrimonio. Desde este
punto, y con la colaboracion de ellos, autoridades
y artesanos, es que el proyecto se presenta como
una oportunidad para la participacion de una
disefiadora en el proceso de co-creacién de piezas
ceramicas, portadoras de informacién, que hablen
de la identidad local.
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La Ligua fue fundada el 21 de junio de 1754 por
Domingo Ortiz de Rozas. Sin embargo, el desarro-
llo de esta comuna tuvo grandes dificultades, y 36
afnos mas tarde se ordena la refundacion de esta,
por orden del gobernador Ambrosio O’Higgins. Es
asi como el 3 de junio de 1874, La Ligua obtiene su

titulo de ciudad.

La Ligua es una comuna y ciudad ubicada en la
Region de Valparaiso, y capital de la provincia de
Petorca. Se ubica 154 km al norte de Santiago,
capital del pais,y |10 km al norte de Valparaiso.
Existen registros de que este sector empezd a ser
habitado hace mas o menos 8 milenios atras. Entre
las culturas que han habitado aqui se destacan la
cultura Molle, Complejo Las Animas, Aymaras, y
Reche, y muchas de sus caracteristicas sobreviven

en la poblacion de La Ligua hasta el dia de hoy.

La industria y comercializacion del tejido y textiles
es la actividad econdomica tipica de la comuna. En
general se trata de vestuario, alfombras o frazadas
fabricadas a mano, en telares artesanales, o también
en maquinas de tejer. Destaca en este ambito la
feria «Expo La Ligua», la cual se realiza durante los
meses de verano, y tiene como objetivo promover

la industria textil, asi como también otras artesanias.

En el dltimo tiempo, en la ciudad de La Ligua, se han
desarrollo importantes procesos de apropiacion
social, que han contribuido al redescubrimiento de
relatos, creencias, tradiciones, e historias, que son

considerados como representativo del lugar.

Estos procesos nacen por un interés ciudadano,
especificamente desde sus organizaciones, y han
permitido otorgar a la ciudad de la Ligua un sello
distintivo, promoviendo en sus habitantes un fuerte
sentido de pertenencia con el entorno social

y natural.

«Ademas de la entrega de conocimiento y valores
de estimacion y respeto hacia el patrimonio local
que han ayudado a la promocion de procesos

de revalorizacion de las expresiones culturales
mas tradicionales y representativas de la comuna,
especialmente en las generaciones mas jovenesy.
(Aguilera Manzano D. 2007)
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IARQUITECTURA

La arquitectura patrimonial de La Ligua se ca-
racteriza por ser en base a barro. Los habitantes
originalmente trataban de solucionar sus problemas
utilizando lo que la naturaleza les entregaba, y en
este caso utilizaban una mezcla de madera, barro y
paja para construir sus hogares.

En un principio se construia una casa pequena,

de no mas de 2,40 metros de ancho y unos 6 mt
de largo aproximadamente, y con techos de paja.
Cuando la familia crecia, y los hijos comenzaban a
formar su propia familia, la casa se expandia longitu-
dinalmente, es decir, se le agregaban 6 metros mas
de largo, manteniendo estos mismos 2 metros de
ancho, y asi sucesivamente. Es asi como se creaban
casas muy largas y delgadas, donde vivian familias
completas. Esto no constituye solamente un tema
de construccion, sino de darle un aire de suprema-

cia a una familia frente a la otra.

Muchos habitantes actuales de La Ligua ain con-
servan este tipo de construccion en sus sitios, pero
debido a su estado precario, antiguo y poco mante-
nido, se utilizan mas como bodegas o talleres. Para
este proyecto se tuvo la suerte de poder conversar
con Don Casimiro Menai, quien posee una de estas
construcciones milenarias. Seglin cuenta, la casa de
la foto debe tener alrededor de 100 afos, cuando
su abuelo y padre la construyeron, y él ayudé mas

adelante a renovarla.

El conté el proceso por el cual picaban el barro, y
lo dejaban remojar mientras lo amasaban con los
pies, y luego lo mezclaban con paja para comenzar
a construir.

Otra técnica arquitectonica milenaria de este
sector es el quinchado, en el cual utilizaban quincha
o colihue como base de la construccion, para darle
forma y pie a la casa. Luego igualmente se cubria de
barro, material que ha probado ser un muy

buen aislante.

FOTOGRAFIA DE REGISTRO PERSONAL
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El Museo de la Ligua es un museo publico y muni-
cipal fundado en el afio 1985, alcanzando 33 anos
de funcionamiento. Se desarrolla en la provincia

de Petorca, que incluye las comunas de Papudo, La
Ligua, Zapallar, Cabildo y Petorca. Nace como un
museo con fines arqueoldgicos, y a través del tiem-
po va creando su propio sello e identidad vinculado
fielmente con el territorio y su historia, en donde
toma como uno de sus objetivos principales el
rescate de patrimonio de este sector. Se comienza
entonces a realizar trabajos mas comunitarios, y

ya en el 2006, afo en el que La Ligua cumplié 25
afios como ciudad espafiola, logran publicar un libro

sobre la historia de la ciudad.

Este museo también nace con fines artisticos. Du-
rante su historia se han ido coleccionando obras

de artistas locales y de la region que se muestran
en exposiciones temporales, las cuales van en au-
mento, actualmente alcanzando las 10 al afio.

Esto con el fin de darles mayor importancia a

los artistas del sector.

Posee objetos de mas de 8.000 anos, dentro de los
cuales se encuentran documentos del afio 1.799 del
juzgado de letras, que hablan de la administracion

de la colonia, entre otros.

IMUSEO DE LA LIGUA

Poco a poco va aumentando la coleccién, y en este
intertanto se van obteniendo fondos y documentos
de familias, donde aparecen fotografias, periddicos, y
documentos que van armando la historia y etnogra-
fia de una comunidad.

Dentro de sus funciones se incluyen las de investi-
gacion, colecciones y conservacion. Los objetos que
se encuentran en exhibicion generalmente repre-
sentan alrededor del 10% del total debido al estado
de conservacioén de las piezas, ya que muchas estan
en estados que requieren un gran cuidado.

FOTOGRAFIA DE REGISTRO PERSONAL
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INTERES

El Museo de La Ligua participa activamente junto
con los residentes de esta comuna organizando
talleres y actividades que ensefien a la gente sobre
alguna técnica o arte propio del lugar.

Actualmente, se esta llevando a cabo un progra-
ma intercultural, financiado por la municipalidad,
llamado «Aprendiendo de Nuestros Antepasadosy,
que se divide en varias areas, dentro de las cuales
se encuentra la ensefanza de lo que es la alfareria
tradicional local. Este proyecto en particular recibe
el nombre «Manos al Barroy, y nace puntualmente
para ensefar este arte en aulas de clases, ademas
de buscar generar un interés en las tradiciones
indigenas para poder impulsar la creacion de una
cultura alfarera en la zona nuevamente.

Uno de los puntos que abarca manos al barro, es la
propuesta de un trabajo exploratorio en las clases
parvularias de ciertos colegios locales, donde se
estudie la ceramica vernacular y doméstica de la
zona.Actualmente se estan ensefando a las educa-
doras a trabajar el arte ceramico para que puedan
transmitirlo a los nifos. Este constituye un rescate
patrimonial en temas artisticos, culturales, e incluso

cientificos con el conocimiento del territorio.

EN COMUN

Ademas, se esta comenzando a experimentar otras
dimensiones de la greda, realizandose trabajos en
donde este material se utiliza para construir mura-
les. La idea es entender el potencial que presenta
esta arcilla, y tener en cuenta que el barro siempre

ha estado presente en la vida de la gente local.

El segundo tema que abarca este proyecto son
clases sistematicas que buscan preparar y formar
nuevas artesanas, a través de la ensefanza de las
técnicas requeridas para trabajar la greda nativa

del sector, y asi lograr manufacturar productos que
posean la identidad de la zona. Hasta el dia de hoy,
se han realizado alrededor de 10 talleres en Ultimos
4 afos, a los cuales asisten entre 13 a 15 personas
a cada uno. Estos se hacen mas bien en verano,

dependiendo del tiempo e interés de la gente.

En un principio se construian objetos que copiaran
aquellas ceramicas precolombinas, para entender el
uso y forma del material, pero actualmente se han
llegado a realizar productos mas contemporaneos,
en donde cada alfarera implanta su propio sello al
objeto. La idea es que con el paso del tiempo el
museo pueda funcionar como punto de venta para
que todas las personas interesadas en dedicarse de
alguna manera a este arte puedan tener un lugar en

el cual exhibir sus productos.

FOTOGRAFIA PROPORCIONADA POR EL MUSEO DE LA LIGUA




Es aqui donde se puede ver el punto de interés en
comun entre el museo y este proyecto, siendo que
ambos buscan un rescate patrimonial de la zona,
utilizando como base la morfologia de objetos
ancestrales, para crear un producto ceramico
utilitario nuevo y comercializable. Esto con el fin de
potenciar las ventas de los alafareros del sector; a
través de la continuacion de una técnica ancestral
propia del lugar.

Este es un tema practicamente nuevo para las
alfareras, ya que usualmente ellas sélo elaboraban
ceramicas para el uso cotidiano de sus hogares en
respuesta a una necesidad. Esto también se debe

a que en los ultimos siglos La Ligua y sus alrededo-
res sufrieron una fuerte despoblacion, ya que los
habitantes migraron a lugares mas urbanos, por lo
que tampoco existia un potencial mercado para

aquellos productos.

Para llevar este proyecto a cabo, el museo tuvo
que intervenir su infraestructura, construyéndose
una cocina y un horno de quema de ceramica.

El horno de lefia que se tiene sobrepasa los
1000°C, y las piezas alcanzan un color rojizo vivo.
También poseen un horno eléctrico. Se han hecho
talleres que incluyen desde la extraccion de la
arcilla en la quebrada de granadillo hasta la

quema de los productos.

Es por esto que hoy en dia existe un plan de am-
pliacion para el museo, en el cual se busca construir
un espacio que cuente toda la historia de la zona,

y en donde se pueda interactuar con la gente y los
turistas, al igual que mostrar actividades propias de
la comuna, como lo es la quema de productos. El
museo ademas trabaja mucho con la sociedad indi-
gena de la zona, quienes estan ansiosos por tener
un espacio en donde puedan llegar a los turistas.
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ICOLABORADORES

Durante este proyecto se trabajé en colaboracion
con ciertas personas que ayudaron a moldearloy a
darle vida e historia. Dentro de estos colaboradores
se encuentran Dario Aguilera, quien es el director
del museo, y quien di6 cuenta del interés en comun
que se presentaba entre el proyecto y aquellos del
propio museo. Gracias a él se pudo conseguir el
resto de los contactos, ademas de mucha infor-
macion sobre La Ligua y sus vestigios ceramicos,

y las posibilidades de insertar el proyecto en esta
localidad.

Por otra parte, Elena Molina fue la encargada de
transmitir el caracter del proyecto, otorgando una
instancia en la que se permitiera experimentar y
crear cosas nuevas.Ademas, ella fue la responsable
de la ensenanza sobre como trabajar las gredas.

Finalmente, el profesor Enrique Neira fue quien
aportd sus conocimientos sobre el valle de La Ligua,
su historia, su mistica, las creencias de la gente,y
quien ayudo en el conocimiento de las alfareras y

el pueblo.

FOTOGRAFIA DE MUSEOLALIGUA.CL

DARiO AGUILERA

Director Museo La Ligua

Licenciado en Antropologia mencion Arqueologia.
Universidad de Chile

Diploma en Historia del Arte con mencion en
Conservacion y Restauracion Patrimonial. Pontificia
Universidad Catodlica de Chile.



FOTOGRAFIA ENVIADA POR ELENA MOLINA

ELENA MOLINA

Cecrea La Ligua
Profesora Artes Visuales
Magister en Arte, Mencion Patrimonio

FOTOGRAFIA DE REGISTRO PERSONAL

ENRIQUE NEIRA

Profesor Area Educativa

Profesor de Estado en Educacién General Basica.
Universidad de Chile.

Magister en Ciencias de la Educacion. U. Central
Marta Abreu de Las Villas, Cuba.
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FORMULACION DEL PROYECTO

Formulacién
Contexto
Referentes

37



38

QUE

Serie de tazas de ceramica utilitaria y decorativa,
realizadas con materia prima y técnicas de la zona
del valle de La Ligua en un proceso de co-creacion
con artesanos locales, y cuya fuente de inspiracion
son las piezas ceramicas arqueologicas conservadas

en el museo local.

POR QUE

Porque existe interés de revivir un saber hacer
local ya casi olvidado, y de difundirlo a través de

objetos que hablen de la cultura del lugar.

La decision de elegir las tazas como piezas
iniciales del proceso de rescate, que luego pueden
ampliarse a otros objetos, se relaciona con su
tamaiio y menor dificultad de fabricacion y costo,
pero también con el hecho de que son objetos
cotidianos presentes en todos los hogares,
atractivos y menos costosos de adquirir, lo que las
constituye en vehiculos de rescate cultural, con
capacidad de representar a través de sus formas
y disefos, informacion sobre su origen, valores
estéticos e identitarios locales, que no coinciden
necesariamente con el contexto en que se
utilizaran, creando ademas una fuente de ingresos

para los artesanos locales.

PARA QUE

Para crear una experiencia inicial con piezas
pequenas, que sirva de modelo a replicar por los
artesanos que estan interesados en el proceso de
rescate de éste saber hacer, con la materia prima y
técnicas del lugar. Se busca que ellos puedan ver en
estos objetos una posibilidad de emprendimiento
local, que les provea de una fuente de ingresos y
ademas contribuya a difundir un patrimonio local

olvidado.



OBJETIVO PRINCIPAL

Crear un producto ceramico que contenga

identidad nacional chilena, a través del rescate de

una técnica alfarera propia del sector de La Ligua.

OBJETIVOS ESPECIiIFICOS

|. Estudiar y analizar las morfologias y colores de
los objetos precolombinos encontrados en La Ligua,
para impregnar sus caracteristicas auténticas en un

objeto nuevo y contemporaneo.

2. Experimentar con la greda extraida de La Ligua,
para entender como se trabaja y qué se puede
lograr con ella, con el fin de familiarizarse con

este material.

3. Crear una serie de tazas que recojan la identidad
de aquellas vasijas prehispanicas de La Ligua,y a tra-
vés de su valor estético y/o funcional, logren captar

la atencién de la gente y perdurar en el tiempo.

4. Disenar un packaging y piezas graficas que acom-
pafien el producto y entreguen informacion sobre la

propuesta de valor del proyecto.
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Segun la Subsecretaria de Turismo del Gobierno de
Chile, La Ligua se presenta como uno de los desti-
nos turisticos del ano 2018, con un nivel potencial

de desarrollo turistico y rural.

Se define un destino turistico de tipo rural y de
naturaleza, como aquellos que «integran actividades
turisticas de diverso tipo, que tienen como deno-
minador comdn que se localizan en zonas rurales

y en areas naturales, incluyendo parques nacionales
y otros espacios protegidos, teniendo servicios
turisticos ofrecidos habitualmente por la comuni-
dad local, transformandose en un complemento de
otras actividades productivas que generan un in-
greso a las comunidades y prestadores de servicios
turisticos localesy (Subsecretaria de Turismo, 2018).

En un estudio realizado por la Subsecretaria de
Turismo, se calcula el indice de intensidad turistica,
mediante el calculo de una puntuacion asociada a
cada una de las comunas, valorando cuéles son las
comunas con mayor actividad turistica segiin una
serie de variables de oferta y demanda propias de

este sector, tomando como base el ano 2016.

Este indice «busca caracterizar el comportamiento
turistico, respecto a la dinamica de las variables

de oferta y demanda turistica consideradas en
todas las comunas del pais» (Subsecretaria de
Turismo, 2018).

A continuacion, se puede observar un mapa que
detalla el indice de intensidad turistica en la region
de Valparaiso. La Ligua finalmente, se sita en el nd-
mero 148 de 346, en un Ranking que mide el indice
de intensidad turistica en todo el pais, situandose
incluso por encima de lugares como Buin, San
Pedro, Lago Ranco, y estando justo por debajo de

Vichuquén, Quinta Normal y Zapallar.

Lo anterior, sumado al circuito de turismo ya con-
solidado en La Ligua, relacionado con productos
como el tejido y los dulces, hacen de esta ciudad
una potencial cuna de inversion, ya que se puede
inferir que un nimero considerable de personas

visitan este lugar.
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El Museo de La Ligua recibe al rededor de 26.000
visitas al afio, siendo un lugar de gran interés
turistico no solo para chilenos, sino que también
para extranjeros. Actualmente esta instalacion

no posee un area dedicada a la venta de souvenirs,
pero si existe el proyecto de construirla de aqui

a los proximos 3-5 anos, debido a que una gran
cantidad de personas que lo concurren preguntan
por la existencia de algln objeto de recuerdo para
llevarse a sus casas.

USUARIO

El usuario incluye en primera instancia a todos los
turistas que recibe el museo al afio, por lo que se
intentara potenciar las ventas de souvenirs en esta
nueva area del proyecto de ampliacion del museo.
Por lo tanto, el usuario se definira como un turista,
ya sea chileno o extranjero,y que tenga interés en
aprender sobre cultura de un lugar.Ademas, existe
en ellos una valorizacion de la artesania local, y
buscan adquirir un objeto que sirva como recuerdo

o evidencia de la experiencia vivida.

Como segunda instancia, se considera un usuario
mas amplio, tomando en cuenta todos los turistas
que recibe la Quinta Regidn, incluyendo balnearios
como Zapallar o Maitencillo. Esto debido a que se
vera la posible distribucion del producto a otros
lugares de la Quinta Region.
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LOF

IGNACIA MURTAGH,CHILE

La coleccion Lof consiste en ocho piezas de cera-
mica que constituyen una abstraccion de las piezas
ceramicas mas representativas de los mapuches.
Esta se inspira en las tradiciones del pueblo origina-
rio, entre los anos 0-1200 a.d, e intenta transmitir
su significado simbdlico, cultural, y espiritual, ademas
de su uso doméstico.

LAGRIMAS DE LUNA
JACQUELINE DOMEYKO,CHILE

Joyeria en plata, arte y disefio contemporaneo,
inspirado en la cultura ancestral mapuche. Este pro-
yecto busca dar a conocer la cultura de este pueblo
originario de Chile, a la misma vez que empoderar
a los artesanos vulnerables y darles empleo. Son
disefos confeccionados en la Araucania, desde 1999.

CHILE A MANO
CHILE

Tienda online que nace el 2013, especializada en
artesania chilena tradicional. Buscan potenciar la
compra y venta de productos artesanales chilenos,
a través de un comercio justo, en donde ofrecen a
los artesanos un canal de venta y una vitrina gra-
tuita, y dan a conocer al creador de cada producto.
Ademas, se envia una etiqueta con el nombre del
artesano y el origen del producto cada vez que se
realiza una compra.



ARTESANIAS DE CHILE
CHILE

Entidad privada sin fines de lucro dedicada a pre-
servar la identidad cultural de Chile, y potenciar el
desarrollo sociocultural y econémico de los que
viven de nuestras tradiciones ancestrales. Esto lo
logran a través de la promocion del desarrollo de
los artesanos tradicionales, y la difusion y educacion
sobre las distintas expresiones artesanales, valoran-
do su diversidad cultural.

MUJER ALFARERA
MONICA VENEGAS,CHILE

Pieza de ceramica que moldea la relevancia feme-
nina dentro de la tradicion artesanal, incorporando
en el concepto el legado colectivo de todas las
mujeres alfareras que silenciosamente realizan
objetos tradicionales y que han construido un

imaginario social.
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VISITA 2

Granadillo

Alfareras locales
La quebrada
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Actualmente son muy pocas las personas vivas que
en algiin minuto trabajaron esta técnica alfarera, o
que incluso poseen objetos antiguos producidos

con la greda nativa.

Para este proyecto se pudo conversar con dos de
las alfareras locales de La Ligua que solian practicar
este oficio antiguo cuando eran jovenes, las cuales
contaban como trabajaban la greda, de donde la
sacaban y cuanto se demoraban en hacer

los objetos.

Ellas son la sefiora Martha Barco y sefiora Zunilda
Saavedra, la cual visitd la Quebrada de Granadillo
para poder explicarnos mejor todo el proceso de

recoleccion del material.

Ambas alfareras trabajaron en el oficio de la greda
durante unos 50 afos, de los cuales los primeros 10
afos fueron mas de aprendizaje mientras trabajaban
observando a sus madres y capturando las técnicas.
Segun cuentan, este oficio se aprendié de sus
madres, quienes aprendieron de sus abuelas y asi
sucesivamente, por lo que es una labor que se ha

heredado durante muchas generaciones.

Lamentablemente, y uno de los mayores problemas
encontrados, es que ellas son las ultimas personas
oriundas del sector que aln saben realizar este
arte, por lo que son literalmente un patrimonio

vivo de la cultura del lugar.

Se conversé también con las hijas de la sefora
Zunilda, quienes constataban que ambas habian tra-
bajado con el material cuando pequenas, observan-
do a su madre mientras copiaban con sus propias
manos, pero que ya hace mucho tiempo que no
realizaban ninglin producto, y que no eran expertas
en el oficio.Ademas, mostraron un gran desinterés
en el tema, y contaban que a ellas nunca les habia
gustado el trabajo manual.

Ambas alfareras se retiraron de este oficio hace ya
muchos afos debido a su avanzada edad, y el gran
esfuerzo que supone todo el proceso. Sin embargo,
alin conservan unos pocos objetos que ellas mismas
realizaron, los cuales se pudieron fotografiar para

este proyecto.



FOTOGRAFIAS DE REGISTRO PERSONAL
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LA QUEBRADA

A solo 5 kilbmetros de La Ligua se encuentra la
comuna de Valle Hermoso, el cual es la cuna de la
venta y fabricacion artesanal de textiles. Sin embar-
go, en las periferias de este sector se encuentra la
denominada «Quebrada de Granadilloy, a los pies
del cerro Puntilla. Esta quebrada posee la particu-
laridad de tener un tipo de tierra ligosa, la cual con
el apropiado tratamiento se convierte en una arcilla
perfecta para producir aquellos objetos ancestrales
de la localidad.

Se realizé una visita al lugar, para tener un mayor
entendimiento de lo que es la greda en su mani-
festacion mas pura y nativa. Para esto, se tuvo la
suerte de contar con la compahnia y guia de una de
las pocas alfareras locales que ain siguen vivas en
este sector, la senora Zunilda. Ella misma contaba el
arduo esfuerzo que suponia toda la preparacion de
la greda.

Cabe destacar que la alfareria en el sector siempre
estuvo en manos de mujeres, quienes debian reali-
zar variados trabajos para lograr un producto como

los que se conocen hoy en dia.

En primer lugar, la caminata al lugar era larga, y la
recoleccion del material se hacia por lo general en
Octubre, mes en el cual hace bastante calor en la
localidad, registrandose temperaturas de alrededor
de los 20°C. Ellas debian ir a la quebrada con sacos
en las manos, y encontrar un lugar donde se viera
una grieta. La existencia de estas grietas, como la
que se observa en la fotografia nimero 3, significa

que al cavar se encontrara arcilla.

Es asi como portaban herramientas que les per-
mitieran cavar agujeros de alrededor de 80 cm de
profundidad, hasta que se encontrara la arcilla ligosa,
como la que se observa en la fotografia nimero 4.
Mientras mas delgado se viera el grano (materiali-
dad amarilla), significaba que el material era til y de

mejor calidad.

Una vez encontrada la arcilla se comienza con la
recoleccion de esta, en donde sacaban grandes
pedazos de material y los insertaban al saco, el cual
debian cargar al hombro durante todo el trayecto

de vuelta a sus hogares.

Finalmente, esta arcilla se debia dejar remojando

por meses, y habia que observarla constantemente,
agregandole mas agua si se notaba seca, y amasandola
cuando se pudiera.Asi, alrededor del mes de Marzo

o Abril, se tenia una pasta lista para su trabajo.

FOTOGRAFIA |




FOTOGRAFIA 2 FOTOGRAFIA 3 FOTOGRAFIA 4

FOTOGRAFIAS DE REGISTRO PERSONAL
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VISITA 3

Investigacion

Colecciones
Conclusiones
Manos al Barro
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FOTOGRAFIAS RECOLECTADAS DE LOS ARCHIVOS DEL MUSEO DE LA LIGUA.




ICOLECCIONES

Durante esta visita, se tiene por objetivo revisar

las colecciones del museo, con el fin de poder
observar aquellos objetos de ceramica prehispani-
cos que mas se parezcan a una taza.Asi, se tomaran
medidas, se compararan formas y se realizara una
paleta de colores, que permitiran crear el objeto
final de este proyecto. Esto para asegurarse de que
se continle con la estética de la ceramica propia de
la localidad.

Al momento de escoger los productos a analizar, se
tienen en cuenta dos grandes variables. La primera
es que este se parezca o comparta propiedades
estéticas con una taza, ya que esto nos ayudara a
acercarnos a las formas que se construiran mas
adelante en el proyecto. En segundo lugar, se le da
gran importancia a los colores de cada objeto, ya
que dependen de muchas variables que pueden
controlarse al momento de la manufactura. Se
intenta elegir aquellos productos que presenten en
su mayoria colores rojizos, ya que asi se puede te-
ner la certeza de que son de la zona de Granadillo.
Luego se toman en cuenta los colores secundarios
como grises, negros, o amarillos, los cuales tienen
que ver con la manera en la que fue quemado el
producto, si se utilizaron antes de ser descubiertos,
y si se puede observar el grano de la arcilla.

Finalmente, cabe destacar que los objetos ana-
lizados a continuacion formaban parte de ritos
funerarios en su mayoria, lo que significa que tenian
un uso mayoritariamente simbodlico y no utilitario.
Esto produce un cambio en las formas, siendo que
no tienen una base plana y segura, sino mas bien
redondeada, hasta el punto que resulta dificil lograr
que las vasijas y demases se mantengan en pie por
si solos.

Gracias al museo y los objetos ceramicos que se
encuentran en sus vitrinas, se puede saber que

los objetos que si eran utilitarios presentaban una
base plana que permitia su correcto uso, la cual se
tendra en cuenta al momento de producir el objeto
final de este proyecto. Este tipo de base se puede

observar en la siguiente fotografia.
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JARRO

Alto: 19 cm

Ancho maximo cuerpo: 20 cm

Espesor paredes: 0.7 cm

OLLA

Alto: 6.8 cm
Ancho maximo cuerpo: 20 cm

Espesor paredes: 0.6 cm




JARRO

Alto: 20 cm

Ancho maximo cuerpo: 16.3 cm

Espesor paredes: 0.6 cm

JARRO

Alto: 10.5 cm
Ancho maximo cuerpo: 12.2 cm

Espesor paredes: 0.4 cm
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JARRO

Alto: 7.5 cm

Ancho maximo cuerpo: 8 cm

Espesor paredes: 0.7 cm

OLLA

Alto: Il cm
Ancho maximo cuerpo: 23 cm

Espesor paredes: | cm



JARRO

Alto: 12 cm

Ancho maximo cuerpo: | 1.3 cm

Espesor paredes: 0.4 cm

OLLA

Alto: 10 cm
Ancho maximo cuerpo: I3 cm

Espesor paredes: 0.5 cm
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JARRO

Alto: |7 cm

Ancho maximo cuerpo: 15.5 cm

Espesor paredes: 0.5 cm

JARRO

Alto: 12.2 cm
Ancho maximo cuerpo: I3 cm

Espesor paredes: 0.4 cm




Luego de analizar las colecciones, se puede concluir
cudles son los rasgos mas importantes y diferen-
ciadores entre los objetos seleccionados, asi como
también sus similitudes y diferencias. En primer
lugar, los tamafos varian desde los 10 a 20 centi-
metros en altura, y desde los 8 a 20 cm de ancho.
El espesor de las paredes alcanza desde los 4 mm
hasta el centimetro, pudiendo observarse cambios

entre las piezas.

En temas de formas, se puede apreciar que la que
mas se repite es aquella que comienza ancha abajo
y se angosta un poco hacia los extremos supe-
riores, presentando una morfologia redondeada.
Las asas presentes son en general cilindricas y
pequeiias, dejando espacio para la insercion de | o
2 dedos dependiendo del grosor de cada persona.
Se puede ver que algunas de ellas nacen desde el
extremo superior de cada producto, mientras que
otras comienzan desde un poco mas abajo. Esto no
es al azar, ya que cada uno de estos objetos tenian
una funcién distinta, y mientras algunos se tomaban
con las manos, otros de ellos se colgaban, haciendo

innecesario crear un asa tan grande.

Se aprendié que muchas de estas piezas presenta-
ban hollin, lo que se estimula que puede ser debido
a su uso o por quemas, ya que varias de estas se

utilizaban en ritos funerarios.

En temas de coloridos, dependiendo de donde
se saque la arcilla es el color que tendra la pieza
acabada, descartando el negro debido a lo
explicado recientemente.

Se encontraron dentro de las colecciones piezas
miniaturas que no superaban los 10 cm. Se cree
que estas fueron confeccionadas por niflos como
parte de su proceso de experimentacion, y se pue-
de ver que no tienen un acabado tan perfecto.

Esto es importante para el proyecto, ya que significa
que no estaria completamente fuera de linea co-
menzar a producir objetos mas pequefios

que aquellos analizados.

A continuacion se puede observar una paleta de
colores que se armé luego de este anilisis, la cual
muestra tres variaciones de colores distintos que
se presentan en los objetos, siendo estos tonos

grisaceos, ocres y rojizos.

También se puede comenzar a dibujar formas tenta-
tivas para el primer prototipo, en donde se realizara
una experimentacion que intente mezclar lo apren-
dido con un enfoque un poco mas contemporaneo,

tomando atencion a elementos como las asas.
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GRISACEOS

OCRES

ROJIZOS




El proyecto «Manos al Barro» consiste en un
taller realizado por el Museo de La Ligua, con la
profesora de arte Elena Molina como monitora, a
alfareras locales de la zona de La Ligua. El objetivo
de este taller era rescatar la alfareria prehispanica
del sector, a través de variadas clases en donde
cada artesana fuera capaz de ir creando su propio
producto tomando siempre como referente los
objetos antiguos.

En este taller se le aplicé especial importancia al es-
tudio de las asas en aquellos objetos, siendo que se
puede observar una variedad amplia e interesante.
Estos elementos nos hablan de la manera en que
las alfareras ancestrales resolvian la problematica
del uso, haciendo posible percatarse de la utilidad
de cada objeto, si este se tomaba, se colgaba, o se

apoyaba sobre el mismo.

La alfareria local fue desarrollada desde un comien-
zo por mujeres, y son piezas domésticas de uso
cotidiano. Ellas por lo tanto estaban resolviendo

un problema practico, y es por esto que se puede
observar hoy en dia en los hogares del sector, una
variedad de productos manufacturados por artesa-
nos hace muchos anos, y que aln utilizan en su

vida cotidiana.

A continuacién se pueden observar algunos de los
trabajos que se realizaron en el taller; los cuales
muestran una similitud muy grande con los objetos
estudiadios anteriormente, siendo que utilizan las
mismas técnicas de construccion, y luego cada arte-

sana le da una caracteristica propia y diferente.

Este proyecto también representa una fuente

de inspiracion para el presente, debido a que se
realizan piezas mas contemporaneas y con sello
de autor, dando paso a una experimentaciéon mas
amplia en temas de forma, en comparacion con los

objetos precolombinos estudiados anteriormente.

6l



FOTOGRAFIAS ENVIADAS POR ELENA MOLINA, RECOLECTADAS DURANTE EL TALLER REALIZADO EN ENERO, 2018.
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FOTOGRAFIAS ENVIADAS POR ELENA MOLINA, RECOLECTADAS DURANTE EL TALLER REALIZADO EN ENERO, 2018.

63



64



VISITA 4

Desarrollo del proyecto

Primeros Prototipos
Prototipo |
Prototipo 2
Prototipo 3
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Luego del estudio realizado de los objetos prehis-
panicos disponibles en las colecciones del Museo
de la Ligua, y el contacto con las personas a cargo
del proyecto Manos al Barro, se pudieron identificar
formas caracteristicas que le dan a estas ceramicas

su particularidad y las hacen tan interesantes.

Estas se rescataron y se produjeron 3 tazas que re-
presentan de cierta manera aquellas morfologias de
antano, poniendo especial atencion a las asas, ya que
al ser tazas deben cumplir una serie de requisitos

ergonémicos, estéticos y de comodidad.

Si bien, el objetivo de este proyecto es rescatar el
patrimonio cultural de la zona, no se busca especi-
ficamente copiar o reconstruir los mismos objetos,
sino que se quiere lograr darle un resignificado a
estas nuevas tazas, que recuerden a aquellas cerami-
cas prehispanicas, pero que tengan una mirada mas
contemporanea. Es asi como se decide darle mas
importancia a las asas y a diversas partes de sus
morfologias.

Estos prototipos se realizaron en base a arcilla de
La Ligua, la cual debio ser utilizada rigiéndose por
una serie de pasos meticulosos con el fin de lograr
el mejor resultado posible, y especialmente para
evitar las fisuras o roturas del producto final.

En esta etapa de prototipado se busca en particular
definir formas, tanto de la taza en si como de las
asas. Particularmente se busca lograr una fami-
liarizacion con el material, siendo esta una arcilla
magra y compleja de trabajar. Los objetivos que se
quieren alcanzar son lograr construir 3 tazas que
sean firmes, estéticas, comodas en su uso,y que
por sobre todo recuerden a aquellas ceramicas

precolombinas.

Con el fin de lograr un producto totalmente
utilitario y mas contemporaneo, se propone utilizar
la técnica del esmaltado para finalizar e impermea-
bilizar la superficie. Para esto, se debera testear di-
versos esmaltes, donde el producto sera sometido

a quemas dos veces.

FOTOGRAFIA DE REGISTRO PERSONAL
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En primer lugar, para trabajar una arcilla magra,

se debe amasar un par de dias antes de su uso,y
luego dejarla reposar. Al momento de amasarla es
importante comprimirla mucho para evitar que
quede aire entre las particulas, el cual podria influir
el resultado final. Ademas, se debe mojar un poco
la arcilla para que se ablande, y se deben retirar los
granos muy grandes que se encuentren entreme-
dio, con el fin de dejarla lo mas lisa y suave posible.
Luego, se guarda en un lugar no muy caluroso, y
donde no le llegue directamente el sol, para que no
se endurezca y se pueda utilizar dentro de uno o
dos dias.

La forma tradicional con la cual trabajan las artesa-
nas de La Ligua para moldear la greda es a través
de cilindros de material, que se van superponiendo
uno encima del otro, para luego darles la forma
deseada moldeando los cilindros con las manos, y
siempre utilizando mucha agua para que se adhieran
mejor. También se utiliza una mezcla de agua con
greda llamada barbotina, la cual sirve para rellenar
espacios vacios o emparejar la superficie, ademas de
actuar como aglutinante. Luego, se comienza a mol-
dear la taza de acorde a la forma que se le quiera
dar, si esta sera alargada, mas redondeada, si tendra

diferentes grosores, etc.
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Cuando se tiene el cuerpo de la taza finalizado, y la
superficie lo mejor trabajada posible, es el momen-
to de agregarle las asas. Para esto se debe seguir
con una serie de técnicas: en primer lugar, se debe
definir la forma que tendra el asa y exactamente
en qué lugar de la taza ira ubicado. Hay que prestar
especial atencion al tamano que tendrd el asa, ya
que se debe tener en cuenta la manera en la que
se tomara el objeto. Para insertar el asa en este,

se debe realizar un pequeno agujero en el sector
que se desee ubicar, y luego traspasar el material a
través del orificio. Después se puede comenzar a
emparejar la superficie agregando mas greda

y barbotina.

Finalmente, se realizan los detalles finales, empa-
rejando la superficie siempre mojando mucho la
greda, y se puede decidir si se desea agregar otro
mamelon o asa al objeto. Al finalizar la hechura del
producto, se debe dejar en un lugar resguardado
del sol y del calor para su posterior secado. Ojala
posicionar el objeto en altura, y taparlo con una
bolsa, siempre dejando un espacio para que pueda
respirar. El proceso de secado puede tomar largos
periodos de tiempo; mientras la greda se sienta
fria significa que aun esta himeda. Luego se puede

proceder a la coccién del producto.
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Este prototipo se construyé como primer acerca-
miento a una taza que contenga identidad prehis-

panica, imitando las formas de aquellas analizadas

anteriormente.

Para su realizacion, se trabajo la arcilla de La Ligua
siguiendo todos los pasos detallados, con el fin de
entender como funcionaba el material y lo que se
podia lograr con él.

Este objeto mide 8 cm de alto, 10 cm en su ancho
maximo, y 0.7 cm el grosor de sus paredes. El asa
tiene un ancho de 1.7 cm, y el agujero para insertar
los dedos mide 5 cm de alto y 2 cm de ancho.

Se realiza un testeo en el cual participan 10 perso-
nas de distintas edades, a quienes se les pregunto
por la comodidad de la taza al utilizarla, al igual que
sus impresiones sobre ella. Por Ultimo, se les mues-
tra fotografias de los objetos precolombinos para
comprobar si es que logran observar el parecido

entre ambos.




Comodidad de la taza
Se le pide a la gente que le de una puntuacion del
| al 10 de acuerdo a la comodidad en su uso.

20%

|

50%

|

20%

|

10%

|

Parecido con objetos precolombinos

80%

20%

Mucho Poco Podria
parecerse
mas

Para el rediseio se debe tener en cuenta:

|. Reducir el grosor de las paredes, ya que no es
comodo para insertarlo en la boca, y se menciona
que la taza es un poco tosca en comparacion con

los objetos precolombinos.

2. En general se encuentra comoda la taza y muy
facil de agarrar,ademas de tener una buena base
y ser liviana.

3. Se podria experimentar mas con el asa y
proponer algo mas novedoso, para que el disefio
no sea tan simple y conocido. Ademas, algunas
veces incomoda que sobresalga tan hacia arriba.

4.La mayoria de las personas testeadas creen que
sigue con la linea de los objetos precolombinos,
por lo que en temas de identidad se logra

lo propuesto.

5.Se valora el hecho de que se note que es
fabricado a mano y artesanal, y muchas personas

piensan que esto le entrega un valor agregado.
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Este prototipo tiene como finalidad intentar acer-
carse a la forma mas observada en los objetos per-
tenecientes a las colecciones del museo, los cuales
presentaban una base ancha que se va angostando a
medida que se acerca hacia la boca del objeto. Ade-

mas se busca proponer un asa distinta a la anterior.

Este objeto mide 9.5 cm de alto, 9 cm en su ancho
maximo, y 0.4 cm el grosor de sus paredes. El asa
tiene un ancho de | cm, y el agujero para insertar

los dedos mide 2 cm de alto y 1.6 cm de ancho.




Comodidad de la taza
Se le pide a la gente que le de una puntuacion del
| al 10 de acuerdo a la comodidad en su uso.

10%

|

20%

|

30%

l

40%

l

Parecido con objetos precolombinos

100%

— |
Mucho Poco Podria
parecerse

mas

Para el rediseno se debe tener en cuenta:

I. En primer lugar, agrandar el tamafo del asa, ya
que todas las personas testeadas dijeron que no
era comoda, y algunas mencionaron que la taza es
pesada, por lo que seria mejor poder insertar

mas dedos al asa para tener un mayor agarre.

2. En temas de estética, hay un gran porcentaje de
personas que creen que la taza es distinta, bonita
y original, incluso se llega a mencionar que

podrian utilizarla como decoracion en sus casas.

3. Los participantes creen que esta es la taza que
mas sigue con la linea de los productos precolom-
binos, por lo que el rediseno a realizarse en este
prototipo no es grande.
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PROTOTIPO 3

Finalmente, este Ultimo prototipo se realiza tenien-
do mas experiencia con el material, por lo que se
tenia un mayor entendimiento de lo que se puede
construir con este tipo de greda.

Es asi como se propone una forma completamente
nueva y experimental, en donde se presenta una
taza que no necesita el uso de asas para su como-
didad al sujetarse. En vez de eso, se toma atencion
al diametro de esta, intentando que tenga un calce
ergonémico con una mano, y se hace un leve hun-

dido para proporcionar mayor comodidad.

Ademas, se experimenta con otro tipo de decora-
cion llamada mamelones, que también se pueden
observar en algunos de los objetos utilitarios pre-
colombinos, cuya utilidad en esta taza en particular
es proporcionar un mejor agarre. Este objeto mide

8.8 cm de alto, 7.8 cm en su ancho maximo, y 0.6

cm el grosor de sus paredes.




Comodidad de la taza
Se le pide a la gente que le de una puntuacion del
| al 10 de acuerdo a la comodidad en su uso.

30%

|

40%

|

20%

|

10%

|

Parecido con objetos precolombinos

60%
20% 20%
|
Mucho Poco Podria '
parecerse
mas

Para el rediseio se debe tener en cuenta:

|.Todas las personas testeadas encontraron que
esta taza es muy comoda de agarrar, por lo que la
forma prueba ser ergonémica, ya que se menciono
que se amolda a la mano facilmente y se sostiene
firmemente. Para una gran cantidad de las personas
de la muestra esto prueba ser una grata sorpresa,
ya que al ver el producto en una primera instancia

creen que no va a ser comodo.

2. Los mamelones finalmente no son necesarios
para lograr un agarre cédmodo y fuerte, y en
general molestan mas que aportan, e incluso hay
personas que creen que sobran.

3. El diseno es simple y llamativo, e igualmente se
valora que sea hecho a mano, pero es el prototipo
que mas se aleja de la estética de los objetos pre-

colombinos, sobretodo por los mamelones.
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VISITA 5

Quema

Primera quema
Resultados

Desarrollo del producto
Testeo de esmaltes
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Antiguamente, los alfareros precolombinos realiza-
ban quemas en base a bosta de variados animales,
entre los mas comunes se encuentra la vaca. Se
cavaba un agujero en la tierra que fuera lo sufi-
cientemente grande para que cupieran todos los
objetos a quemar, y se le agregaban ramas junto con
la bosta. Esta Ultima debia cubrir toda la superficie
para que no entrara viento al agujero y estropeara

los objetos.

Hoy en dia, es muy dificil lograr este tipo de quema
en el sector de la Ligua, ya que la bosta de vaca

se iba a recoger a los cerros, donde abundaban la
flora y fauna, pero las grandes sequias de las Ultimas
décadas han provocado un gran despoblamiento de
los cerros, lo que trae como consecuencia pocos
animales y poca bosta. Es por esto que se busco la
posibilidad de presenciar una quema lo mas pareci-

da posible a aquella ancestral.

El Museo de La Ligua dentro de su proyecto Manos
al Barro, organizé un trabajo este semestre con el
fin de que nifos de ensefnanza parvularia elabora-
ran objetos pequefios con la arcilla del lugar. Para
finalizar el taller, se organizaron 2 quemas con el fin
de cocer aquellos objetos. Ambas tuvieron lugar el
9y el 15 de noviembre, y fue entonces cuando se
vi6 la oportunidad de someter los dos primeros
prototipos realizados a este tipo de coccion, la cual
consiste en un horno de barro que se prende con

lena seca.

Si bien, no posee el material de bosta, se ha proba-
do que los colores de las arcillas quedan igual de
rojizos en ambos tipos de quema, por lo que fue
pertinente poder insertar los prototipos al horno.

En esta quema se alcanzo alrededor de 800°C, y
su duracion fue de 5 horas.Ademas, se debe tener
en cuenta el tiempo que demoran las piezas en
enfriarse para poder retirarlas del horno. Este
proceso durd dos dias enteros, luego de los cuales
se pudieron ver los resultados. Se ha probado en
quemas anteriores realizadas por el museo, que la
arcilla nativa puede resistir incluso mas de 1000°C,

por lo que es una greda bastante resistente.
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En esta quema artesanal que tuvo lugar el dia 15 de
noviembre, se pudieron cocer el prototipo | y 2.
Ambos fueron construidos a partir de greda nativa,
la cual posee una alta probabilidad de quebrarse o
trizarse en este proceso, debido a que si no se
trata bien la greda cuando esta cruda, pueden que-
dar particulas de aire que van a salir con el

calor del fuego.

A continuacion se pueden observar los resultados
de la coccion de ambos prototipos, apreciandose
los cambios en el color de la greda, siendo que esta
queda bastante mas roja que en su forma cruda.Asi
se logra el color tan particular de la arcilla nativa de
La Ligua, acercandose a el colorido de los produc-

tos precolombinos.

Se puede ver también cémo el primer prototipo
presenta roturas y desprendimientos de pedazos de
material en el cuerpo, lo que demuestra que falté
amasar mas la greda.

Después de esta quema es cuando se decide reali-

zar los productos finales con una arcilla homdloga,

que seria la greda espafiola color terracota (especi-
ficado por Elena Molina).

Se realiza este cambio debido a la dificultad que
presenta la greda nativa para trabajarla cuando no
se tiene experiencia, que es lo que pasa en este
caso.

Ademas, los productos finales seran solamente una
experiencia replicable de lo que se puede lograr
con esta greda, para que los futuros artesanos de La
Ligua tengan a la vista una serie de objetos que los
ayuden a guiarse en sus trabajos, que con sus manos
expertas tendrian mejores resultados.
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DESARROLLO DEL PRODUCTO

Tomando en cuenta los redisefos propuestos ante-
riormente, se construyen en base a arcilla espafola
color terracota, las tazas finales. Estas constituiran
en las maquetas de productos que se pueden reali-
zar en base a la arcilla de La Ligua, sirviendo como

inspiracion a las futuras alfareras del sector.

Estos objetos finalmente se cuecen en el horno
eléctrico disponible en la Universidad Catdlica, en
Campus Lo Contador. Para esto se realizan distintas
quemas, de las cuales algunas son de bizcocho
(donde se cuece la greda cruda), y algunas son de
esmalte (en donde se sella el esmalte en la greda
previamente cocida). La quema de bizcocho en
donde se pudieron insertar estas tazas fue realizada
el dia 30 de noviembre, y los resultados fueron

los siguientes.

En ambas quemas se alcanza una temperatura de
1.060°C, y el horno se deja encendido durante 6
horas. Luego se debe esperar a que se enfrien las
piezas para poder retirarlas, | o 2 dias después.

Primera taza:

Base: 7 cm

Altura: 7.5 cm

Ancho maximo: 8.8 cm

Asa:4 x 2.3 cm

Grosor maximo de paredes: 0.5 cm

IVNOSY3d OYLSID3IY 3A V]4VYDOLOS

Segunda taza:

Altura: 10 cm

Ancho maximo: 8 cm
Asa:5.5x2.5cm

Grosor maximo de paredes: 0.5 cm
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Tercera taza:

Altura: 9.5 cm
Ancho maximo: 8 cm

Grosor maximo de paredes: 0.5 cm
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TESTEO DE ESMALTES

Se construyeron 3 placas de greda espafola con
el fin de testear diversos colores de esmaltado y
saber como reaccionan frente al color original de

la arcilla.

Se eligen estos colores para complementar el color
rojo de la arcilla nativa, escogiendo tres esmaltes
que corresponden a la paleta de colores que arrojo
como resultado el andlisis de los objetos pertene-
cientes a la coleccion del museo. Es asi como se

testearan un color negro, un ocre y uno rojizo.

Se decide esmaltar la greda debido a que ésta por
si sola no es totalmente impermeable, por lo que
si se quiere construir un objeto utilitario, se debe
esmaltar para lograr el sellado completo. Ademas,
de este modo se le puede proporcionar un mayor
valor estético a las tazas, para que resulten

mas llamativas. La idea es que siempre se vea un
pedazo de la greda original, para rescatar siempre

sus coloridos y particularidades.

NEGRO OCRE ROJIZO

Como resultado, se puede observar como quedan

los coloridos de los esmaltes luego de que estas
placas sean sometidas al calor del horno, y se puede
apreciar el contraste que se produce entre el color

original de la greda y el esmalte.

Finalmente, habiendo probado los colores, se puede
comenzar a esmaltar los productos finales. Para
esto, se quiso crear un tipo de esmaltado experi-
mental, en donde se le diera prioridad a la estética
del objeto, sin dejar de lado la importancia del
esmaltado de la taza por dentro para lograr aquella
impermeabilidad deseada.Ademas, la finalidad de
este esmaltado es que el objeto se vea mas con-
temporaneo, y que destaque el color original de la
arcilla nativa.

TVYNOSY3Id OY1SIDIY 3A V]4VYDOLOd
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MAGNA

85






Magna es una serie de 3 tazas construidas en base a
arcilla de La Ligua, utilizando técnicas alfareras que
se remontan hacia alrededor de 2.000 afos atras, y
tomando piezas ceramicas de datas antiguas, propias
del lugar, como inspiracion. Estas tazas presentan
medidas de 9 x 8 cms en promedio, y todas son
completamente utilitarias, por lo que se pueden
utilizar en la vida cotidiana, o como objetos deco-
rativos para el hogar. Junto con la pieza ceramica

se incluye un packaging que explica el origen e
importancia del producto, el cual ayuda al cliente a

acercarse a esta tradicion.
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TAZA NUMERO |

Esta taza se asemeja a

las formas de los objetos
prehispanicos, y propone un
disefio contemporaneo e
innovador en el asa.

Altura: 7,5 cm
Ancho maximo: 8,8 cm
Objeto utilitario o decorativo
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TAZA NUMERO 2

Esta taza representa un
acercamiento a las formas
precolombinas mas vistas
durante el estudio de las
colecciones del museo.

Altura: 10 cm
Ancho maximo: 8 cm
Objeto utilitario o decorativo
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TAZA NUMERO 3

Taza contemporanea y
ergondémica, que no necesita
el uso de asas para su

comodidad al tomarla.

Altura: 9 cm
Ancho maximo: 8,8 cm
Objeto utilitario o decorativo
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IDENTIDAD GRAFICA

Concepto
Tipografia
Isologotipo
Resultado Final
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CONCEPTO

La identidad visual del producto hace referencia a la
imagen que representara la marca ante el publico y

usuarios, y debe ser capaz de transmitir los valores

claves de la marca, para poder otorgarle un valor a

los productos. Para esto se define el concepto que

se dara a conocer a través de la grafica:

Producto artesanal, manufacturado por mujeres
alfareras, que rescata un material y técnicas propias
de un sector de Chile que se han ido perdiendo
con el paso del tiempo, inspiradas por los vestigios
arqueologicos encontrados en el lugar.

NAMING

Este proyecto recibe como nombre «Magnay, ha-
ciendo alusién a la importancia que tiene el rescate
de culturas y tradiciones antiguas, propias de un
pais.Ademas, se tiene en consideracion la espiritua-
lidad que representa la conexion con el barro para

las culturas antiguas.

La palabra «magno» significa, segiin la Real Acade-
mia Espafiola, que es grande en tamafno e impor-
tancia, razén por la cual se elige esta palabra como
nombre del proyecto. Se decide darle una conno-
tacion femenina para rescatar que es un trabajo
realizado por mujeres, y que el oficio de la greda en

este lugar siempre ha sido trabajado por ellas.



TIPOGRAFIA

Al momento de disefar la identidad de marca, se
debe elegir la tipografia, la cual debe representar
que este es un producto artesanal, hecho a mano,
por lo que se quiere transmitir esta idea a través de
la morfologia de las letras.

Se realiza una serie de pruebas de diversas tipo-
grafias, de manera que se logre encontrar una que
transmita los valores de la marca. Es asi como se
experimenta con las siguientes opciones, finalmente
descartandolas debido a que no logran englobar

completamente los conceptos a transmitir.

magna

Magna
MAGNA

La tipografia escogida finalmente es «Peperoncino
Sansy, la cual destaca por su cualidad de mostrarse
como hecha a mano. Esta es un poco irregular en sus

formas, lo que se puede considerar como artesanal.

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Ademas, se crea una bajada de titulo o slogan, para
completar el concepto a transmitir, dandole mas
sentido al nombre y al producto al hablar del rescate
de una tradicion. Para esta se utiliza la tipografia
Garamond Regular, la cual estéticamente calza con la

tipografia anterior, y no molesta ni se ve recargado.

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

“rescatando nuestras
tradiciones alfareras”

Finalmente, luego de experimentar con la diagra-
macion del logo, se llega a una solucién viable que
contiene el nombre y la bajada de titulo:

rescatando nuestras
tradiciones alfareras
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ISOLOGOTIPO

Para el isologotipo, se busca transmitir, ademas

de aquellos valores representados por la tipogra-
fia, que este producto tiene su inspiracion en los
objetos precolombinos que se han desenterrado, y
que se conservan como tesoros arqueolégicos de
la zona de La Ligua.

Es por esto, que se crea un boceto de una vasija
prehispanica tipica del sector, tomando como refe-

rencia aquellas estudiadas anteriormente.

La vasija ademas, se presenta como un objeto roto
en la parte superior, para transmitir que este tipo
de productos existieron, y se han encontrado en
varios lados del sector. Es decir, no se esta creando
algo nuevo, sino que se esta rescatando un produc-

to ancestral propio del lugar.

Asi se comienza con una experimentacion en temas
de diagramacion y colores, para crear un isologo-
tipo llamativo, estético y que logre transmitir los

conceptos deseados.
En temas de color, se quiere elgir uno que muestre
de cierto modo el color de la greda nativa, la cual

es de un colorido tierra rojizo, por lo que también

se experimenta con una paleta de colores.

rescatando nuestras

rescatando nuestras

tradiciones alfareras tradiciones alfareras

rescatando nuestras
tradiciones alfareras

rescatando nuestras
tradiciones alfareras



RESULTADO FINAL

El isologotipo final resulta sencillo, estéticamen-

te limpio y coherente, donde el nombre destaca Vasija Precolombina:
principalmente, y la vasija precolombina llama la Hace alusion a aquellas que
atencion en segundo plano. sirven como inspiracion.

Se utilizan colores que presentan un buen contras-

te, lo que produce la facil lectura de las palabras, y

una combinacion agradable a la vista.

C:0%
M: 0% R:0
Y:0% G:0 Peperoncino Sans: J

K: 100% B:0 #000000 Tipografia que da cuenta del

caracter artesanal del producto.

C:32%

M: 80% R: 124 rescatando nuestras
Y:95% G:54 tradiciones alfareras
K:42% B:24 #7C3618

C:0% Bajada de titulo:

M: 0% R: 255 Explica el valor del producto,

Y:0% G:255 con una tipografia legible y que

K: 0% B: 255 #FFFFFF no distrae.

99



100



IMPLEMENTACION

Packaging

Canales de venta
Canvas

Costos de produccion
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PACKAGING

Al momento de disenar el packaging para los

productos se debe tener en cuenta dos variables:

Primero: Al ser un producto artesanal que va a
ser realizado por alfareros de La Ligua, el material
a utilizar debe ser econémico y lo mas simple de
utilizar, ademas de poder encontrarse en la misma
ciudad o en sus alrededores.

Segundo: El packaging tendra gran importancia
para la futura venta del producto, ya que se
incorporara en él, un texto que comunique la
importancia del producto, asi como también su
lugar de origen e historia. Por esto mismo debe ser
estético, legible, y simple.

Tomando en cuenta estas consideraciones, se disefia
un packaging en base a una caja pre-hecha, con las
medidas de los objetos y que contiene un mango
para que el producto sea facil de trasladar. Se decide
utilizar una caja de bajo costo y que se adquiere en
el comercio, para que sea abordable desde el punto
de vista de los artesanos, ya que de esta manera no
tienen que producirlas ellos mismos al momento

de vender el producto.Ademas, se justifica que no
sea un packaging de lujo, debido al presupuesto
disponible y la dificultad que supondria obtener estos
materiales en un futuro. El disefio de informacion

en la caja es simple y facil de leer,y contiene toda la
informacion necesaria para dar a entender al cliente

la historia e importancia del producto.

IVNOSY3d OY1SID3IY 3d V]4VYDOLOd

El texto que se muestra en el packaging se
introduce a medida de leyenda, que relata el origen
del producto, asi como también parte de su historia
y significado. Ademds, se muestra un mapa de Chile
y se destaca la regién a la cual pertenece La Ligua,
para otorgar al cliente una mayor comprension
acerca de la procedencia del objeto a comprar. Por
ltimo, se menciona el trabajo y dedicacion de los
artesanos en la produccion de este, ya que se busca
darles reconocimiento.

. Producida en la ciudad de La
Ligua en Chile, y realizada con
materia prima y técnicas del
valle, esta taza es portadora de
’ un saber hacer local, de una
cultura propia chilena que se ha
' ido perdiendo con el tiempo, y
ﬁ cuyos origenes se remontan
3 hacia mas de 2.000 afios atras.
' Es asi como -Magna- recupera
' una técnica ancestral,
devolviendo tradiciones antiguas
)4 al mundo contemporaneo.
< Este producto fue creado por
, alfareros de la zona, quienes se
“ han especializado en aprender el
5\. arte ?.{ltlguo ?16 la alfareria, y
NS ’3 también le brindan su propio

- sello actual.
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FOTOGRAFIA DE REGISTRO PERSONAL

CANALES

DIRECTOS

Como proyeccion, los productos Magna se podran

encontrar primeramente en puntos de venta concu-

rridos de la zona de La Ligua, los que corresponden

a establecimientos que reciben turistas, ya sea

locales o extranjeros.

Museo la Ligua: Como primera instancia, los

productos se venderan en la localidad de La Ligua,

en donde pueden ser comercializados en el area de
souvenirs del museo local, el cual incluira en su plan
de ampliacion una sala para que artesanos de diver-

sos oficios puedan exhibir y vender sus creaciones.

FOTOGRAFIA DE RADIOFESTIVAL.CL

DE VENTA

Expolaligua: Luego, se vera la opcion de incluir

esta marca en ferias conocidas de la provincia,
como la Expoligua, en donde se potencia la venta
de distintas artesanias, entre las que destacan hasta
el dia de hoy, el tejido y los famosos dulces de La
Ligua. Otra feria importante es la ExpoMujer, que
se realiza en la Plaza de Armas de La Ligua, cuyo
objetivo es otogar un espacio a las microempresa-
rias y emprendedoras de la comuna para que den a

conocer su productos Yy servicios.

FOTOGRAFIA DE WELCOMECHILE.COM

Balnearios de la Quinta Regién: Como modo de

expansion, y para difundir la cultura de la alfareria,
se vera la posibilidad de incluir los productos Magna
en lugares tales como Zapallar oVina del Mar, los
cuales pertenecen a la misma region que La Ligua,

y son concurridos por muchos turistas durante el
afo, especialmente durante los meses de verano.

Es asi como Magna se insertara en puntos de venta
clave, como ferias, tiendas de artesanias, e incluso
en hoteles de ambos lugares.



FOTOGRAFIA DE IMAGINASANTIAGO.COM

Santiago: Mas adelante, se vera también la posibi-

lidad de insertar este producto en el mercado de

la capital de Chile, Santiago.Asi, se crearan alianzas
clave con tiendas de artesania, que tengan como
objetivo difundir el patrimonio chileno. Como ejem-
plos, se puede sugerir una afiliacion con el «Centro
Cultural La Moneday, o la «Feria Artesanal de Santa

Lucia», entre otros.

FOTOGRAFIA DE SOCIEDADANONIMA.CL

FUNDACION ARTESAN{AS DE CHILE

Aeropuerto de Santiago: Finalmente, para lograr
expandir el patrimonio de La Ligua a otros lugares

del mundo, este producto podria venderse en el
Aeropuerto de Santiago, en las diversas tiendas de
souvenirs, como la «Fundacion Artesanias de Chiley,
las cuales estan constantemente en contacto con

turistas locales y extranjeros.

DIGITALES

Como manera de ampliar el publico y el conoci-
miento del proyecto, se venderan los productos
por mercados online, creando una pagina web para
insertarse en las ventas por E-Commerce, y redes
sociales para lograr una interaccion directa con el

publico, permitiendo un feedback constante.

Wa 206 716 665
publ
gna

Magna.LaLigua

Rescatando nuestras técnicas alfareras
www.magnalaligua.com/

Editar perfil

VER TRADUCCION
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|. Blsqueda y traslado de materia prima.

2. Procesado de la materia prima para que
quede ligosa y lista para moldear (remojarla
y amasarla).

3.Modelado de la greda.

4. Quema de bizcocho.

5. Esmaltado.

6. Quema del esmalte.

7.Armado del packaging y etiquetas.
8.Traslado de los productos.

9.Ventas.

10. Difusién en redes sociales y pagina web.

|.Alfareras.

2. Museo de La Ligua.

3. llustre Municipalidad de La Ligua.

4. Ferias de La Ligua.

5. Ferias de Zapallar y Vina del Mar (cuando
ya esté mas avanzado el proyecto).
6.Tiendas de Santiago.

7.Aeropuerto Arturo Merino Benitez.

I. Materia prima:Aurcilla de La Ligua.

2. Herramientas para trabajar la greda.
3.Taller de trabajo.

4.Horno.

5. Esmaltes.

6. Materiales para el packaging (caja prefabri-

cada e impresion).

|.Ventas.

2. Fondos concursables (pagina |12).

3. llustre Municipalidad de La Ligua.




Objetos artesanales de ceramica utilitaria y

decorativa, realizadas en base a materia prima
y técnicas de la zona del valle de La Ligua, con
el fin de rescatar una cultura patrimonial de la
zona que se encuentra casi olvidada. Este es

un trabajo de co-creacion con artesanos, y su
fuente de inspiracion son las piezas ceramicas

arqueologicas conservadas en el museo local.

Se podra tener una relacién directa con

el cliente, siendo que los mismos artesa-

nos podran estar presente al momento de
producirse las compras, particularmente

en el caso de las ferias. Ademas, la relacion
artesano-cliente es importante al vender un
producto artesanal, por lo que sera fomenta-

da en todo momento.

Los canales de venta se dividen en dos: los
directos, que incluyen el sector de souvenirs
del museo local, ferias en La Ligua y otros lu-
gares de la Quinta Region (Zapallar y/o Vina
del Mar), tiendas estratégicas en Santiago y
el Aeropuerto Arturo Merino Benitez. Los
canales de venta digitales incluyen una pagina
web, y ventas por redes sociales, como Insta-

gram y/o Facebook.

Turistas nacionales o extranjeros que tengan
interés en aprender sobre la cultura de un lugar.
Ademas, existe en ellos una valorizacion de

la artesania local, y buscan adquirir un objeto
que sirva como recuerdo o evidencia de la

experiencia vivida.

Esto incluye los turistas de la Quinta Region (La
Ligua, Zapallar,Vina del Mar), los turistas y gente
oriunda de Santiago que se interesen por el
mismo tema, asi como también aquellos turistas
que estén en contacto con tiendas de souvenirs
en el Aeropuerto Arturo Merino Benitez.

Costos fijos:
|. Cuenta de electricidad.

2. Mantencion del taller.
3.Arriendo de espacios en tiendas (mas

adelante).

Inversién:
|. Taller de trabajo.
2. Disefo del packaging.

3. Herramientas para trabajar la greda.

Costos variables:

|. Cajas e impresiones para el packaging.
2. Inscripcion a ferias.

3. Distribucién de los productos.

4. Esmaltes.

5. Remuneracion para los artesanos.
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En el modelo caNvaAs revisado anteriormente, se
especifican los costos que supondria la produccion
de los productos Magna. En este caso en particular,
la remuneracion hacia los artesanos seria un costo
variable, debido a que ellos ganarian comisiones

dependiendo de cuantos productos vendan al mes.

También, se tiene como supuesto que el Museo
de La Ligua cobraria una comisién por vender

los productos en su area de souvenirs, y se puede
estimar que este valor seria alrededor del 20% de
cada venta. Dentro de esta comision, una parte
iria destinada al crecimiento del proyecto, donde
el museo ayudaria a los artesanos a expandir cada
vez mas sus fronteras y alcanzar nuevos puntos de
venta, como aquellos explicados anteriormente,
ya sean ferias o tiendas de artesania dentro de la

Quinta Regién o en Santiago.

Tomando en cuenta los costos del packaging, cada
caja pre-hecha cuesta 220 pesos, y la impresion de
cada una de ellas cuesta 600 pesos, por lo que esto

no supone una mayor inversion por producto.

Si bien, la inversion inicial es significante, debido

a que se necesitaria armar un taller destinado al
trabajo de la greda, el museo dispone actualmente
de un horno a lena y otro eléctrico, por lo que
solamente se necesitaria pagar la lefa, o las cuentas
eléctricas, al igual que la mantencién de estos.Y en
este punto, se puede contar con la ayuda de algin

fondo concursable.

Se realizd una encuesta para definir los precios que
deberian tener los productos, en la cual partici-
paron 30 personas que estan dentro del perfil

del usuario.A cada uno de ellos se les pregunto si
pagarian lo mismo por todas las tazas o si habria
alguna que estarian dispuestos a pagar un valor
diferente, y los resultados mostraron que todas las
tazas deberian tener el mismo precio. Dicho esto
se les pregunté cuanto pagarian por los objetos, y
se llegd a la conclusion de que estarian dispuestos a
pagar entre 8.000 a 13.000 pesos.

Finalmente. Magna es un proyecto que sirve como
una ayuda adicional a los artesanos que estén inte-
resados en dar a conocer su cultura a través de un
objeto creado por ellos. Dado que el material de

la greda también es obtenido del suelo, el costo de
produccién final de una taza no resulta alto, por lo
que se puede inferir que es un proyecto rentable.

Costos de produccion por unidad:

Greda Costo Cero
Esmalte $200 aprox.
Packaging $820
Cuenta electricidad $1500

Total $2520
Precio por unidad $10000
Cobro del museo (20%) $2000
Ganancias artesano $5480

*Estas ganancias solamente consideran la eta-

pa inicial, en donde las ventas se produciran

en el area de souvenirs del Museo de La Ligua.
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PROYECCIONES

Donacién al museo
Financiamiento



12

Este proyecto se realizé siempre con el fin de ser
una aporte para todas las iniciativas que hoy en dia
se estan llevando a cabo en la localidad de La Ligua,
ya sean organizados por el Museo de La Ligua, o la
llustre Municipalidad de La Ligua. Es por esto que se
inserta en un espacio que ya ha sido previamente ex-

plorado, y aporta una nueva mirada desde el disefo.

Con el fin de ayudar a ambas instituciones a resca-
tar de diversas maneras el patrimonio de la ciudad,
este proyecto sera donado al Museo de La Ligua,
para que ellos puedan presentarlo a las distintas
agrupaciones de artesanos que habitan el sector

y crear en ellos interés para llevarlo a cabo. Es asi
como los futuros alfareros podran encontrar en
este proyecto una fuente alternativa de sustento, y
como una manera de recuperar y ponerse en con-

tacto con las tradiciones de sus antepasados.



Dentro de las proyecciones a futuro se debe consi-
derar el financiamiento del proyecto, ya que en un
principio se necesita un capital inicial que permita el
desarrollo de este.

Existen varios fondos a los cuales este proyecto
podria aspirar a concursar. Un fondo muy viable y
accesible podria ser un Fondart, o Fondo Cultura.
Segun el Gobierno de Chile,“los Fondos Cultura
son una de las herramientas que el Ministerio de las
Culturas, las Artes y el Patrimonio pone a dispo-
sicion de la ciudadania cada afo. En esta convoca-
toria esperamos recibir y financiar propuestas que
busquen rescatar la identidad local, la asociatividad,
la creacion y la produccion de obras” (2018).

Este fondo seria una posibilidad para el presente
proyecto, ya que Manos al Barro se realiza a partir
de este tipo de financiamiento, por lo que existe el
contacto y el interés del rescate patrimonial de La
Ligua por parte del Gobierno de Chile.

La llustre Municipalidad de La Ligua, por otro lado,
también se interesa por este tipo de rescate cultu-
ral, financiando incluso los talleres de verano que

se realizan con el fin de capacitar a personas en el
arte de la greda, por lo que esta seria una segunda

opcion de financiamiento.
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CONCLUSION
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La realizacion de este proyecto es el resultado

de un largo proceso de andlisis, investigacion y
experimentacion, que llevaron a la oportunidad de
rescatar e incorporar una técnica ancestral chilena al

mundo contemporaneo.

A través del diseno, se pudo realizar un set de tazas
utilitarias y decorativas, que contienen caracteristicas
precolombinas, pero al mismo tiempo un aporte mo-

derno que inserta los productos en el presente.

La marca Magna representa un intento por revivir
tradiciones antiguas chilenas, reconociendo la impor-
tancia de mantener vivo el patrimonio cultural de
una provincia, ciudad o pais, y no dejar que se pierda
la cultura con el paso del tiempo.

Finalmente, la experiencia acumulada con este
proyecto inculca en la persona un respeto por so-
breguardar lo mas puro y antiguo de cada sociedad,
sea un objeto, una tradicion, religion, o costumbres,
entre otros, llevando a valorar la inmensa diversidad
cultural del pais.
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