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Fotografia de registro personal

"Yo no exagero si digo que mi fiesta, mayor

de Europa me la han dado las artesanias
superiores que son las de aqui, las cabales, las
perfectas artesanias.

Definicién de artesano: el que trabaja el
cuero, o la plata, o el oro o las maderas con
escrupulosidad. El que trabaja la piel de
carnero o la pobre madera de dlamo con la
misma norma bajo la cual hicieron lo suyo los
artistas de las llamadas, con alguna petulancia
en el privilegio, ‘bellas artes’

La norma que viene de ésos, es: llama en

la mente, pulso tranquilo, sin alcoholes, mano
tan 4gil como el alma, tan facil

como el alma; un poco de rito y un poco

de juego, es decir, la seriedad del padre
componiendo y la alegria del hijo al rematar el
éxito; y un gran orgullo si se firmay

si no se firma, el mismo orgullo (...)"

Gabriela Mistral, Sentido del oficio, 1927.
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Introduccion

La artesania representa una valiosa forma de expre-
sién cultural, la cual toma sus raices en las tradiciones
historicas y se renueva de generacién en generacion.

Alo largo de Chile se ha desarrollado una gran
riqueza y diversidad artesanal, dada por elementos vi-
tales, asi como materialidades, significados y usos, los
cuales han ido creando una identidad y un desarrollo
cultural muy significativo a cada territorio.

Si hacemos un recorrido geografico por la produc-
cion artesanal de Chile, en la Cuarta Region, a 9o kil6-
metros al sureste de Ovalle, se encuentra Combarbal4.
Localidad dedicada a la actividad minera, agricultura y
ala artesania en combarbalita, piedra semiblanda con
una amplia gama de colores, declarada piedra nacional
de Chile en 1993 por el Ministerio de Mineria.

El reconocimiento fue otorgado debido a que es la tinica
piedra endémica del pafs, es decir, se encuentra de ma-
nera natural exclusivamente en Combarbald. También
por su conexién a la prehistoria de Chile, ya que fue
trabajada por los diaguitas en hermosas expresiones del
arte primitivo, repartidas hoy en diversos museos nacio-

nales. (Decreto 252, 1993).

Esta designaciéon tuvo como fin incrementar el pres-
tigio y valor de la Combarbalita en beneficio de todos
quienes trabajan en las labores y actividades asociadas
a su explotacion, manufactura y comercializacion.

Si bien el oficio en piedra combarbalita es el elemento
central en torno al cual se conforma la identidad de la
comuna -Combarbald-, cada vez son menos los arte-
sanos que se dedican a su trabajo. Dado que las nue-

vas generaciones no estan interesadas en continuar
con esta labor. Si el escenario continda asi, es posible
que en un futuro este oficio artesanal desaparezca.

Frente a esta lamentable situacién nos pregun-
tamos, ;qué podemos hacer al respecto?, si no existe
una generacion de recambio interesada en continuar
con este oficio, ;cémo podemos salvaguardar este
patrimonio inmaterial?

Segtin la académica Elena Alfaro, al considerar
la artesania tradicional como Patrimonio Cultural
Inmaterial (PCl), es absolutamente necesario hacer
aparecer en el relato de cada pieza, las circunstancias,
procesos y personas que les dan origen e identidad,
pues el valor estd puesto en el saber hacer de los
oficios artesanales.

En este sentido, es de gran importancia comu-
nicar los contenidos que hay detras de las piezas de
artesania, pues es en esta historia donde se sustenta
el valor patrimonial de cada una de ellas.

Siguiendo esta linea, el proyecto descrito a conti-
nuacién recopila y analiza informacién bibliografica
que aporta a la comprension de las manifestaciones
artesanales, de su contexto histérico, geografico y
sociocultural. Dentro de la metodologia de trabajo, se
hizo un levantamiento de informacién en terreno, el
cual consistié en varios viajes a la comuna de Com-
barbald, donde se realizaron entrevistas a los artesa-
nos de la zona, observaciones y registros fotograficos.

El diagnostico identifico un sector artesanal
vulnerable, debido a que se detectaron amenazas
en la trasmision de los saberes artesanales en piedra
combarbalita, lo que significé proponer un registro

e inventario del oficio y cultores representativos,
como una accién para la Salvaguarda del Patrimonio
Inmaterial que constituye esta artesania de identidad
local. De esta forma, cada pieza se entiende como el
resultado de un saber hacer en funcién del entorno,
la naturaleza, la historia y a las diversas influencias
culturales a las que estan expuestas las comunidades
que las producen.

Esta tesis se propone como un proyecto editorial
que le entrega unidad a la investigacion realizada,
dando a conocer una muestra representativa del
universo de piezas artesanales en piedra combarba-
lita, que hoy se producen en Combarbald, segtin 3
principios de clasificacion. Si bien esta clasificacion
se puede realizar por criterios de forma, color, tipo de
piedra, entre otros, para efectos de este estudio serdn
elegidas segtin variedad de técnicas artesanales (ta-
llado, torno, lapidacion, esmerilado), segtin finalidad
(funcional, decorativo). (Alfaro et al, 2008) y segtin
representacién (representacién local, representacion
nacional, representacion universal).

El libro, Maestros de Combarbald, el oficio en
piedra combarbalita, se constituye exclusivamente a
partir de los testimonios dados por los artesanos, sin
embargo esta construido sobre la base de un marco
tedrico que guia la metodologia de proyecto y la
naturaleza de los contenidos.
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Contexto
cultural

La artesania

Para entender el concepto de artesania dentro del
contexto pais, utilizaremos definiciones a las que
Chile adhiere, o que se han manifestado dentro de
importantes instituciones nacionales.

En el libro “Chile Artesanal, patrimonio hecho a
mano” se comienza describiendo la artesania como
“una accidén transformadora, que tiene las huellas de
hombres y mujeres, que ante el mundo y su desarro-
llo, ofrecen sus conocimientos técnicos y maestria,
como instrumento de la capacidad de poder unir los
elementos, para entregar a su entorno una experien-
cia, una historia, un lugar, un punto preciso en todo
el mundo representado en una pieza artesanal.

Una gran variedad de oficios y expresiones arte-
sanales encontramos a lo largo y ancho de nuestro
territorio. Nuestra cultura en general es el resultado
del mestizaje y de la fusion, y las artesanias son fiel
testimonio de aquello.”

Siguiendo esta linea, Chile adhiere a la defini-
cién adoptada por UNEScO, en el simposio: “La
Artesania y el mercado internacional: comercio
y codificaciéon aduanera”, realizado en Filipinas,
Manila en el afio 1997.

“Los productos artesanales son los producidos por
artesanos, ya sea totalmente a mano, o con la ayuda de
herramientas manuales o incluso de medios mecani-

cos, siempre que la contribucién manual directa del

artesano siga siendo el componente mas importante del
producto acabado. Se producen sin limitacién por lo
que se refiere a la cantidad y utilizando materias primas
procedentes de recursos sostenibles. La naturaleza
especial de los productos artesanales se basa en sus
caracteristicas distintivas, que pueden ser utilitarias,
estéticas, artisticas, creativas, vinculadas a la cultura,
decorativas, funcionales, tradicionales, simbolicas y

significativas religiosa y socialmente.” (UNESCO, 1997)

En esta definicion existe una vasta clasificacion de
artesanias, por lo que la UNEsco especifica que la ar-
tesania tradicional o patrimonial, es aquella actividad
de construccion colectiva de una determinada cultura
o comunidad, que representa creencias, necesida-
des y formas de hacer propias de esa cultura. Esta se
expresa en una estética y formas de hacer distintivas
y representativas, que son mantenidas en el tiempo
por la transmisién de generaciones. Si bien mantiene
la significacién y simbolismo de su cultura, puede
eventualmente incorporar nuevos elementos, sin que
eso signifique una modificacion de las caracteristicas
distintivas que le otorgan identidad.

La Artesania como manifestacion tradicional, es
considerada como parte del Patrimonio Cultural In-

material (Pc1), razén por la cual se le ha otorgado una !

Sigla de la Organizacién de las
Naciones Unidas para la Edu-
cacion, la Ciencia y la Cultura.

mayor atencion.
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Salvaguardia Patrimonio Inmaterial

Para entender la importancia del Patrimonio Cultural
Inmaterial (pc1) en el contexto artesanal, definiremos
esta materia segin lo indicado por la UNEscO en el
afio 2003, en la Convencidn para la Salvaguardia del
Patrimonio Cultural Inmaterial:

“Se entiende por ‘patrimonio cultural inmaterial’ los
usos, representaciones, expresiones, conocimientos y
técnicas —junto con los instrumentos, objetos, artefac-
tos y espacios culturales que les son inherentes- que las
comunidades, los grupos y en algunos casos los indivi-
duos reconozcan como parte integrante de su patrimo-
nio cultural. Este patrimonio cultural inmaterial, que

se transmite de generacion en generacion, es recreado
constantemente por las comunidades y grupos en fun-
cién de su entorno, su interaccion con la naturaleza y
su historia, infundiéndoles un sentimiento de identidad
y continuidad y contribuyendo asi a promover el respe-
to de la diversidad cultural y la creatividad humana.
Este se manifiesta particularmente en cinco dmbitos:-
Tradiciones y expresiones orales, incluido el idioma
como vehiculo del patrimonio cultural inmaterial; Artes
del espectaculo; Usos sociales, rituales y actos festivos;
Conocimientos y usos relacionados con la naturaleza y

el universo; y Técnicas artesanales tradicionales”.

Este tdltimo dmbito, se refiere, no a los productos
artesanales en si mismos, sino a las
competencias y los conocimientos que son impres-
cindibles para que no desaparezca su produccion.

Para UNESCO, “la artesania, utilitaria o artistica, inspi-
rada por la tradicién, representa una forma valiosisima
de expresion cultural, un capital de confianza de uno
mismo, especialmente importante para las naciones,
que toma sus raices en las tradiciones historicas, que
son renovadas por cada generacién”.

Aligual que con las otras formas del Patrimonio Cultu-
ral Inmaterial, el objetivo de la salvaguardia consiste en
garantizar que los conocimientos y técnicas inherentes
a la artesania tradicional se transmitan a las generacio-
nes venideras, de modo que ésta se siga practicando en
las comunidades, como medio de subsistencia y como
expresion de creatividad e identidad cultural.

Es por esto que UNEsco hace el llamado de
recopilar y registrar cualquier tipo de expresién de
pcl. “El primer paso para salvaguardar este patri-
monio es identificar e inventariar las expresiones y
manifestaciones susceptibles de ser consideradas pcI.
Los inventarios pueden servir de base para elabo-
rar medidas de salvaguardia de patrimonio cultural
inmaterial incluidas o descritas en ellos.” (2011). Para
Fundacion Artesanias de Chile, organismo dedicado
arescatar, preservar y fomentar la artesania, poner
en valor y potenciar el desarrollo de las producciones
artesanales tradicionales, abre un interesante campo
de reflexion asociada a la conservacion y rescate de
estas producciones culturales, como una condicién
necesaria para garantizar el respeto de las identidades
y diversidad cultural de los pueblos o comunidades.
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El artesano

Para situarnos en el rol que cumple actualmente el ar-
tesano, se hablara de su valor dentro de esta sociedad, y
de algunas medidas de proteccién para su salvaguardia.

Seglin UNESCO, las personas que poseen las
destrezas y técnicas necesarias para la manifestacion
de ciertos aspectos de la vida cultural de un pueblo
—como las artesanias tradicionales- forman parte
del patrimonio inmaterial y por ende son los encar-
gados de preservar su patrimonio cultural. Si bien
las técnicas para elaborar piezas artesanales pueden
reducirse a férmulas, el acto mismo de la creacion no
tiene forma fisica. La interpretacién y el acto creador
son intangibles: estdan encarnados en la destreza o la
técnica de quienes lo realizan.

Esta misma institucion, tiene un programa de
proteccion llamado “Tesoros Humanos Vivos” -que se
replica a nivel nacional a cargo del Ministerio de las
Culturas, las Artes y el patrimonio-, el cual consiste
en identificar aquellos portadores de destrezas y téc-
nicas; y entregarles un reconocimiento oficial, con el
objetivo de recompensarlos, para que continden con
su trabajo, y alentar a los jovenes a dedicar sus vidas
al aprendizaje de estos saberes, todo esto con el fin de
preservar estos bienes culturales intangibles.

Actualmente se ha ido dejando atras el anonimato
de los artesanos, “..la autoria de las artesanias tradi-
cionales pertenecen a las comunidades porque ésta
ha surgido y ha sido moldeada por su forma de vida.
En cada una de estas comunidades surgen artesanos y
artesanas que interpretan esta identidad y ponen un

poco de si mismos en las artesanias que producen”.
(Kaplun, 2000, p.5).

Al considerar la artesania como Patrimonio Cultural In-
material (pc1), es absolutamente necesario hacer aparecer
en el relato de cada pieza, las circunstancias, procesos

y personas que les dan origen e identidad, pues el valor
estd puesto en el saber hacer de los oficios artesanales.
En este sentido, es de gran importancia comunicar los
contenidos que hay detrds de las piezas de artesanfa, pues
es en esta historia donde se sustenta el valor patrimonial
de cada una de ellas. (Alfaro et al, 2015).



Artesania
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Principales instituciones

Con el fin de entender el contexto actual en el cual se
mueve la artesania en Chile, comenzaremos hablan-
do sobre las instituciones relevantes en la misién de
fomentar, difundir y valorar la artesania chilena.

El 13 de Octubre de 2017, se aprueba la Ley que
promulga la creacién del Ministerio de las Cultura, las
Artes y el Patrimonio, y el 1 de marzo de 2018 entra en
vigencia. Este proyecto de ley se rige principalmente
por los principios de diversidad cultural, de democra-
ciay participacion cultural, de reconocimiento cultural
de los pueblos indigenas, de respeto a la libertad de
creacion de los cultores, de reconocimiento de las
culturas territoriales, y de respeto a los derechos de los
creadores y cultores y de la memoria historica.

Para efectos de esta ley se entenderd por cultura,
diversidad cultural, patrimonio cultural y patrimonio
cultural inmaterial las definiciones contenidas en
instrumentos internacionales vigentes de la Organi-
zacion de las Naciones Unidas para la Educacion, la
Ciencia y la Cultura (UNEsco) ratificados por Chile.
(Articulo 1, LEY NUM. 21.045).

Con la entrada en vigencia del Ministerio de las
Culturas, las Artes y el Patrimonio se crea la Sub-
secretaria de las Culturas y las Artes, la Subsecreta-
ria del Patrimonio Cultural y el Servicio Nacional
del Patrimonio Cultural. A su vez se da origen a 15
Secretarias Regionales Ministeriales de las Culturas
que trabajaran en didlogo y coordinacién con las 15
Direcciones Regionales del Patrimonio. Este ministe-
rio reemplazé al Consejo Nacional de la Cultura y las
Artes (cNca), el cual “Fue un servicio publico chileno,

de caracter auténomo, cuya misién fue apoyar el
desarrollo de las artes y la difusion de la cultura, con-
tribuir a conservar, incrementar y poner al alcance
de las personas el patrimonio cultural de Chile y pro-
mover la participacion de éstas en la vida cultural del
pais.” Este ultimo fue creado mediante la ley 19891,
de 23 de agosto de 2003. (Ministerio de la Cultura, las
Artes y el Patrimonio, 2018).

Otras instituciones relevantes en esta misién
son Fundacion Artesanias de Chile y el Programa
de Artesania uc.

Fundacién Artesanfas de Chile es una fundacién
privada sin fines de lucro dedicada a preservar nues-
tra identidad cultural y potenciar el desarrollo so-
ciocultural y econémico de las artesanas y artesanos
que viven de nuestras tradiciones ancestrales, y cuya
mision es preservar, valorar, fomentar y difundir la
artesania tradicional chilena, integrando a artesanas 'y
artesanos en el desarrollo sociocultural y econémico
del pais. (artesanfasdechile.cl, s/f).

Programa de Artesania Uc, comienza en 1974 con
la Organizacién de la primera Feria de Artesania Tra-
dicional. Este programa universitario, desarrolla do-
cencia, investigacion y extension para la promocién
de los artesanos y sus oficios. La Muestra de Artesania
es su actividad de extension de mayor envergadura y
tiene como objetivo preservar y difundir los valores
nacionales, enalteciendo a quienes con su obra, man-
tienen las antiguas tradiciones. (artesanias.uc.cl, s/f).



Consumo de artesania en Chile

Para entender el contexto actual de consumo de
artesanias, se utilizard la tiltima Encuesta de Parti-
cipacién Cultural (2017), esta herramienta de medi-
cién democratiza saberes estadisticos que ayudan a
establecer politicas publicas en relacién a la cultura.
“Entendiendo cultura como aquellas pricticas que
construyen significados y sentidos comunes desde lo
relacional y subjetivo, ya sea con otras personas, otros
objetos y dispositivos materiales e inmateriales, o
bien con el entorno en su conjunto”. (ENPC, 2018).

Esta encuesta tiene como poblacién objetivo a los
residentes en Chile desde 15 afios y mas. Considera
una cobertura geografica que abarca a toda la pobla-
cion residente en centros urbanos de 10.000 habitan-
tes o mas, excluyendo zonas rurales.

Segun el grafico 1 de participacion cultural en los
ultimos 12 meses en 9 actividades artistico - cultu-
rales (Teatro, danza, épera, musica cldsica, musica
actual, cine, exposicion de arte, compra de artesaniay
circo), un 34% de los encuestados dice haber com-
prado una artesania durante los tltimos 12 meses, de
quienes declararon no haberlo hecho, mds de la mitad
declard haberlo hecho alguna vez en su vida.

Teniendo en cuenta las consideraciones meto-
doldgicas, “es importante sefialar que, al momento
de aplicacion de la encuesta, no se entreg6 una de
nocién del concepto de “artesania”. El levantamiento
se hizo permitiendo que cada encuestado respondiera
segun la comprension personal del dominio en cues-
tién, la actividad, sus objetos y tipologias.”

(ENPC, 2018).

Seguin los porcentajes dados anteriormente, la
artesania se posiciona como la segunda actividad
dentro de la lista con mds participacion, seguida del
cine. Este porcentaje de participacion se constituye
principalmente por mujeres, las cuales en proporcion
tienen un porcentaje mas elevado de contribucion
que los hombres, con una diferencia de aproximada-
mente 7 puntos porcentuales.

En relacion al rango etario (grafico 2), el segmento
que mas consume artesania es la categoria de entre 15
y 29 afios con un 38,7%, seguido muy de cerca por el
rango etario de entre 30 y 44 afios, con un 37,9%
de participacion.

Siguiendo esta linea, el estudio mide el porcentaje
de adquisicién de artesanias segiin quintil de ingresos
(grafico 3). La proporcion entre el niimero de quintil
es proporcional al porcentaje de compra de la arte-
sanfa. El quinto quintil se posiciona como el rango
donde mayor porcentaje de compra existe, un 42,9%
de los encuestados ha consumido artesanias durante
los dltimo 12 meses, mientras que en el primer quintil
el 29,1% lo ha hecho, posiciondndose como el rango
con menor porcentaje de compra de artesania.

Esta encuesta también realiz6 un analisis eco-
nométrico, esto quiere decir que se estimaron mode-
los que permiten evaluar la influencia de variables de
caracterizacién social sobre la participacién cultural
de los individuos.

En el caso del consumo de artesania, la variable
de escolaridad incide positivamente en su consumo,
mientras mayor escolaridad tenga el individuo mas

probabilidades tiene de consumir artesania. A con-
tinuacién se nombran todas aquellas variables que
influyen positivamente en este item: Ser mujer, ser
propietario de un auto, que la madre del encuestado
posea educacion, participar en organizaciones o gru-
pos, haber vivido algiin momento significativo que lo
hubiera acercado a alguna préctica artesanal, haber to-
mado clases en alguna disciplina de la artesanfa y tener
algiin familiar que estimule la participacion cultural.

En cuanto al lugar de compra del objeto elaborado
por algtin artesano, dos tercios de los encuestados (un
066,4% de las respuestas) adquirieron estas piezas en al-
guna feria artesanal, mientras que la compra directa al
artesano llega apenas al 22,8%. Esto indica que la com-
pra de objetos de artesania se asocia preferentemente a
lugares establecidos de cardcter intermediario.

Asi también, la estacionalidad se expresa en torno
al aumento en la compra principalmente en los meses
de febrero y septiembre. Dicho de otro modo, vaca-
ciones de verano y mes de la chilenidad”.

(ENPC, 2018).

Otro aspecto importante a destacar, se refiere a
cdmo se expresa regionalmente la compra de artesa-
nias. Las regiones que han comprado proporcional-
mente mas a lo que ocurre a nivel nacional son las de
Arica y Parinacota, Atacama, Coquimbo y O’Higgins.
“Lo primero que resalta se refiere a los altos porcenta-
jes de compra de artesania dentro de la misma regién
de residencia del comprador. (Mas del 60% de los
encuestados que compraron en los tltimos 12 meses,
lo hicieron en su misma regién). Destacan en esto,
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de sobremanera, las regiones de Arica y Parinacota,
Tarapacd, Coquimbo y los Lagos (sobre el 82% de los
compradores de artesania lo hicieron en su misma
region)” (ENPC, 2018).

Finalmente dentro de los tipos de artesania que
suelen comprarse, se encuentran en primer lugar los
objetos en madera con un 28,9% de las compras, le

Griéfico 3 : Adquisicion de artesania en los
ultimos 12 meses seguin quintil de ingresos
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sigue la orfebreria con un 22,0%, la textileria y cerd- Gréfico 2 : Adquisicién de artesania
mica con 18,6% y 17,2% respectivamente. En cuanto a en los dltimos 12 meses segtin edad 5
los objetos artesanales en piedra un 8,8% dice haber
consumido este tipo de artesania.
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Diagrama del sector artesanal

Artesanias
objeto, obra, producto, pieza artesanal, arte-
facto, trabajo

Materias primas

por origen (animal, mineral, vegetal), por
dindmica (extraccidn, adquisicién, recoleccion,
compra, recuperacion), proveedor (productor,
intermediario, importador, exportador, actores,
agentes)

Formacion continua

formal, informal, transmision familiar, maes-
tro artesano, tutorias, pasantias, transferencia,
tecnologia, educacion escolar, educacion técni-
ca, educacion universitaria

Creacion y produccion

disciplinas (textilerfa, alfareria y cerdmica,
cesteria, orfebreria, lutheria, trabajo en madera,
piedra, cuero, vidrio, papel, huesos, conchas
o cuernos), productores tipos, procesos de
produccién, conceptos de artesania, tecnologia
division del trabajo, taller

Circulacion
difusién nacional, internacional, medios,
exposicion, ferias

Comercializacion
ferias, fiestas, tiendas, museos, intermediarios

Diagrama del sector artesanal segtin la Politica Nacional de artesania 2018 - 2022
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Politica Nacional de Artesania
2017- 2022

A continuacién se hard un esbozo de la situacion
actual del sector artesanal en Chile, para esto tomare-
mos los datos y estadisticas proporcionadas por la Po-
litica Puiblica de Artesania 2017- 2022, ya que corres-
ponde al registro mas actual de artesania y constituye
“una hoja de ruta cuyo objetivo es fortalecer trans-
versalmente la actividad artesanal, contribuyendo a
su puesta en valor, a su reconocimiento por parte de
la comunidad y al fomento del desarrollo de estrate-
gias que la constituyan como una disciplina creativa
econdmicamente sustentable”. (Ottone, 2017).

Actualmente las practicas artesanales han tenido
que adaptarse a los efectos globales y a las tendencias
de la economia reduciendo este sector artesanal a
la produccién de bienes en el marco del emprendi-
miento, es por esto que se hace de vital importancia
promover politicas ptiblicas que aborden al sujeto
creador, los saberes, su comunidad y su paisaje cul-
tural, como el foco principal de intervencidn, pro-
poniendo acciones que encaminen a la necesidad de
reflexionar y ser capaces de relevar el rol histérico que
significa la tradicién en la conformacién de nuestra
cultura, “asi como también comprender que el modo
de circulacién de los productos artesanales posee un
estatuto distinto. Su especificidad nos plantea formas
de mediacién y circulacion que deben ser adecua-
das a su condicién cultural, social y territorial para
su implementacién material.” (Politica Nacional de
Artesania, 2017).

En relacién a la percepcion de la artesania por
parte de la sociedad, el estudio Economia Creativa

y Marca Pais, realizado por la Fundacién Imagen de
Chile, revela que la artesania ocupa el primer lugar de
las doce ofertas productivas, culturales y de servicios,
lo que llevo al estudio a definir a la artesania chile-

na como “el sector que mejor refleja la diversidad

de nuestra geografia y culturas, conectandonos con
nuestras raices, con nuestra materialidad y nuestros
matices culturales” (Imagen de Chile, 2016, p.5). Sin
embargo, se constituye al mismo tiempo como en el
sector mas vulnerable.

En la actualidad, la formacién de artesanos y ar-
tesanas no se encuentra ligada a estudios formales en
instituciones educativas y/o a programas especializados.
Segun el Sistema de Registro Nacional de Artesania, el
45,9% de los artesanos(as) declaran haber iniciado esta
actividad por trayectoria y tradicién familiar, mientras
que un 23,2% declara haberlo hecho de manera autodi-
dacta como una forma de generar ingresos. (2011).

Combarbali se encuentra dentro del 23, 2% ya que
la gran mayoria de los artesanos entrevistados dice
haber aprendido mirando a algin amigo, también
como una manera de generar ingresos.

El problema radica en que hoy en dia los jévenes
no estan interesados en continuar con el quehacer de
los oficios. Conforme a las entrevistas realizadas en
terreno a artesanos de Combarbal4, todos concuer-
dan en que ya no existe una transferencia de conoci-
mientos hacia las nuevas generaciones, debido a que
estas ultimas estdn mds interesadas en ir a estudiar a
la Serena o dedicarse a otras dreas de trabajo que no
signifiquen tanto sacrificio.

En consecuencia, es posible afirmar que el conocimiento
de la artesanfa y de los oficios sigue siendo, en la mayoria
de los casos, parte del patrimonio inmaterial y de los
saberes de una comunidad, especialmente en lo que res-
pecta a la artesania tradicional e indigena. Sin embargo,
la insercién de las nuevas generaciones en los estudios
superiores, la migracion de jévenes a establecimientos
educacionales lejanos a sus comunidades y la extension
de la jornada escolar ha propiciado la disminucién y
pérdida, en algunos casos, de instancias y espacios de
transmision. (Politica Nacional de Artesania, 2017).

En este contexto resulta prioritario identificar y pro-
mover la transferencia de conocimientos por parte
de los maestros(as) artesanos(as) que refuercen los
oficios y objetos artesanales asociados a un territorio
y a una comunidad particular.

Desde el punto de vista de la docencia y la
investigacidn “Las universidades son actores claves
e histéricamente involucrados en la generacion de
investigacion, sistematizacion y registro del mundo
artesanal” (2017). Sin embargo, de acuerdo a la Poli-
tica de Fomento a las Artesanias 2010-2015: “Una de
las problemadticas mas palpables de la artesania y su
resguardo patrimonial, es la falta de lineas de inves-
tigacion, estudios, tesis académicas y documentacion
bibliografica con respecto a la actividad y sus cultores.
La informacion que hay es temporal y/o desconocida,
lo cual impide su difusién y conocimiento”. (CNCa, 2010).
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Contexto

objeto de estudio

Combarbala

Con el fin de contextualizar el objeto de estudio en
el cual se llevo a cabo esta investigacidn, se hablara
acerca del entorno geografico, demografico y socio-
cultural presentes en la comuna.

Combarbald se encuentra 9o km al sur de Ovalle,
en la parte sur oriental de la Provincia del Limari,
entre los rios Limari por el norte y Choapa por el sur;
se encuentra en la region de los valles transversales,
presentando un notorio relieve montafioso y un
entorno semidesértico. Cuenta con una superficie
de 2.257,5 km? y una poblacién de 13.483 Habitantes,
de los cuales 6.788 son mujeres y 6.695 hombres,
con una densidad poblacional de 7.73 hab./km?; un
39,26%, corresponde a poblacién urbanay 60,74% a
poblacién rural. Combarbald acoge a un 2.24% de la
poblacién total de la regién. (CENSO, 2002).

La cultura e identidad de Combarbald tiene sus
raices en las culturas Diaguita y Molles, quienes habita-
ron la zona hace unos 5 mil afos, y fueron las primeras
comunidades en trabajar la piedra combarbalita, la cual
se encuentra inicamente en este lugar del mundo.

Dentro de los vestigios arqueoldgicos se han
encontrado puntas de hachas, figuras de pescado con
incrustaciones de oro y también elementos propios
de la cultura diaguita como pipas, flautas y el tembe-
ta, un adorno que en ocasiones usaban en la boca.
Siglos mas tarde, en 1789 se funda la comuna de

Combarbala por San Francisco de Borja de Combar-
bald, quien le da el nombre a la comuna. El signifi-
cado de esta palabra “procede de una denominacién
ancestral Kokamwald y que en mapudungtn significa
Agua Lejana de Patos” (Salazar, 2010). En esta época
comienza la industria de extraccién minera, gracias
al hallazgo de yacimientos de oro, platay cobre en

el sector, actividad que convierte a Combarbald en
centro de operaciones.

De acuerdo a la informacién proporcionada
por la Municipalidad de Combarbala, dentro de las
principales actividades econdmicas de la comuna, se
encuentra la explotacion minera, la agricultura y la
artesania en piedra Combarbalita. Sin embargo, la
actividad econdmica con mayor participacién tanto
en escala como en ingresos, es la agricultura, particu-
larmente la extraccion de uvas de mesa y la explota-
cién de ganado caprino, a estas actividades le siguen
la mineria y en menor medida la artesania en piedra
tipica de la zona, combarbalita.

Segtin datos del Sernatur, dentro de los atractivos
turisticos de Combarbal4, se encuentra el Obser-
vatorio Astrondémico Turistico Cruz del Sur, el cual
contiene cuatro cupulas de observacion dispuestas
de igual modo que la mas emblematica constelacion
del hemisferio austral y es la base del complejo astro
turistico mas grande de Sudamérica.

Los petroglifos también constituyen una impor-
tante atraccién, ya que Combarbald es una de las
principales localidades donde hay testimonios de las
antiguas culturas que poblaron el valle del rio Limari.
Al interior de Ramadilla, en el sector de Pama, existe
gran cantidad y variedad de petroglifos. Destacan
también el Rincon de las Chilcas, al interior del
poblado de Cogoti, donde est4 el mayor niimero de
vestigios dejados en roca por los indigenas durante el
periodo precolombino.

La tercera actividad turistica corresponde a la
artesania, debido a que aqui nace el trabajo en piedra
combarbalita. Por generaciones sus habitantes han
perfeccionado una artesania local basada en este
mineral semiprecioso y ornamental que se da en un
amplio espectro de colores debido a sus caricteristi-
cas de composicion.

Esta artesania ya es parte de la identidad, las tradi-
ciones y la cultura chilena. La disciplina del tallado a
mano es hasta hoy ejemplo de un patrimonio ances-
tral. Los artesanos que ofrecen al visitante sus obras,
son profesionales respetuosos de la tradicién asociada
a su quehacer.
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Artesania en piedra combarbalita

En esta seccién abordaremos los origenes y
caracteristicas de la combarbalita, prestando especial
atencion al momento en que esta piedra pasé a con-
vertirse en la materia prima de un oficio artesanal que
continua hasta el dia de hoy.

La combarbalita es un roca ornamental semi-
preciosa de origen volcdnico, mezclada con otros
minerales gracias a procesos geoldgicos ocurridos
hace alrededor de 80 millones de afios, se encuentra
en los alrededores de Combarbald, Region de Co-
quimbo y se explota con fines artesanales. Su color,
variado, depende del predominio de los siguientes
minerales o asociaciones mineraldgicas: hematita
(rojizo), hematita-caolinita (rosado-marrén), caoli-
nita (blanco) y schlossmacherita (verde turquesa).
(Rosales et al, 1993).

El empleo de la combarbalita se remonta a tiem-
pos prehispanicos, pues se han realizado hallazgos de
pectorales, collares de cuentas y flautas tipo “antaras”
y “pifilkas” de combarbalita morada en el Norte Chico
y la Zona Central, que se remontan a un periodo de
tiempo entre la época preincésica y la incésica. Estos
ultimos instrumentos, estudiados por expertos como
el musedgrafo y etnomusicdlogo José Pérez de Arce
Antoncich, sugieren alguna linea de influencia con las
actuales flautas de los llamados bailes chinos, de las
fiestas religiosas.

En 1993, la combarbalita fue declarada piedra nacional
de Chile, debido a se encuentra de manera natural
exclusivamente en Combarbald, Chile. También por
su conexion a la prehistoria del territorio, ya que fue
trabajada por los diaguitas en hermosas expresiones
del arte primitivo, repartidas hoy en diversos Museos
Nacionales. (Decreto 252, 1993).

Fernando Ubillo afirma que, junto con el jefe de
estacion de ferrocarriles, inicia el tallado de la piedra
aproximadamente en 1960, pero s6lo a partir de 1970
se observa un aumento significativo de esta actividad
(Peters,1999, p.25).

En los comienzo de este oficio artesanal se pro-
ducian objetos principalmente funcionales, como
ceniceros, morteros, centros de mesa, entre otros,
aprovechando la forma natural de la piedra, pero
luego con la incorporacion de nuevas tecnologias y
perfeccionamiento de la técnica, se produce una gran
diversificacidn de los objetos producidos tales como
cajas rectangulares, animales, iglesias, etc.

Actualmente la piedra es tallada con cinceles y
gubias, se trabaja torneada y en laminas, para final-
mente ser pulida; asi se obtienen diversos objetos de
caracter utilitario o decorativo tales como teteras,
animales, iglesias, entre otros, de tamafio relativamen-
te pequefio debido a las caracteristicas del material.
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Artesania y Diseiio

A continuacién se hablard acerca de la conexion cola-
borativa que se debe establecer entre la artesania y el
diseflo, para que ambas partes se beneficien.

Actualmente existe una revalorizacion del hacer
manual como una estrategia de produccién de bajo
impacto ambiental que puede incluir el trabajo con
técnicas tradicionales o materias primas sosteni-
bles, razén por la cual existe un interés creciente de
disefladores por trabajar con artesanos tradicionales.
No obstante, por ser éste un sector ampliamente
complejo, por la cantidad de aristas socioculturales
que engloba, requiere de un entendimiento social
también complejo, que pasa principalmente por
entender el rol de esta manifestacién patrimonial, e
identificar cudles son las condiciones en las que vive
el artesano en esta parte del mundo, antes de pensar
en como actuar o intervenir, considerando que a
veces no hacerlo es la mejor forma de aportar

(Alfaro et al, 2009).

Existen dos visiones enfrentadas en relacién a la
intervencién. Por un lado estdn los que no quieren
que se intervenga porque al modificar la tradicién
se dafia la cultura y la identidad; y por otro, aquellos
que piensan que la artesania debiera modificarse para
llegar a otros mercados.

Dentro de esta dltima vision suele ocurrir que
“interesantes innovaciones de disefio sean desarrolla-

das por los mismos artesanos, con muy pocas o nulas
aportaciones externas”. (2009).

Seguin la informacién recabada en el proceso
participativo por la Politica Nacional de Artesania, la
mayoria de los artesanos(as) no concibe la relacion
con otros profesionales de las artes, la arquitectura o
el disefio, como un trabajo colaborativo; perciben que
son considerados como meros proveedores de mano
de obra y que no son incorporados a la reflexién ni al
didlogo creativo, lo que puede ocasionar problemas
de propiedad intelectual de la obra y de derecho a ga-
nancias al momento de comercializar sus creaciones. (2017).

Esta situacion, ha impulsado a UNESCO a registrar
y establecer lineamientos para un sistema de trabajo
entre disefladores y artesanos, en el que se privilegia
la colaboracion, alentando un aprendizaje bidireccio-
nal entre ambas partes.

Siguiendo esta linea, el Programa de Artesania uc,
entiende que trabajar la artesania desde el Disefio su-
pone detectar oportunidades para la creatividad y la
innovacién, manejando variables que eviten equivo-
cos en las proyecciones de lo que se va a emprender.
Esto debe considerar desde un principio el trabajo
conjunto entre ambas partes, donde el artesano
aporta su experticia y conocimiento y el disefiador
actia de puente articulador hacia nuevos mercados.
Esto dltimo implica reconocer necesidades e intentar

conciliar en un producto dos espacios que han estado
distantes: el del artesano y el de los nuevos usuarios.
(Alfaro et al., 2015).

Celina Rodriguez y Elena Alfaro, afirman que es
necesario formar a los disefiadores, alentando un
cddigo ético cimentado en valores humanos, ya que
en lo inmaterial se funda la relacién que da vida al
trabajo colaborativo.

Acompaiiar sin intervenir es la postura que se
quiere tomar en este proyecto, potenciar las piezas
artesanales con un sistema de disefio que ponga
especial énfasis en las cualidades humanas de la
artesania, dadas por la conexién a su territorio, su oficio
y sus cultores.

El disefiador en este caso, actiia como un inter-
mediario, un observador acucioso, el cual articula
y sistematiza informacién para comunicar aquellas
circunstancias inmateriales en que se crea y recrea la
artesania, mediante un sistema efectivo que aumenta
la percepcién valdrica de la pieza artesanal.
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Puesta en valor

Para el desarrollo del proyecto, se indagé sobre
posibles herramientas metodoldgicas que ayuden a la
puesta en valor y a la comunicacion de la dimension
inmaterial de la artesania.

La innovacidn de significado (design- driver) es
una metodologia que busca generar valor en base a
los significados. Esta herramienta para la creacion de
propuestas de valor, estan basadas en la identidad del
territorio. Se realizan a través de procesos de trans-
duccién del contenido natural y cultural en un activo
con significado que tiene un valor econémico, expre-
sado tangiblemente como un producto o un servicio.
Por lo tanto, lo que hasta ahora habia sido conside-
rado como un dato del tejido productivo, se presenta
hoy como la piedra angular de la competitividad, esto
es, laidentidad y la cultura. (Hormazabal et al, 2013).

Este sistema orienta a crear y agregar identidad/
valor a un objeto, considerando los entornos
culturales y sociales de la comunidad, logrando
reemplazar el valor econdmico por aquel valor que
las personas le atribuyen a la identidad del territorio
y su patrimonio local.

Una de las maneras en la que el disefiador puede
participar desde la innovacién basada en la red de
valor que contiene un producto con su sistema, es a
través del relato. Esta herramienta conecta la identi-
dad del cliente con la identidad del producto.

“..el proyecto debe ser capaz de disefiar un entorno
para que el producto logre tener una
resignificacion en cuanto a su relato”.

“Los relatos son relevantes porque, como anima-
les en permanente busqueda de sentido, hacemos
acopio de los hechos que vivimos cada dia para
construir nuestra propia identidad. Somos relatos
que se alimentan de relatos. En plena Economia de
la Atencion, las emociones contenidas en un relato
logran abrirse camino en medio de la avalancha
informativa que nos inunda. La carga emocional
de los relatos capta mejor nuestra atencion que la
simple informacién, haciendo que aprehendamos el
sentido de los acontecimientos de una manera mas
rapida y mas profunda que los mensajes aséptica-
mente informativos”. (Ndrfiez, 2007).

Las metodologias orientadas a la salvaguardia del
patrimonio inmaterial, también estidn basadas en la
identidad del territorio como significado de valor,
pero sus acciones estan encaminadas a la dinami-
zacion, revitalizacion, trasmisién, comunicacion,
difusion, promocion, fomento y proteccién del
Patrimonio Cultural Inmaterial, a través de 3 momen-
tos: el registro, el diagnostico y el plan de accién para
la salvaguarda. En este sentido, esta metodologia no

busca orientar acciones que incidan directamente en
la economia, sino més bien en el resguardo del patri-
monio inmaterial.

“La principal potencialidad de registro consiste
en hacer posible la sensibilizacién al publico sobre el
valor simbdlico de las manifestaciones, al tiempo que
permite el fortalecimiento de las identidades indivi-
duales y colectivas, eleva la autoestima de los porta-
dores y promueve el respeto a la diversidad cultural
y los derechos, considerando que el registro tiene un
cardcter eminentemente participativo e intercultural.
Entre las formas de registro se encuentran las entre-
vistas, la georeferenciacidn, observacidn, diarios de
campo, historias de vida, entre otros”. (INPC, 2013).

Dentro de los objetivos de la Politica Nacional
de Artesania en el ambito patrimonial, se encuentra
el de promover estrategias para la salvaguardia del
patrimonio inmaterial por medio de la investigacién
sobre el sector artesanal. Para lograr este objetivo, se
propone gestionar el desarrollo y la difusién de ini-
ciativas de registro de los oficios artesanales con valor
patrimonial a lo largo del pais.
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De las tendencias con los mayores cruces funcionales
para los objetivos del proyecto. El registro de un oficio
artesanal en estado de vulnerabilidad, llevado a un
proyecto editorial parecid ser la respuesta mds intuitiva
en ésta busqueda.

En esta linea, se plantea el formato editorial impreso
como plataforma coherente que permita dar unidad al
registro de investigacion. En contraposicién a la condicion
efimera de la artesania, se decide cristalizar este proyecto a
un producto material que perdure en el tiempo.
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El libro impreso

Para situarnos en el contexto en el cual se sitta el
libro impreso, se hablara acerca su origen, su defini-
cién y situacion actual.

Ellibro es la forma de documentacién mas anti-
gua que existe, cuya configuracion casi no ha cambia-
do en més de 5 siglos de existencia.

Andrew Haslam lo entiende como un recipiente
portatil que contiene una serie de paginas impre-
sas y cosidas, y que conserva, anuncia, expone y
transmite conocimientos a los lectores a través del
tiempo y del espacio. (2007) .

Con la aparicion de la tecnologia digital y de
Internet, se predijo el fin de la era de la imprenta,
pero desde la aparicién de Internet ha existido un

\ ﬁ‘hlhgs to Me* Jasl

Fotografia de The Guardian

aumento anual en las ventas de libros, segtin datos
proporcionados por el Servicio de Impuestos Inter-
nos. (2015).

Mientras en 2010 los establecimientos de venta al

por menor de libros (librerias) sumaban 675 en el pais.

“En 2013, la cifra subi6 a 813, registrando un incre-
mento no despreciable del 20,4%. En tanto, el nime-
ro de empresas (en su mayoria pequerfias), dedicadas a
edicidén de libros pasé de 1.023 a 1.098 en los mismos
afios.” (Traslavifia, 2015) .

Segun el presidente de la Cimara Chilena del Li-
bro, Julio Sau, ha existido un aumento en las editoria-
les de nicho ya que abordan contenidos que van mas
alla de las tendencias, generando un catalogo cultural

diverso. Para el ejecutivo de LoMm, este fendmeno fue
motivado por una convencién emanada de UNESCO,
en 2005, para promover la proteccién y difusién de la
diversidad cultural.

El disefio grafico también parece jugar un impor-
tante rol es esta alza. Sin menospreciar la consigna
“No juzgues un libro por su portada”, las editoriales
han puesto cada vez una mayor atencién en cémo
se presenta la informacion, creando libros desea-
bles y con caracter.
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El libro impreso como objeto de deseo

En este item se dard a conocer la funcidn estética que
cumple el libro en la actualidad.

En 2017, el medio britdnico The Guardian, publicd
un articulo acerca de la revalorizacion del libro im-
preso como objeto de deseo, versus el desplazamiento
del Kindle por la valiosa dimension fisica del primero.
En esta nota, la escritora Paula Cacozza cita a Jennifer
Cownie: “Once upon a time, people bought books
because they liked reading. Now they buy books
because they like books. “All these people are really
thinking about how the books are - not just what’s in
them, but what they're like as objects,” says Jennifer
Cownie, who runs the beautiful Bookifer website and
the Cownifer Instagram, which match books to deco-

rative papers, and who bought a Kindle but hated it.
Summerhayes thinks that “people have books in their
house as pieces of art”.

Irma Boom, llamada “La reina de los libros” por
la revista Eye, también estd de acuerdo con estos
enunciados, para Boom “las imdgenes digitales planas
no deberian ser una amenaza para el libro tridimen-
sional”. En cuanto a la relacidn entre el contenido y la
forma de un libro Boom considera que “El disefiador
de libros debe primero compenetrarse totalmente
del contenido antes de iniciar la tarea propiamente
tal: concebir una estructura y una forma.” Y agrega:
“He hecho libros donde el contenido y la forma estin
fuertemente conectados entre si. El contenido del

Fotografia de llana Dansky

material determina en gran medida el disefio. Esto
hace que cada libro sea tinico: nunca el resultado de
un tratamiento rutinario.”

Esta idea es especialmente importante si se quiere
generar una necesidad de intimidad con el libro “
(...) —el papel, el olor de la tinta— no es ciertamente
nostalgia o falso sentimiento. El libro impreso es
parte fundamental e integral de nuestra tradiciéon
y cultura, del conocimiento y sabiduria ptblicos en
forma impresa.” (Boom, 2015).
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Problematica
y oportunidad

Alo largo de Chile se ha desarrollado una gran
riqueza y diversidad artesanal que ha creado una
identidad y un desarrollo cultural muy significativo a
cada territorio.

En Combarbal, el trabajo en piedra combarba-
lita constituye parte importante de su identidad, sin
embargo, cada vez son menos las personas abocadas
este tipo de artesania, debido a que no existe una
generacion de recambio interesada en continuar con
este oficio, por lo que es posible que en un futuro este
oficio artesanal de valor patrimonial desaparezca.

La artesania tradicional es considerada un bien
escaso, que con el tiempo puede pasar al olvido de-
bido a su condicion efimera, por lo que UNEsco hace
un llamado a su registro.

Como ya se ha expuesto, dentro del marco pafs,
la Politica Nacional de Artesania 2017-2022, propone
dentro de sus objetivos, estimular la publicacién de
contenidos que promuevan los saberes artesanales,
oficios y artesanos(as), asi como también sus obras
para toda la ciudadania y en todos los soportes, con-

siderando ademas la traduccién para la circulacion
internacional, asf como también se plantea gestionar
el desarrollo y la difusién de iniciativas de registro de
los oficios artesanales con valor patrimonial a lo largo
del pais, con el fin de promover estrategias para la
salvaguardia del patrimonio inmaterial y reconocer al
artesano(a) y su oficio vinculado al territorio como un
aporte local y patrimonial.

Frente a la Politica Nacional de Artesania, el lla-
mado de UNEsSCO a registrar las artesanias tradiciona-
les, y ala actual crisis en la continuacién de este oficio
artesanal, se reconoce la oportunidad de registrary
difundir material de investigacion y de caracter visual
acerca del oficio artesanal en piedra combarbalita,
incluyendo a los autores de las piezas artesanales, los
procesos productivos de este oficio y al territorio que
acompafia esta tradicion.
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Formulacion

¢Qué?

Registro que se vuelca en un proyecto editorial sobre
el oficio artesanal en piedra combarbalita, en el que
se investiga una muestra representativa del universo
de piezas artesanales, dando a conocer sus procesos
productivos y la historia de sus autores.

¢Porqué?

Actualmente no existe una generaciéon de recambio
interesada en continuar con este oficio, y es posible
que la creacién de esta artesania desaparezca, por lo
que se hace necesario registrar este saber artesanal
con alto valor cultural y patrimonial, dando a conocer
a sus cultores y su oficio vinculado al territorio,
como una accién de salvaguardia que aporte en su
valoracién y preservacion.

¢Para qué?

Para aportar en la valoracién y salvaguardia
del patrimonio inmaterial que constituye esta
artesania de identidad local, con la intencién de
acercar a las personas a las técnicas tradicionales
de produccion artesanal.

Objetivo general

Contribuir al conocimiento, valoracion, difusion y
preservacién de la artesania en piedra combarbalita
a través de un libro que registre este saber artesanal
de valor patrimonial y a sus cultores representativos,
como una accion de salvaguardia.
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Objetivo 1

Registrar el oficio de los artesanos en piedra combar-
balita y piezas artesanales a través del levantamiento
de informacion en campo y registro fotografico en alta

resolucion.

Actividades a realizar

- Catastro y registro de las piezas artesanales

en piedra combarbalita que se comercializan
actualmente.

- Entrevistas y observacién en terreno a artesanos para
documentar procesos de produccién, materias primas,
herramientas y técnicas, con especial atencién en los
cultores.

- Registro fotografico en alta resolucién de los artesanos,

procesos productivos y piezas artesanales.

Resultados del objetivo

- Se realizan 4 viajes a terreno.

- Se registra un universo de 1274 tomas fotograficas, de las
cuales se seleccionan 98.

- Se registran 2 horas y 18 minutos de grabacién producto
de 5 entrevistas en profundidad.

- Se obtiene registros testimoniales de piezas, cultores,
territorio, herramientas y técnicas asociadas al oficio.

Indicador cualitativo
Se realiza la investigacién en terreno obteniendo un
registro que comparece en el proyecto editorial final.

Medio de verificacion
-Se presentan como anexo pautas de preguntasy
entrevistas transcritas.

- Se presentan fotografias de registro en alta resolucion.

Objetivo 2

Identificar y describir un inventario representativo
acerca de la artesania en piedra combarbalita, que es-
tan actualmente en produccién en Combarbald y la
variedad de técnicas asociadas.

Actividades a realizar

- Realizar una taxonomia de las piezas artesanales, orga-
nizacion sistemadtica segun criterios de clasificacion.

- Hacer fichas de registro de las piezas artesanales.
-Sistematizar informacién de los pasos en los procesos
productivos.

Resultados del objetivo

-Se registran 5 piezas representativas a 4 técnicas que ac-

tualmente se realizan en Combarbal4 para la artesania en
piedra. Las técnicas registradas corresponden al 100% De
la técnicas que se usan hoy por los artesanos de la locali-

dad, sin considerar los objetos de grandes dimensiones.

Indicador cualitativo
Se propone una sistematizacién de informacion, que

comparece en el proyecto editorial final.

Medio de verificacion

-Se desarrollan 18 fichas para 18 piezas representativas
que se adjuntan. (Se registran alrededor de 32 objetos, si
bien sélo 18 se adjuntan en fichas, el porcentaje restante
de artesanfas son nombradas en el proyecto editorial
final, ya que no fue posible el registro fotografico de
todas las piezas comprendidas).

Objetivo 3

Comunicar y difundir efectivamente los procesos de
creacion de las piezas artesanales y autoria de cada
cultor mediante un producto editorial que involucre
tanto variables de disefio como también el desarrollo
de contenidos escritos y documentales.

Actividades a realizar

- Crear una narrativa que comunique los contenidos.

- Testear que la narrativa del libro.

logre comunicar estos contenidos.

- Generar una propuesta grafica (paleta de colores,
tipografias, fotografias y diagramacion coherentes a la
artesania).

- Planificar un plan de accién y distribucién para el pro-

ducto editorial que asegure cobertura.

Resultados del objetivo

-Propuesta editorial.

-Se realizan 2 testeos.

-Se imprimen 2 maquetas del libro de 19 cm por 24 cm en
papel Environment con 254 paginas.

-Se propone un plan de accion y distribucién que incluye
la impresion de 1000 ejemplares para ser distribuidos.

Indicador cualitativo

- Se realiza una propuesta narrativa y grafica, que
comparece en el proyecto editorial final.

- Para tener un indicador cualitativo de la difusion, serd
necesario esperar a que se apruebe la postulacion al fondo
de la cultura 2020y efectuar el plan de difusion.

Medio de verificacion

-Se adjuntan cotizaciones.



Contexto

Combarbald comparte su nombre con la piedra com-
barbalita por ser el lugar donde ésta se encuentra en
abundancia y en toda su variedad de colores.

En la década de 1970 cerraron todas las minas que
le daban trabajo a los habitantes de la comuna, y la
combarbalita se convirtio en el sustento econémico
de la gran mayoria de personas que quedaron sin
trabajo. Los combarbalinos retomaron la tradicién
artesanal que alguna vez practicaron sus ancestros
diaguitas, y dieron lugar a nuevas artesanias repre-
sentativas de su entorno e identidad.

Desde entonces se empez6 a expandir el interés
por esta artesania, estas se empezaron a vender en el
mercado de La Recova, en La Serena y mds tarde en
la Muestra de Artesania de la Universidad Catdlica,
gracias a Lorenzo Berg, quien los invitd a participar
en esa instancia.

Durante esta época, la artesania en piedra com-
barbalita signific una de las principales actividades
economicas de la zona, si la poblacién se constituia
por 6.000 habitantes, 800 se dedicaban a este oficio,

por lo que existia una alta competencia entre ellos mismos.

Muchos comenzaron a especializarse en distintas
areas de la artesania como lo son el tallado, el tornea-
do, el laminado y el esmerilado.

Actualmente permanecen alrededor de 30 ar-
tesanos dedicados al oficio. Cada artesano tiene su

especialidad y mantiene clientes fijos durante el afio,
esto les permite una rentabilidad mensual que los
incentiva a continuar dedicindose al oficio artesanal
en piedra combarbalita.

El problema es que esta generacion de aproxi-
madamente 30 artesanos es la dltima. No existe una
generacion de recambio interesada en continuar con
este oficio, Luis Flores cuenta que los jévenes han
perdido el interés en esta drea y han preferido estu-
diar o dedicarse a la mineria o la agricultura. “Ellos no
han visto que esto es bonito igual y que puede ser un
trabajo alternativo frente a cualquier cosa; {Uno nun-
ca sabe cudndo te podrian echar o cerrar la mina! En
cambio esto es algo que te puede acomparfiar siempre”
(Luis Flores, entrevista realizada de registro personal).

Afortunadamente en la actualidad existe una
tendencia a potenciar todo tipo de manifestacion
cultural, entre ella la artesania tradicional. Esta
manifestacién es de gran importancia ya que consti-
tuye una creacion de origen ancestral cuyo oficio se
ha transmitido de generacién en generacion creando
una identidad cultural y formando parte del patrimo-
nio inmaterial. Estas expresiones se han traducido en
un importante factor comercial que ha instalado las
industrias culturales, seglin UNESCO estas industrias
se explican como “Aquellos sectores de actividad or-
ganizada que tienen como objeto principal la produc-

ci6én o la reproduccidn, la promocioén, la difusion y/o
la comercializacion de bienes, servicios y actividades
de contenido cultural, artistico o patrimonial”. Con la
intencién de apoyar este crecimiento, muchos paises
han reconocido la importancia de las industrias cul-
turales, desarrollando diversas politicas ptiblicas para
fomentar su crecimiento y difusién. “América Latina
es la region mds activa en el estudio de aquellas
industrias. Jelvez afiade que la artesania en América
latina en particular ha logrado mantener tecnologias
ancestrales e indigenas de tradicion, perspectiva que
le ha otorgado autenticidad a sus manifestaciones
culturales, generando una mirada atenta y cierta
validacién internacional.” (Camino, 2015).

Sin embargo, en Chile la artesania implica rele-
vancia en cuanto a su aporte cultural mas que a su
aporte econdmico, segin el estudio de “Actualizacién
del impacto econémico del sector creativo en Chile”,
a cargo del Consejo Nacional de la Cultura y las Artes
(cNca), las exportaciones del sector artesanal llegaron
en 2015 a 63.892.757 US$ FOB, lo que correspondié a
un 0,1% de las exportaciones totales del pais. Si bien
estas cifras no son significativamente altas, han ido
cada afio en aumento gracias a diversas iniciativas por
parte del estado y otras organizaciones culturales.

El Area de Artesania del cNca, ha desarrollado
politicas publicas de fomento, difusién y puesta en
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valor del &mbito artesanal. En este contexto, la Politi-
ca Nacional de artesania 2017-2022, propone diversos
objetivos, los cual se abordan desde la institucio-
nalidad con una perspectiva creativa, patrimonial y
productiva, dentro de un contexto de transformacién
econdémica, modos de vida y patrones de consumo.
Seguin el entonces presidente del cNca, Ernesto Ot-
tone, esta hoja de ruta tiene como objetivo fortalecer
transversalmente la actividad artesanal, contribu-
yendo a su puesta en valor, a su reconocimiento por
parte de la comunidad y al fomento del desarrollo de
estrategias que la constituyan como una disciplina
creativa econdmicamente sustentable. (2017)

Como se ha dicho, también podemos ver otro tipo
de organizaciones dedicadas a fomentar y fortalecer
la puesta en valor de contenidos artesanales como
Fundacion Artesanias de Chile y el Programa de Arte-
sania uc, la cual realiza la Feria de Artesania Tradicio-
nal en el Parque Bustamante. Dentro del contexto ac-
tual es de esperar que la creacién del nuevo del nuevo
Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio,
con sus nuevas Subsecretarias y Secretarias Regiona-
les Ministeriales, den mayor vigor en la aplicacién de
las politicas publicas para el sector artesanal.

Cada una de estas iniciativas y otras mds des-
tinadas a potenciar manifestaciones culturales
artesanales han contribuido a generar una mayor

participacion por parte de la comunidad en estos
temas, contribuyendo a generar una mayor percep-
cion valdrica del pablico hacia los haceres manuales
de tradicién, y potenciando el interés de la compra de
piezas artesanales. Esto permite que a largo plazo el
sector de produccidn artesanal se proyecte como un
aporte econdémico a nivel nacional.
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Usuario

Areas de intervencion

Seglin UNESCO, las industrias creativas se compo-
nen por un conjunto amplio de actividades donde
estdn la musica, el libro y el audiovisual, mas toda la
produccion artistica o cultural, ya sean espectaculos
o bienes producidos individualmente, y que incluye
principalmente las artes escénicas, las artes visuales,
la fotografia y la artesania. (2000).

En este sentido, se establece que las dreas de
intervencién son la artesania, Patrimonio Cultural
inmaterial, Desarrollo Local, y los sectores del libro
y el disefio, considerando éstas dos tltimas como
economias creativas, ya que dentro de este proyecto,
ayudan a potenciar el crecimiento econémico, pro-
mover la diversidad cultural y el desarrollo humano.
(UNCTAD, 2010).

Beneficiarios e interesados

El presente proyecto esta dirigido a estudiantes,
investigadores, académicos y a todo aquel interesado
por los saberes artesanales en piedra combarbalita,
variedad de técnicas, universo de piezas o de la arte-
sanfa en general. Asi como también a tiendas-museos
y tiendas de disefio que buscan recopilar una muestra
a nivel patrimonial e identitaria, como la tienda del
Centro Cultural La Moneda, tienda del Museo Chi-
leno de Arte Precolombino, Mercado de Oficios, La
tienda Nacional, Kaikai por nombrar algunos dentro
de la regién metropolitana. Al tratarse de un proyecto
sobre manifestaciones locales en regiones, especifica-
mente en la Region de Coquimbo, se hace imprescin-
dible considerar espacios de venta y exhibicién a lo
largo de Chile. Dentro de la Cuarta Region se encuen-
tra el Museo de Limari, el cual expone contenidos
arqueoldgicos, también el Museo Arqueoldgico de la
Serena y el Observatorio de Combarbali al cual acu-
den la gran mayoria de los turistas que visitan la zona.
De igual manera, el proyecto se dirige a los artesanos en
piedra combarbalita en tanto aborda parte de su historia
y oficio. Los cinco artesanos involucrados estan y estu-
vieron interesados en colaborar con esta publicacion, ya
que segun las encuestas realizadas sienten la necesidad
de que exista una mayor difusién de su trabajo.

Editoriales de nicho

Entre las posibles editoriales chilenas interesadas en
la publicacién de esta investigacion, por su nicho de
mercado, se pueden mencionar.

LoM ediciones: Tiene una importante presencia en la
escena cultural chilena

Ocho Libros: Orienta sus trabajos en el patrimonio
cultural y natural de Chile. Relacionados con la historia y
memoria grafica, fotografia, disefio, artesania entre otros.
Distribuye en librerias a lo largo de todo Chile.

Pehuén: La linea editorial de Pehuén se ha dedicado
a registrar la memoria de los pueblos originarios, de
la historia pais, del patrimonio cultural y natural para
las nuevas generaciones y los nuevos lectores por venir.

Origo: Esta editorial se ha especializado en libros de
gran formato, abarcando temas como el arte, la foto-
grafia, historia, geografia etc. del 4mbito nacional.

Ediciones uc: Editorial de la Pontificia Universidad
Catolica de Chile, creada para prestar apoyo editorial
ala publicacion realizadas en la universidad. Posee
distribucién en todo Chile y América latina
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Antecedentes

Los antecedentes son el conjunto de trabajos previos
realizados por otras personas/instituciones sobre un
tema de estudio. En este caso el objeto de estudio

es la artesania en piedra combarbalita, por lo que se
seleccionan todos los proyectos encargados de dar

a conocer y poner en valor esta materia. Como se
puede ver en los ejemplos, en el mundo de disefio de
objetos, la coleccion Series monolith, de Somos bra-
vo, esta compuesta por mds de 8o piezas diferentes
en Combarbalita, usando una sola roca que integra
diversos minerales y componentes para dar paso al
objeto final. Estos objetos escultéricos varian en su
composicidn, vetas, texturas y colores, y permiten dar
a conocer la versatilidad de cada piedra.

En el ambito de la artesania se encuentra Sirk’a
de Maria José Delfau, una linea de orfebreria con-
temporanea a partir del material desechado de piedra
Combarbalita, que potencia su caracter identitario.
Este antecedente tiene como objetivo enriquecer la
oferta de disefio local en orfebreria contemporanea
y posicionar a la Combarbalita en su categoria de
piedra preciosa.

Por ultimo, hace algunos afios, Artesanias de
Chile, realizé un programa entre disefiadores y
artesanos para potenciar el disefio en piedra Com-
barbalita. Este consistié en recuperar la calidad de
las piezas desarrolladas por los artesanos y actualizar
las técnicas de trabajo aplicadas por los artesanos,
educandolos en términos de disefio.

El niimero de antecedentes es reducido ya que no
se encontraron otras iniciativas que cumplan con el
fin de dar a conocer y poner en valor esta piedra.

Fotografia de Somos Bravo
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Fotografia de Sirk'a
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Fotografia de Imbris Design
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Fotografia de Universidad del Desarrollo
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Fotografia de Hueders

Fotografia de SML

TYHW YHIO

=
2
5

3

a

2
=
Z
g

sgsuenbje] el B

HUEDERS.

al ;‘.que

EN

5U5 PANADERIAS

y Alberto Ferran |1

nche

“‘nc“l

SU NOBLEZA

Referentes

En cuanto al mundo editorial, se realiz6 una busqueda
de libros que abordaran temadticas relacionadas al re-
gistro de artesanias con valor patrimonial inmaterial.

En primer lugar se encuentra el libro Nocha
Malen, publicacién que resume y homenajea el arduo
trabajo que ha realizado la agrupacion de artesanas
Nocha Malen desde que comenzd a recibir el apoyo de
CMPC, para cambiar el rumbo de una tradicién artesanal
ancestral que estaba a punto de desaparecer debido al
cambio climatico. Se trata de la confeccién de cesterfa
lafquenche en base a fiocha, fibra vegetal que crece en el
bosque nativo de la Cordillera de Nahuelbuta.

Por otra parte, se revisa Manos Madres, libro que
rescata parte de la cultura chilena a través de testi-
monios de artesanos a lo largo y ancho del pais. Esta
publicacidn se lanzé en el marco de la celebracion
de los 100 afios de pwc en Chile con el afin de dar a
conocer parte importante de la identidad chilena.

El Pan en Chile es otro libro encargado de resca-
tar el patrimonio inmaterial. Esta investigacidn,
recopila relatos e imagenes acerca del patrimonio
emocional, industrial y nutritivo del pan en Chile.

Por ultimo, se cita a el libro Rescate del patrimo-
nio iconografico del estribo chileno, una investi-
gacion iniciada en 2014 por la ex alumna de Disefio
Grafico Camila Undurraga, en el marco de su Proyec-
to de Titulo. El financiamiento a través de Fondart
2016 permitid concluir la investigacién y difundir los
resultados. El proyecto propone registrar 100 piezas
del estribo chileno, categorizarlas, y darlas a conocer
mediante un andlisis iconografico de su decoracion.
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013.
Proceso
de Diseno







Plan de desarrollo
del proyecto

1 Levantamiento de informacion

El levantamiento de informacién consto de dos etapas,
en primera instancia se realizé una revision de fuentes
bibliograficas, de aspectos generales como definiciones
de Artesania, contexto actual de la Artesania en Chile
y relaciones entre Artesania y Disefio descritas con
anterioridad dentro del marco tedrico.

2 Recopilacion de informacion

Viaje 1 (exploratorio): Visita a las dos tiendas de
artesania existentes en Combarbald.

Visita a las principales tiendas que comercializan
artesania en piedra combarbalita

Viaje 2: Visita al taller de Luis Flores en
Combarbala. Se realiz6 un registro fotografico del
proceso de produccién de un pingiiino en piedra
combarbalita.

Entrevista semiestructurada acerca de su vida en
torno al oficio en piedra combarbalita.

Visita al taller de José Castillo.

Viaje 3: Visita al taller de Nelson Castillo y al taller
donde trabaja David Alvarez en Combarbala.

Se realizd un registro fotografico y entrevistas
semiestructuradas a los respectivos artesanos.

Viaje 4: Visita al taller de Luis Alday y al taller de
Jorge Castillo. Se vuelve a realizar la misma meto-
dologfa de trabajo utilizada, (registros fotograficos
y entrevistas semiestructuradas).

Se realizan las actividades descritas
para cumplir con en el primer objetivo.
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3 Sistematizacion de la informacion

- Diagrama para ordenar las artesanias segiin
naturaleza de la representacion (representa-
cion local, representacion nacional, represen-
tacién universal), y segtn finalidad (funcio-
nal, decorativo).

- Fichas técnicas de cada artesania, clasifi-
candola segin su técnica y se selecciona una
muestra de 5 artesanias representativas, es de-
cir que abarquen todos los tipos de técnicas,
naturalezas de representacion y finalidades.

Se realizan las actividades descritas
para cumplir con en el segundo objetivo.

4 Diseiio editorial

- Linea editorial

- Titulo

- Definicién de formato

- Tipo de papel

- Tipografia

- Estilos de parrafo

- Reticula

- Paleta de colores

- Fotografia

- Pruebas de impresion y prototipado
de maqueta

- Propuestas preliminares

Se realizan las actividades descritas
para cumplir con en el tercer objetivo.

5 Propuesta final

- Portada
- Paginas interiores
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Recopilacion

de informacion

En segunda instancia y para temas relacionados a
Combarbal4, fue necesario hacer un levantamiento
de informacién en campo, es decir a través de los da-
tos proporcionados por los portadores de los conoci-
mientos y la observacion directa de las practicas socio
culturales. Este consisti6 en cuatro viajes a la comuna
donde se realizaron entrevistas semiestructuradas a
artesanos en piedra combarbalita, esta herramienta
facilita el ambiente de didlogo, permitiendo al artesa-
no expresarse libremente. Cada instancia fue regis-
trada mediante una grabadora digital. Posterior a la
entrevista y con el consentimiento de cada artesano,
se guio la conversacién hacia una historia, anécdota
de cada artesano. Estos testimonios orales constitu-
yen fuentes historicas validas para investigar en el
pasado y que luego fueron verificadas mediante otros
medios bibliogréficos.

También se observo el proceso de produccion de
las piezas artesanales y se realiz6 un registro foto-
grafico en alta resolucion. Esta herramienta comple-
menta el registro escrito y significa una construccién
subjetiva de la realidad, ya que surge desde la expe-
riencia personal de quien la produce. Es por esto que
siguiendo las directrices de la fotografia de registro
fue importante contextualizar el documento foto-
grafico mediante una seriacion de fotografias que
exponen contenido complementario dentro de la
investigacion.

Por otra parte, se visitaron los principales puntos
de venta de esta artesania para generar un catastro
de todas las piezas artesanales que se confeccionan
actualmente.

Viaje 1

Viaje como turista, este viaje se realiz6 con la in-
tencién de conocer la zona, sus paisajes, artesanias.
Hubo un levantamiento de informacién indirecto ya
que no se realiz un registro fisico, pero si se levanta-
ron interacciones relevantes por medio de la observa-
cién y conversaciones con artesanos, que dieron pie
al comienzo de esta investigacién.

Una de las interacciones criticas fue encontrarse
con la existencia de dos tiendas de artesania, y que
en estas se comercializaran exactamente los mismos
productos.

Otra informacién importante se levanto a través
de la conversacién con un artesano que vendia sus
artesanias en la plaza del lugar, él cont6 que ya que-
daban muy pocos artesanos dedicados a este oficio,
ya que antiguamente alrededor de 300 habitantes se
dedicaban a trabajar la piedra, pero la alta competen-
cia interna hizo que se desvalorizara la artesania, ya
que se comercializaba a muy bajo costo para lograr
vender.

En este viaje se realiz6 durante el periodo de semi-
nario y significd el primer estado del arte.
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Viaje 2
6 de abril

Este fue el primer viaje de registro. Para esta instan-
cia, se contactd por medio de la profesora Elena Alfa-
ro al artesano Luis Flores, quien me recibié en su ta-
ller y me mostré cdmo realizaba una pieza artesanal,
particularmente la figura de un pingiiino. A modo

de documentacién tomé fotografias del proceso de
produccion de la pieza, del taller, de las maquinas, las
herramientas, y las piedras. Luego le hice una entre-
vista semiestructurada acerca de su vida en torno a
este oficio y me cont6 parte de la historia de este ofi-
cio, desde la época precolombina hasta la actualidad.
Finalmente me llevé a conocer a otro artesano, Jorge
Castillo, quien me mostr6 su taller y conversamos
acerca de su trabajo, y la artesania en piedra.

“La gente acd encuentra su nicho, y se dedica a eso, como
nosotros, por ejemplo habia un sefior que era el que ha-
cia las iglesias, que vivia acd atrds y el sefior se murio

y ahora ya casi nadie hace iglesias”

José Castillo

“Otro problema grave, es que no existe continuidad de
artesanos, de 300 artesanos, pasaron a 100 y ahora que-
dan 30 artesanos, no existe un recambio.”

Luis Flores

“Las personas no conocen la piedra, yo me rio porque de
repente llegan sefiores de corbata, bien empaquetados, y
uno le dice al otro: que lindo es el mdrmol. La gente no
sabe que es la piedra nacional.”

José Castillo

Fotografia de registro personal
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Viaje 3
25 de abril

Mediante el Sistema de Registro Nacional de Artesa-
nos, se contactd al artesano Nelson Castillo, Ganador
del Sello de Excelencia Artesania Chile 2018. Le conté
acerca del proyecto y coordinamos para visitarlo el
dia 25 de abril en su taller de Combarbal4. Median-

te la misma plataforma de registro, se contacté a
Juan Frivola, artesano duefio de una de las tiendas

de artesanias de la comuna, y coordinamos para el
mismo difa. Al llegar a la tienda/taller de Juan me
encontré con otros artesanos trabajando en el lugar,
ya que Frivola les brinda el espacio a los artesanos
para trabajar y vender sus artesanias, pero no trabaja
la piedra en su dia a dia, por lo que procedi a entre-
vistar y a fotografiar a David Alvarez, quien se dedica
a diario al trabajo en torno de la piedra. En conjunto
decidimos qué pieza hacer, era importante que fuera
una artesania hecha en torno ya que era su especiali-
dad y que tuviera un proceso productivo interesante
de documentar, la tetera fue el objeto escogido. Mas
tarde acudi al taller de Nelson, quien se especializa en
el tallado de lagartijas, primero lo entrevisté y luego
me mostro el proceso productivo de que conlleva la
creacion de una lagartija.

“El problema no es la materia prima, lo que hace
falta es mano de obra y personas interesadas en
la elaboracion”

David Alvarez

Fotografia de registro personal
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Viaje 4
14 de junio

Nuevamente se utilizo la base de datos del Sistema de
Registro Nacional de Artesanos, para esta instancia
se contactoé a Jorge Castillo, duefio de una de las dos
tiendas de artesanias de Combarbal4, coordinamos
para el 10 de Junio. Traté de contactar a otro artesano
mediante esta plataforma, pero ninguno de los otros
numeros funcionaban, asi que Nelson me dio el telé-
fono de Luis Alday, para Nelson el que mejor tornea
en Combarbal4, coordinamos para el mismo dia. Un
dia antes del viaje se anunciaron fuertes lluvias y la
caida de nieve en la zona, por lo que el viaje se cambid
para el dia 14 de junio. Primero visité a Luis, quien
vive camino a Ovalle desde Combarbal4, al lado de la
ex linea del tren, como era dificil llegar, Nelson ama-
blemente se ofreci6 a guiarnos en el camino. Cuando
llegamos Luis nos recibi6 en su taller. Dentro de las
artesanias que ya habfa registrado con anterioridad,
coincidia que todas eran de cardcter decorativo, pero
estaban hechas con diferentes técnicas de produc-
cidn, por lo que para esta instancia se opto por reali-
zar un objeto funcional y asi abarcar un catdlogo mds
representativo. Luis me dijo que uno de los objetos
que mds hacfa eran las copas, asi que escogimos ese
objeto para registrar. Mds tarde fui a la tienda/taller
de Jorge, este artesano lleva mucho tiempo trabajan-
do la piedra y no tiene una especialidad en particular,
por lo que fabrica todo tipo de objetos. Dentro de

los objetos mas representativos de la comuna esta la
iglesia, la cual cada vez se produce menos, por lo que
fue el objeto escogido para registrar.

Fotografia de registro personal
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Piezas de artesania en piedra
combarbalita

Para el levantamiento de informacion se visitaron las
principales tiendas donde se comercializa artesania
en piedra combarbalita en Santiago y Combarbala:
Tienda Fundacion Artesanias de Chile,

Centro Cultural la Moneda

Tienda Britt Shop, aeropuerto Santiago de Chile
Tienda Entrepiedras y tienda de Juan Frivola,
Combarbala.

Ellistado de piezas en piedra combarbalita
comprende:

Juego de 6 vasos
Juego de 6 copas
Morteros
Servilletero

Cajas

Tetera

Lampara minera
Reloj de pared
Pedestal lampara
Porta vela
Cenicero

Porta incienso
Mesa

Vanitorios

Ajedrez

Fuente de agua con figuras de pdjaros
Figura de elefante
Figura de patos
Figura de lagarto
Figura de pingtiinos
Figura de moais
Figura de iglesia
Figura de Buhos
Figura de llama
Figura de rana
Figura de cabra
Figura de huevo
Figura de paloma
Figura de gato
Figura de condor
Figura de pirdmide
Figura cipula observatorio cruz del sur




Sistematizacion
de la informacion

Teniendo ya el registro de las piezas artesanales en
piedra combarbalita que se comercializan en la ac-
tualidad, se realiz6 un catdlogo de piezas segun tres
principios de clasificacién. Si bien esta clasificacién
se puede realizar por criterios de forma, color, tipo
de piedra, entre otros, para efectos de este estudio
serdn elegidas segtin variedad de técnicas artesanales
(Tallado, Torno, Lapidacion, Esmerilado), segtin fina-
lidad (funcional, decorativo) y seguin naturaleza de la
representacidn (representacién local, representacién
nacional, representaciéon universal). Entendiendo la
representacién local, segin los imaginarios identita-
rios de Combarbald; la representacién nacional, de
acuerdo a los imaginarios que se tienen de Chile y a la
representacion universal, como aquella que no alude a
un imaginario en especifico o representa a otros. Todo
esto con el fin de seleccionar una muestra simbdlica
del universo de piezas.

A continuacién se muestran dos esquemas de clasi-
ficacion de artesanias, segin los criterios previamente
establecidos. Mediante esta herramienta se seleccio-
naron las piezas artesanales representadas en el libro.



Decorativo

Representacion universal Representacion nacional Representacion local

Sin imaginario identitario o que representa otro Seguin imaginarios identitarios de Chile Seguin imaginarios identitarios de Combarbald

Funcional
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Fichas técnicas

ion

de lapidac

écnica

T

Iglesia Combarbala

Técnica: Lapidacion
Finalidad: Decorativa
Representacion local

Piramide

Técnica: Lapidacion
Finalidad: Decorativa
Representacion universal

Reloj de pared

Técnica: Lapidacion
Finalidad: Funcional
Representacion universal

Caja “Joyero”

Técnica: Lapidacion
Finalidad: Funcional
Representacién universal

Técnica de torno

Copa
Técnica: Torno

Finalidad: Funcional
Representacién universal

Tetera
Técnica: Torno

Finalidad: Decorativa/Funcional
Representacién universal

Mortero
Técnica: Torno

Finalidad: Funcional
Representacién universal

Ciipula observatorio Cruz del Sur
Técnica: Torno y lapidacién

Finalidad: Decorativa
Representacion local
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de esmerilado

écnica

T

Pingiiino

Técnica: Esmerilado
Finalidad: Decorativa
Representacion nacional

Biitho

Técnica: Esmerilado
Finalidad: Decorativa
Representacién universal

Gato

Técnica: Esmerilado
Finalidad: Decorativa
Representacion universal

Palomas

Técnica: Esmerilado
Finalidad: Decorativa
Representacion universal

Huevos

Técnica: Esmerilado
Finalidad: Decorativa
Representacioén universal

de tallado

écnica

T

Lagartija
Técnica: Tallado

Finalidad: Decorativa
Representacion local

Condor
Técnica: Tallado

Finalidad: Decorativa
Representacion nacional

Fuente rastica de pajaros
Técnica: Tallado

Finalidad: Decorativa/Funcional
Representacién universal

Cenicero pez
Técnica: Tallado

Finalidad: Decorativa/Funcional
Representacién universal

Cenicero riistico
Técnica: Tallado

Finalidad: Funcional
Representacion universal
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Muestra
representativa
de artesanias

Fotografia de registro personal

Para realizar el libro se seleccionaron s piezas artesana-
les en piedra combarbalita. La copa, la tetera, la iglesia,
el pingiiino y la lagartija. Estas abarcan todo el espectro
de técnicas (lapidacion, torno, esmerilado y tallado),
funcionalidades (decorativa y/o funcional) y tipos de
representacion (local, nacional y universal), de las piezas
existentes actualmente. Como se mencioné anteriormen-
te, la representacion local se refiere a los imaginarios
identitarios de Combarbali; la representacién nacional,
a los imaginarios que se tienen de Chile y la representa-
cién universal, como aquella que no alude a un imagina-
rio en especifico o representa a otros. A esto se suma un
cuarto criterio, que tiene relacion con el apego de cada
uno de los artesanos por la pieza artesanal producida. Y es
que esta investigacion también da a conocer las historias y
trabajos de cultores por lo que los objetos escogidos tienen
una estrecha relacion con su cultores y sus especialidades.




Decorativa
Representativa local

Lapidacion

Decorativa
Representativa nacional

Esmerilado

Decorativa
No representativa

Torno

Decorativa
Representativa local

Tallado




Diseno
editorial

Linea editorial

Entendiendo la nocién de linea editorial como el
conjunto de acciones orientadas a la coordinacidn,
realizacidn, organizacién y difusion de una publi-
cacion, este proyecto centrara su contenido en la
representacion de la artesanfa actual en piedra com-
barbalita como tema de investigacién vinculado al
Patrimonio Inmaterial y el proyecto de disefio repre-
sentado por el soporte libro. Se propone contribuir
al conocimiento, valoracion, difusién y preservacion
de la artesania en piedra combarbalita por medio

de una narrativa que dé a conocer el proceso que
existe detras de cada pieza artesanal en conjunto a
su cultores, para acercar y sensibilizar a las personas a
los procesos artesanales, que en la mayoria de los casos se
hacen invisibles a los ojos de sus consumidores.

La linea editorial se inspira en libros de artesania,
los cuales hacen especial énfasis en los registros foto-
graficos y testimoniales de los artesanos, como el que
se muestra en las fotografias de referencia.

Fotografia Estudio ESE, libro Manos Madres

TEJIDO MAPUCHE
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Titulo

Maestros de Combarbald surge con la intencién de
reconocer a aquellos artesanos que utilizan y poseen
saberes que provienen de practicas tradicionales, como
lo es la artesania en piedra combarbalita. La palabra
maestros por la maestria en el oficio y porque transfie-
ren su conocimiento oralmente.

El potencial de este titulo es que se puede expandir
a futuras publicaciones que de igual manera busquen
recuperar, transmitir y reconocer oficios artesanales que
se encuentren vulnerables frente a la transmision de sus
saberes que histéricamente han sido transmitidos de ge-
neracion en generacion. Por ejemplo Maestras de Rari.
El uso del sufijo en femenino, se debe a que este oficio
es en su mayoria practicado por mujeres.

El oficio en piedra combarbalita, se utiliza como
bajada de titulo para clarificar el contenido del libro,
ya que si bien la investigacion busca reconocer a los
artesanos, también da a conocer su oficio, y todo lo
que éste conlleva.

Formato

Si bien las publicaciones relacionadas al &mbito de la
artesanfa, normalmente se desarrollan en grandes for-
matos, para este proyecto se define un tamafio mas pe-
queio de 19 cm de ancho por 24 cm de alto. Esto para
permitir una comoda manipulacién, ya que aunque
entre en la categoria libro de mesa de centro, es también
un libro de consulta para quienes quieran incursionar y
saber mas acerca de este oficio.

Por otro lado, se buscé un formato que aprovecha-
ra al maximo la cantidad de hojas por pliego para asi
reducir los costos de imprenta y llegar a un precio final
de produccién y comercializaciéon mas asequible y que
permita una mayor cobertura.

El pliego del papel elegido posee una medida de 77
cm su lado menor y de 110 su lado mayor, por lo que se
obtienen 9 hojas por pliego. Se utiliza el 96,9% del area
y se desperdicia tan sélo el 3,09% del papel, constitu-
yéndose como la medida que menor desperdicio de pa-
pel tiene, lo que ayuda a reducir costos de produccion.

El célculo se hace considerando 24 ¢cm para el lado
menor y de 38 cm para el mayor -libro extendido-.

OII
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Tipo de papel

Al ser un proyecto que pretende rescatar un patrimo-
nio cultural artesanal, se proyecta su disefio sobre un
papel no estucado, mate y de color natural entregan-
dole asi un caracter calido que se vincula al &mbito
artesanal.

El gramaje del papel debe ser mayor a 9o gr y me-
nor a 120 gr, para evitar que se trasluzcan las fotogra-
fias, ya que se compone en su gran mayoria por estas.
Tampoco debe poseer un gramaje mayor al indicado
ya que esto genera un grosor de libro muy elevado,
dificil de encuadernar.

De acuerdo a lo anteriormente mencionado y
segun lo disponible en el mercado chileno se utiliza
el papel Environment Natural Smooth de 118 gramos
para el interior y de 270 gramos para la cubierta. Este
es un papel reciclado, no estucado, mate color natu-
ral/ahuesado de terminacion lisa.

Para reducir costos de imprenta, se propone
como segunda opcion el papel Bond ahuesado de 9o
gramos, el cual mantiene las caracteristicas anterior-
mente mencionadas y se posiciona como una opcién
mds econémica.

Fotografia de registro personal

Papel Cocoon
No estucado
100 gramos
100% reciclado
Pliego: 72 por 102 cm

Papel Options
No estucado
118 gramos
100% reciclado
Pliego: 63.5 por 90.5 cm

Luis
s

Papel Couche
Estucado
00 gramos
No reciclado
Pliego: 110 por 77 cm

Luis
Flores

Papel Escogido

Papel Environment
no estucado
118 gramos
100% reciclado
Pliego: 110 por 77 cm

Luis
Flores
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Tipografia

Para el proyecto se escogio la tipografia Jauria, dise-
fiada por Pablo Marchant; la cual es una familia de
fuentes de texto, compuesta por tres variantes: regu-
lar, cursiva y negrita; teniendo como constante: an-
gulos agudos, cortes, fracturas y deformaciones que
se asocian con su morfologia y las motivaciones que
la hicieron crecer. Todo esto concebido sin afectar
su legibilidad y funcionalidad en tamafios pequefios.
Esta fuente se desarrollé en el marco de la segunda
version del ‘Diplomado de Fuentes Digitales’, en la
Universidad de Chile, durante la primavera de 2013 y
el verano de 2014, presentada como una familia con-
cebida a partir de la reflexién contemporanea sobre el
anarquismo y la contracultura. Fue seleccionado en
la ‘6ta Bienal de Tipos Latinos’ (2014) como fuente de
texto y ganador del Concurso Tipografico Uruguayo
(2014). (TipoType)

Jauria es de cardcter gratuito para su uso personal y
comercial por lo que no significa un gasto para el proyecto.

En primera instancia, se consider6 el uso de otras
tipografias de palo seco como la Brandon Grotesque y
con serifa, como la Calluna. Sin embargo , y tras una
serie de pruebas de impresion y testeo, se optd por
una tipografia que tuviera mas personalidad y le diera
caricter a la publicacion.
Jauria en este caso posee cortes que se asemejan a los
dngulos de una roca, lo que otorga una mayor identi-
dad a Maestros de Combarbala.

Jauria

JAURIA REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqrstuvwxyz
0123456789]!4?&()

JAURIA BOLD

ABC DEFGHI]KLMNﬁOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniiopqrstuvwxyz

0123456789;!:7&()

JAURIA ITALIC

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniiopqrstuvwxyz

0123456789!;7¢X)
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Estilos de parrafo

“El problema no es la
materia prima, lo que
hace falta es mano

de obra y personas
interesadas en la

elaboracién”

® _
——————— i Titulo de capitulo
Vl Jauria Bold

Tamario 60 pt
Interlinea 64 pt
Alineado al centro

Alvarez | =

El Deivid | Bajada de titulo
Jauria Italic
Tamaifio 11 pt
Alineado al centro

de la tetera ' Bajada de titulo 2

Jauria Bold

8 Tamafio texto 21 pt
Tamafio namero 36 pt

Alineado al centro

David Alvarez se dedica a este oficio desde que tiene 18 afios. [~ i Cuerpo de texto 1
Comenz0 en los afios 80 como autodidacta, mirando Jauria Regular
y aprendiendo de otros artesanos que ya llevaban un tiempo Tamafio 10 pt
dedicados a este oficio. David siempre ha trabajado en el Interlinea 12 pt
torno, fue algo que le llamo la atencién desde un principio. Alineado al centro

Sin corte de palabras

No existia mayor proyeccion en la agricultura, porloque | 'Cuerpo de texto 2

el trabajo con esta roca se masific6 rdpidamente. Jauria Regular
La materia prima era practicamente gratis y su estructu- Tamario 10 pt
ra mineral facil de trabajar con herramientas corrientes. Interlinea 12 pt

Alineado a la izquierda
Con corte de palabras

Compuesto en 2 columnas
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“El problema no es la
materia prima, lo que
hace falta es mano
de obra y personas
interesadas en la
elaboracion”

El sueno de David es tener una escuela
para ensenar artesania en combarbalita
a la misma gente de Combarbala, ya que

considera que la piedra se encuentra cada
vez mas valorizada. Actualmente son mas

las personas que entran a los talleres a
conocer el trabajo manual que involucra

cada pieza y pueden observar todo el
proceso de elaboracion.

,,,,,,,,,, i Cita destacada

Jauria Bold

Tamaiio 31 pt
Interlinea 33 pt
Alineado al centro
Sin corte de palabras

+ Cuerpo de texto 3
Jauria Regular
Tamafio 18 pt
Interlinea 21 pt
Alineado al centro
Sin corte de palabras

process de daborusin

“El problema no es la
materia prima, lo que
hace falta es mano
de obra y personas

interesadas en la
elaboracién”™
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Diagramacion

Se utilizaron dos reticulas. La principal (reticula

1) se compone por 5 columnas. Cuando la pagina
contiene en su mayorfa informacion escrita, el texto
se diagrama al centro. En el caso de contener varias
fotografias, el texto sigue utilizando 3 columnas, pero
se alinea a la izquierda.

La segunda reticula (reticula 2) se compone por 2
columnas, y utiliza ambas para componer el texto.

12,7 mm |:

164,6 mm

7

Introduccion

La artesania repre:

una valiosa forma

e expresion cultural, la

que toma sus raices e

1

s tradiciones histéri

se renueva de gene-

racion en generacion

A lo largo de Chile/se ha desarrollado una gran riqueza y diver-
idad artesanal, dada por elementos vitale: i como materialidade:
ignificados y usos. Los cuales han ido creando una identidad y un

desarrollo cultural muy significativo para cada territorio.
Si_hacemos un| recorrido geografico por la produccién artesa-

nal de Chile, enla C

ar]

ta region, 9o kilomet

os al sureste de Ovalle
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1
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O]
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lar

ada piedra nacional

e |Chile en 1993 por el

Ministerio de Mineri
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del pais, es decir,

encuentra de mane-

ra natural exclusi
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-
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hermosas expresione:

el arte primitivo, rej

artidas hoy en diverso:
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D

creto 252, 1993) Est:
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e

igio y valor de la coj
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de todos quienes tra
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n en las labores y aci

ividades asociadas a su

£

explotacién, manufac

a y comercializacion

Si bien, el oficio

en

iedra combarbalita

1 elemento central en

torno al cual se confc

a la identidad de la ¢

muna —Combarbald—

cada vez son meno
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artesanos que se de
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Esta investigacid
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it

la Pontificia Univer
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Paleta de colores

Los colores de la publicacion se proyectan de manera
que puedan ser impresos en un sistema Offset a 4
colores, obtenidos a partir de la cuatricromia CMYK.
Ellibro, al igual que la piedra combarbalita, se consti-
tuye por una gran variedad de colores.

Los capitulos introductorios al libro se componen por
texto escrito de color negro (C=o0, M=o, Y=0, K=100)
y fotografias a color. Posteriormente el libro se divide
en 5 capitulos, cada uno compuesto por un artesano
diferente, por lo que se opt6 el uso de un color por
seccion, con el fin de identificar facilmente a cada
artesano dentro del libro.

Los colores fueron elegidos segtin la variedad de
colores de la piedra y segin la gama cromadtica que
constituian las fotografias de cada cultor.

C:77
M: 56
Y: 08
K: oo

C:24
M: 78
Y: 76
K: 18

C: 67
M: 57
Y: 40
K:31

C:58
M: 30
Y: 85
K:14

C:31
M: 67
Y: 66
K:33
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Fotografia

El principal recurso de comunicacién esta consti-
tuido por fotografias. Dentro del primer capitulo se
escogieron fotografias del paisaje y territorio de Com-
barbal4, con el fin de contextualizar al lector.

Luego se encuentra la clasificacién y ficha técnica
de las artesanias, en esta instancia se utilizaron foto-
grafias de estudio sin fondo, con la intencién de fijar
la atencién en las piezas artesanales.

Los 5 capitulos restantes siguen la misma narra-
tiva. Primero se presenta una fotografia tipo retrato
del artesano en su taller, luego una foto del espacio de
trabajo, le sigue una foto del artesano trabajando la
piedra, otra foto de sus herramientas y finalmente se
termina la seccidén con una fotografia del taller, todo
esto con el fin de contextualizar el espacio de trabajo
en el cual se crean las artesanias.

Luego se presenta el objeto a retratar mediante una
fotografia de estudio con fondo claro que evidencia
la evolucion morfolégica de la piedra en el proceso de
produccion, con el objetivo de hacer un pequefio resu-
men antes de mostrarla elaboracion. A continuacién se
desprende el paso a paso, para esta ocasion se utilizan
fotografias en primer plano de cada proceso, sacadas
en el estudio fotografico de la Escuela Disefio uc.

Este recurso es acompafado por una pequeiia
secuencia de fotografias que evidencian la etapa de
produccion en la que se encuentra el objeto. Estas
fotografias son de estudio y no presentan fondo.
Finalmente, y luego de haber mostrado todo el proce-
so productivo se presenta la foto de la pieza termina-
da ambientada en un contexto de uso.

Fotografia contexto territorial espacial

Introduccion

Fotografia contexto territorial espacial

Fotografias sin fondo. Estudio de fotografia Disefio UC

Técnica de

Esmerilado
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Fotografia de retrato en el taller del artesano Fotografia de herramientas en el taller Fotografia pieza terminada en su contexto de uso

Fotografia del artesano Fotografia que muestra la evolucién del objeto en su proceso de produccién Fotografia artesanias seleccionadas

Fotografia en secuencia del paso a paso

“Soy feliz trabajando
en la artesania,
me gusta mucho”
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Estructura de recorrido del libro

CONTENIDOS INTRODUCCION HISTORIA
1 2 3 4 5 6 7 8 9 12 13
LOS MAESTROS ARTESANIAS TECNICA TECNICA
LAPIDACION TORNO
14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25
TECNICA TECNICA ARTESANO I
ESMERILADO TALLADO David Alvarez
26 27 28 29 30 31 32 34 35 36 37
ARTESANIA T
tetera
38 39 40 41 42 44 45 46 47 48 49
50 5t 52 53 54 55 56 57 58 59 60 61
62 63 64 65 66 67 68 69 70 71 72 73
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ARTESANO 2

Luis Alday
74 75 76 77 78 80 81 82 83 84 85
ARTESANIA 2
Copa
86 87 88 90 o1 92 93 94 95 96 97

98 99 100 101 102 103 104 105 106 107 108 109
110 111 112 I3 114 115 116 117 118 119 120 121

ARTESANO 3 ARTESANIA 3

Jorge Castillo Iglesia
122 124 125 126 127 128 129 130 131 132
134 135 136 137 138 139 140 141 142 143 144 145
146 147 48 149 150 151 152 153 154 155 156 157
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158 159 160 161 162 163 164 165 166 167 168 169

ARTESANO 4 ARTESANIA 4

luis Flores Pingiiino
170 172 173 174 175 176 177 178 179 180
182 183 184 189 190 191 192 193 194 195 196 197
ARTESANO §
Nelson Castillo
198 199 200 201 202 203 204 205 206 207 208
ARTESANIA §
lagartija

210 211 212 213 214 215 216 217 218 220 221
222 223 224 225 226 227 228 229 230 231 232 233
234 235 236 237 238 239 240 241 242 243 244 245
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TALLERES GLOSARIO

246 247 248 249

BIBLIOGRAFIA

250 251 252 253

254

COLOFON

Analisis y estructura de contenidos

Para la creacion del relato se estableci6 una pauta que
estructure los contenidos.

Volviendo a los objetivos planteados, el objetivo
especifico 3, hace énfasis en la comunicacion efec-
tiva y difusién en los procesos de produccién de las
piezas artesanales y autoria de cada cultor, mediante
un producto editorial que involucre tanto variables
de disefio como también el desarrollo de contenidos
escritos y documentales. Siguiendo este propdsito
se jerarquiza el orden de los contenidos mediante el
siguiente esquema.

El oficio artesanal en piedra combarbalita es el
objeto de investigacion, de éste se desprenden en
primera parte el artesano, quien ejerce el oficio y
posee sus conocimientos, luego el territorio, el cual
configura la materia prima a trabajar y finalmente el
objeto artesanal como resultado final. Este diagrama
de interacciones es la pauta a seguir para estructurar
los contenidos.

Introduccion: Da a entender el contexto y las
razones que impulsaron el proyecto.

Historia: Historia del objeto de estudio: El oficio
artesanal en piedra combarbalita.

Artesanias en piedra combarbalita: Se presenta
el catdlogo de piezas artesanales que se producen
en la actualidad.

Técnicas: Se clasifican las artesanias por técnicas
de produccion, y se realiza una ficha técnica de
cada una de ellas.

Seleccion de piezas: Se presenta una muestra
representativa de piezas artesanales, que seran las
representadas a lo largo del libro.

Artesano 1: Se presenta al artesano, su especialidad
dentro del drea y su historia. Esta informacion esta
basada en la entrevista semiestructurada que se le
realizé previamente.

Luego de transcribir la entrevista, se estableci6 un
orden cronoldgico de la informacién con la finali-
dad de articular la linea narrativa y escribir el texto.
Finalizado esto, se le entreg6 el contenido escrito a la
periodista de la Universidad Catdlica, Josefina Hume-
res, quien hizo las respectivas correcciones de texto.
Ya editado el texto se le fue entregado a la profesora
guia Elena Alfaro, quien también realizé algunas
correcciones, dando pie a la redaccidn final.

Artesania 1: Se presenta el objeto artesanal que
fabrica el artesano anteriormente mencionado,
primero se muestra una fotografia del objeto en
sus tres fases de produccién, en conjunto a su
ficha técnica. Se hace un pequefio resumen acerca
de la historia y origenes de esta artesania y se
comienza explicando el paso a paso de su proceso
productivo. Las explicaciones referidas a cada paso
se hicieron mediante la descripcién dada por el ar-
tesano, en conjunto a mi propia observacién como
espectadora, ya que en algunos casos, la explicacién
del artesano no fue lo suficientemente clara.

Artesano y artesanias 2,3,4 y 5: Se vuelve a repetir
]la misma estructura de contenidos con el artesano 2,
3,4y 5Yy con los procesos productivos de las artesanias
confeccionadas por cada cultor respectivamente.

Glosario: Se construyo sobre la base de los con-
ceptos presentados en el libro, haciendo especial
énfasis en el marco de los procesos productivos.
Mezcla la experiencia y testimonio de los artesanos
y definiciones de la Real Academia Espafiola.
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Propuestas preliminares

A continuacion se presenta la primera propuesta que
se disefio, este acercamiento al formato se realizd
Unicamente con un artesano, a modo exploratorio.

Se hizo una maqueta de la propuesta para testear
aspectos graficos, estéticos y comunicacionales.

Los testeos consistieron en presentarle la pro-
puesta a académicos, compafieros con afinidades
graficas y posibles usuarios. Luego de su revision
se les pregunté sobre su apreciacién y comentarios
sobre éste desde el punto de vista comunicacional y
puntualmente se les pregunté: ;Entiendes claramente
los contenidos expuestos?, ;Qué aspectos te gustarfan
cambiar, agregar o sacar para lograr comunicar efecti-
vamente los contenidos?

Aqui se detallan algunos de los comentarios que
se tomaron para realizar el redisefio.

1. Otorgarle mds importancia a las fotografias, ya
que poseen un poder explicativo mas evidente que
las palabras, y hacen mas facil la comprension de los
procesos productivos.

2. Utilizar fotografias que muestren exactamente
el proceso que se esta explicando, ya que en algunos
casos la fotografias tienen un plano muy amplio y no
se entiende el paso a paso.

3. Numeros romanos tienen mucho protagonismo
en la pagina.

4. La misma estructura para representar los con-
tenidos hace muy mondtona la lectura. Probar con
otros recursos graficos mas infograficos.

5. Se sugiere cambiar la tipografia por alguna que
le entregue identidad al proyecto.

6. Sacar de la ficha técnica el precio de venta del pro-
ducto, ya que es un dato que se desactualiza ripidamente.

Tgtera

Eleccién de
la piedra

III

Torneo

Tapa tetera

Plantilla

II

Partes pequeiias

v X

Vaciado

IX

‘Torneo
tapa tetera

Lijado

§ VIII

Armado

8o
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Propuesta 2

Tomando en cuenta los comentarios descritos ante-
riormente, se procede a redisefar la propuesta grafi-
ca, con el fin de comunicar claramente los contenidos
y lograr que la lectura sea agradable para el lector.

Para esta nueva propuesta se probaron otro tipo
de tipografias, finalmente la tipografia Jauria fue la
escogida, ya que seguia siendo serif, pero contenia
cortes y un contorno irregular muy similar al de una
piedra. También se cambid la jerarquia de los conte-
nidos, esta nueva propuesta utiliza dos paginas por
paso productivo, una para la fotografia —-aumentando
asi su importancia- y otra para el contenido escrito.

Para agregarle un caracter infografico, se le agrega una
fotografia sin fondo que hace referencia a la parte que se
estd produciendo, con el fin de contextualizar al lector.

Luego de este redisefio se vuelve a testear la pro-
puesta siguiendo el mismo procedimiento descrito en
la propuesta 1.

Los comentarios recibidos utilizados para este
redisefio, fueron los siguientes.

1. Agregar una foto de la tetera —en este caso- para
visualizar con anterioridad el objeto a retratar.

2. Reducir el cuerpo de texto de los titulos, ya que
se les da una importancia innecesaria.

3. No usar corte de palabras para las citas, ya que
dificultan la lectura.

4. Ahondar més en el recurso iconografico, ya que
contintia siendo monotono.

Esta propuesta solo se realiza para el proceso de
produccion de la tetera, con la intencién de replicar
la estructura final de los contenidos a las otras cuatro
piezas artesanales.

Lo totora, srtesania o0 pledrs combarbaiios,
pmm—

Torneo cuerpo
de la tetera

Eleccion de
la piedra

Corte piedra
para el cuerpo Pegado tapa
de la tetera de la tetera

Pegado cuerpo Torneo tapa
de la tetera de la tetera
Vi

“Siempre he traba-
jado en torno, des-
de que parti. Fue lo
que més me llamo
la atencion”
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Lijado
tetera

Vaciado cuerpo
de la tetera

Vit

Partes
pequeiias

“Empezamos a crear co-
sas nuevas, ya no hacia-

mos solamente el ceni-

cero, el vaso, o la copa,

empezamos a innovar
en cosas de adorno”
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Propuesta final

Luego de realizar un redisefio de la primera pro-
puesta y un testeo de ésta, se comienza a disefiar lo
que sera la propuesta final. Para esto se rescatan los
comentarios anteriormente mencionados.

Para introducir el capitulo referido al proceso
de produccion, se produce una foto de estudio que
contiene al objeto a retratar en sus principales pasos
productivos. También se le agrega una pagina que
explique parte de la historia del objeto, su origen,
usos y contexto.

El proceso de produccién, contintia con la misma
jerarquia de informacion, pero se reducen las cajas de
texto de los titulos, y se cambian los niumeros roma-
nos de cada paso a nimeros arabigos - occidentales.

Dentro de este redisefio, se comenzaron a dia-
gramar los procesos de produccion de otros objetos
artesanales, por lo que se opt6 por otorgarle un color
distintivo a cada capitulo con la intencién de hacer
mas clara la division.

En relacién al recurso iconografico, se agregaron
todos los pasos de produccién -de la tetera en este

caso- en miniatura al final de cada p4gina. Todos los Eleccion
objetos presentan una opacidad del 50%, menos el 1

objeto que representa el paso que se esta retratando
en esa pagina, el cual no posee opacidad con el fin de
que resalte y evidencie en que parte del proceso se
encuentra el lector.

Finalmente se afiade una foto del producto final,
dentro de su contexto de uso.

En esta secuencia de fotos solo se retrata el proceso
de produccién de la tetera a modo explicativo, pero la
estructura se mantiene para los otros cuatro objetos, Carte piedra
copa, iglesia, pingiiino y lagartija contenidos en el libro.

Torneado
Caerpo de La ceters

4

Vaciado

cuerpe dola terers

5
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copa, empezamos a 8
innovar en piezas
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Pegado
ape elaesern

6

Torneado | Lijado
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7 10
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Portada

En una primera instancia se pensé en hacer la por-
tada en tapas duras de cartén piedra o cartdn kraft,
para que comunicara un caracter artesanal y natural
dado por las texturas y colores de ambos cartones,
con el titulo del proyecto serigrafiado. Posteriormen-
te se realiz6 una bisqueda de libros con contenidos
artesanales, y en la mayoria de los casos se utilizaba
una fotografia en la portada para comunicar parte de
los contenidos del libro.

Siguiendo esta linea editorial se realizaron 3
propuestas de foto:

1. Primer plano de un artesano con la combarbali-
ta en las manos.

2. Primerisimo primer plano de la piedra combar-
balita en bruto.

3. Plano detalle de la veta de la piedra

Luego de una primera revision, se consider6 que la

;e‘fgﬂaestros de
ombarbala

Relatos artesanales

1. Primer plano de un artesano con la combarbalita en las manos.

propuesta 1 (primer plano de un artesano con la com-
barbalita en las manos), le otorgaba mayor jerarquia
a uno de los artesanos, por lo que se descarté su uso,
con la intencién de igualar la importancia de éstos
dentro del relato.

Para las otras 2 propuestas se hicieron pruebas de
impresion con la intencién de determinar cual serfa
la portada final.

La propuesta 3 (plano detalle de la veta de la piedra)
fue bastante atractiva, pero se alegaba del tipo de
fotos utilizadas en el interior del libro.

La propuesta 2 (primerisimo primer plano de la
piedra combarbalita en bruto) también fue atractiva,
tenia el mismo estilo de fotos utilizadas al interior del
libro y evidenciaba la morfologia y variedad de colo-
res de la piedra, por lo que se la eligié como portada.

El titulo se diagramo en el costado inferior dere-
cho para no interferir con el contenido fotografico.

;5 Maestros de
#. Combarbala

smbarbalite

2. Primerisimo primer plano de la piedra combarbalita en bruto.

Maestros de
Combarbala

Floficiteh pie dra combarbalita &

3. Plano detalle de la veta de la piedra
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240 mm

400 mm

20 mm

100 mm
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Técnica de

Tallado

“El problema no es la
materia prima, lo que
hace falta es mano
de obra y personas
interesadas en la

elaboracion”

o o
o L e g sac
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12 copa, jia en pied pucde
ser tanto funcional come decorativa, dado sus
caracteristicas. Las vetas natursles de 13 roca le
aportania cuatidad &

fisica, el atribute funcional.

A funizo, a Luis le gustar
poesta establecido en €

ciudodes del pais 4 comerci
et S

pocoy concaerda con atcos

en que esta ¢ la altima gew
qurda dedicandose a esto.

Corte

de la piedra

1
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Jorge
Castillo

“Nosotros ibamos
como asociacion y
vendiamos un camion
de artesanias, era una
locura, y ahi se dioa

conocer la combarbalita”
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Lagartija

Nelson
Castillo

Nelsan nas
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Publicacion

Pasos para publicar un libro

Segtin la Cdmara Chilena del Libro, la edicion de
un libro comienza con la creacién de su obra y su
Registro de Propiedad Intelectual, luego de esto es
necesario definir qué alternativa de edicién se ha de
tomar, edicién Editorial o Autoedicidn.

“La Edicion Editorial es en la que se involucra a un
agente editor en el proceso, es decir, se contacta la
editorial y se le hace entrega de un borrador de la obra.
El editor tardard un tiempo en dar respuesta al autor,
en caso que la respuesta sea afirmativa, se acordara
mediante un contrato de edicidén, las condiciones, obli-
gaciones para cada parte.

La Autoedicién, es aquella en que es el propio autor el
responsable de la edicién y no existe editorial involu-
crada.” (s/f)

Luego se debe hacer la cotizacién a imprenta,
corregir y diagramar el libro. Antes del proceso de
impresion debe ser asignado el 1SBN?2 (International
Standard Book Number), para esto es importante ya
tener definido el formato que tendra el libro. Final-
mente viene el proceso de difusién y distribucion.

Propiedad intelectual

Para la creacién de un proyecto editorial se deben te-
ner en cuenta aspectos legales tales como el derecho
de autor. La ley N° 17.336 sobre Propiedad Intelectual
protege los derechos que, por el s6lo hecho de la
creacion de la obra, adquieren los autores de obras de
la inteligencia en los dominios literarios, artisticos y
cientificos, cualquiera sea su forma de expresién; y
los derechos conexos que ella determina. El derecho
de autor comprende los derechos patrimonial y mo-
ral, que protegen el aprovechamiento, la paternidad y
la integridad de la obra.

La inscripcion de Maestros de Combarbald en el
registro publico de propiedad de derechos de autor,
debe hacerse por el titular de la obra, mediante el
formulario de solicitud de inscripcion.

Seguin Chile atiende, en caso de ejemplares
impresos, como es el caso, se recibird una copia del
material en una carpeta, anillado, encuadernado o
bien empastado. (s/f)

Para hacer efectiva la inscripcién, se debe hacer
un pago correspondiente al 10% de la UTM para
obras escritas, monto equivalente a $9.270 para el
afio 2018. La incorporacidn en el registro contempla
una vigencia que se extiende durante toda la vida del
autor de la obra y por 70 afios mas, contados desde la
fecha de fallecimiento.

2

El International Standard Book
Number (ISBN) es un sistema
internacional de numeracion e
identificacién de titulos de una
determinada editorial, aplicado
también a Software.
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Financiamiento

En una segunda etapa, se pretende ampliar la inves-
tigacion, incorporando a nuevos cultores, y trans-
formando la propuesta en una publicaciéon impresa
por medio de una editorial o una autoedicion con la
ayuda de financiamiento. Esto implica como primera
opcion, postular a un fondo de la cultura para gene-
rar nuevos contenidos, editar y generar recursos para
la produccién gréfica del proyecto, asi como tam-
bién para la traduccion de los contenidos al idioma
Inglés, ya que como menciona la Politica Nacional
de Artesania 2017-2022, es importante considerar la
traduccion para la circulacién internacional de las
publicaciones que promuevan los saberes artesanales,
oficios y artesanos(as).

Fondo Nacional del fomento a la Artesania,
modalidad Investigacion.

Esta modalidad apoya a aquellos proyectos de inves-
tigacion tedrica y desde la practica disciplinar (inves-
tigacidn sobre técnicas, materiales, entre otras) que
consideren una difusién coherente con la propuesta.
Se podra abarcar entre otras materias, dmbitos vincu-
lados a la creacidn, historia, teorfa, critica, curaduria,
archivistica, documentacidn, técnicas, conservacion,
museografia y catalogacién. Monto maximo por
proyecto: $20.000.000.

Ley de donaciones culturales

En el caso de no obtener la aprobacién por parte del
fondo concursable, se presentard el proyecto a la ley
de donaciones culturales categoria patrimonio cultu-
ral, subcategoria puesta en valor.

En este caso, el financiamiento para la impresion de
la publicacién deberd considerar la asociacién a algu-
na editorial que respalde la publicacion.

Segtin la Ley de donaciones culturales, éste es
un instrumento de financiamiento para proyectos
artisticos, culturales y patrimoniales, en que concu-
rren recursos privados y publicos: por una parte, el
donante privado aporta directamente a un proyecto
y, por la otra, el Estado le otorga beneficios tributa-
rios al donante, dejando asi de percibir parte de los
impuestos que este deberia pagar en el ejercicio en
que se hace efectiva la donacién.

Otra posibilidad, es generar una alianza directamen-
te con una editorial, por ejemplo Ocho Libros, Hueders,
Ediciones uc, para que se haga cargo de la edicién,
publicacién y distribucion del libro.
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Costos del proyecto

En el caso de que se opte por la autoedicién, los cos-
tos del proyecto serian los siguientes:

Honorarios

-Investigador (3 meses de trabajo): $ 1.500.000
-Disefiador editorial (1 mes de trabajo): $ 500.000
-Editor de textos (1 mes de trabajo): $500.000

Gastos operativos

-Registro ISBN (tarifa afio 2018): $9.270
-6 Viajes a la comuna de Combarbala
(bencina, peajes, alimentacién): $180.000

Cotizacion

-Volumen de impresién: 1000 ejemplares.

-Tipo: Libro.

-Formato (240 x 190 mm) Cerrado.

-Tapas (240 x 382 mm) Extendido con lomo
incluido en Environment natural smooth 270 grs
impresas a 4/1 colores.

-Interior: 254 paginas en papel bond ahuesado de
90 grs. Impresion a 4/4 colores.

Encuadernacién: Costura Hilo Hotmelt

Tiraje: 1000 unidades

Se cotizaron 2 imprentas, Ograma y Aimpresores,
para tener dos referencias de costo.

Ograma

1000 copias: $ 8.451.000.- + IVA
Costo unidad aproximado: $8.451

Aimpresores

1000 copias: $ 6.075.000.- +IVA
Costo unidad aproximado: $6.075

Si se considera la opcién mas econdmica, el proyecto
tendria un costo de 8.764.270 por lo que el costo de
cada libro seria de 8.800 aproximadamente.

‘{A)IMPRESORES

Av. Gladys Marin Millie 6920, Estacion Central, Santiago de Chile
Teléfono: (56 2) 2440 5700 / Fax: 2440 5890
info@aimpresores.cl

Empresa :
Atencion a : Srta. Isabela Herrera
Teléfono :
Ejecutivo Directo : Maria Jesus Lopez Valdés
Teléfono : 2440 5742 /06 159 5945

PRESUPUESTO

| 'De acuerdo a o solicitado por Ustedes, remitimos el siguiente uesto:

6041_0-205765

Fecha : 12/07/2018

No Considera Comision de Agencia

Producto : LIBRO
Formato Cerrado : 190 x 240 [mm]
Formato Extendido : 380 x 240 [mm]

Extension : 252 Paginas Interiores Impresas a 4/4 Colores Proceso

Papeles : Bond Ahuesado de 90 grs.

Tapa : 4 Péginas Impresas a 4/4 Colores Proceso

Papeles : Couché Opaco de 300 grs.

: Més Polit ir
Encuadernacion : Costura Hilo y Entapado Hot Melt.

Opaco en Tiro.

Antecedentes : Archivos en PDF Proporcionados por el Cliente para Salida a Sistema Directo a
Planchas con Pruebas de Color Digital e Improof.

Cantidad de Ejemplares :

Total Neto

1.000 $  6.075.000.-

Presupuesto valido para productos impresos antes del 31 de Agosto del 2018

La presente oferta comercial queda sujeta a Ia di

de papel y a la factibilidad de

produccion en los plazos requeridos por el cliente, al momento de confirmar Ia orden.

ACEPTADO CLIENTE

Precios no Incluyen IVA

A IMPRESORES S A.

‘Se acepta una variacion de la cantidad solicitada en un rango de +/- 5% la cual sera facturada al valor del ejemplar adicional
Este presupuesto se mantiene proforma hasta el cierre completo del material proporcionado por el cliente
Despacho del volumen total solo a un lugar fisico dentro de la Ciudad de Santiago

Sieste es aceptado, se debera confirmar

de méquina y papeles con su ejecutivo directo

En Caso de recepcion Incompleta o ilegible, favor Comunicarse al (56 2) 2440 5700
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Distribucion

Considerando las dos modalidades de edicién, edi-
torial o autoedicidén, Maestros de Combarbald tendria
distintos tipos de distribucién.

Segun la cdmara chilena del libro, “para la distri-
bucién se debe contactar directamente a una libreria
y realizar un compromiso entre la editorial y el distri-
buidor, acordando las situaciones entre ambos para el
trabajo, descuentos, cuotas, consignacion, etc., para
asi saber en qué condiciones viene el envio”. (Cdmara
Chilena del Libro, s/f). Lo usual es que el distribuidor
del libro aumente sobre el precio de compra entre
un 30% a un 40% para la venta final. Tomando un
porcentaje similar como ganancia personal.

En el caso de optar por la modalidad de editorial,
serd ésta la encargada de contactar a las librerias para
que lo distribuyan a lo largo de todo Chile, asegurando
una buena reparticién. El problema de esta modalidad
es que el porcentaje de ganancia que recibe el autor
suele ser de un 10% o 15% por ejemplar vendido. Como
se menciono anteriormente, editoriales como Ocho
Libros, Hueders, Ediciones uc, o editoriales de nicho,
afines al tema, serian posibles alianzas para la edicidn,
distribucién y difusion del proyecto.

En la autoedicidn es el autor quien decide como
distribuir el libro. En este caso se buscaran otro tipo
de alianzas estratégicas que ayuden a la distribucion,
como Fundacion Artesanias de Chile, Muestra inter-
nacional de Artesania uc, tienda Mercado de Oficios,

La Tienda Nacional, por nombrar algunas. En el caso
de ganar el fondo concursable se podria entregar
como retribucion al estado, un libro a las 445 bibliote-
cas publicas que componen la DIBAM.

Dentro de la Cuarta Regién, la Municipalidad de
Combarbald, Museo de Limari, Museo Arqueoldgico
de la Serena y Observatorio de Combarbala podrian
ser posibles espacios para la exhibicién y comerciali-
zacién del libro. También podrian considerarse otros
espacios dedicados a la artesania a lo largo de Chile,
tales como Museo de Artesania Chilena en Lolol, y
tienda del Museo de Arte y Artesania de Linares.

Para esta primera edicion, el ndmero de ejem-
plares impresos para cada libro serd de 1000 ejem-
plares, donde 50 de ellos serdan destinados a los
artesanos que colaboraron en el proyecto, y los
otros 9oo seran distribuidos en los espacios ante-
riormente mencionados. Los 50 libros destinados a
los artesanos seran repartidos proporcionalmente.
Considerando que para esta instancia colaboraron
5 artesanos, cada uno recibird 10 ejemplares como
retribucion a su tiempo y ensefianzas.

Otra manera de distribucién serd la venta del libro
mediante la creacidn de la pagina web Maestros de
Combarbald, que de a conocer el proyecto y que posea
la opcion de inscripcidn para adquirir el libro, am-
pliando asi el contexto de compra a otros soportes que
permitan la venta y despacho a lo largo de todo Chile.
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Difusion

Al considerarse un proyecto que tiene como objetivo
general, contribuir al conocimiento, valoracion, difu-
sidén y preservacion de la artesania en piedra combar-
balita. La difusién del proyecto se transforma en un
aspecto fundamental para dar a conocer el oficio.

Para esta primera instancia se cre6 mediante la
red social Instagram, una cuenta llamada
@maestroscombarbald, donde se ha ido publicando
constantemente fotografias y contenidos que den a
conocer el proyecto.

Desde su creacién a la fecha, el perfil creado
cuenta con mas de 800 seguidores, de los cuales se
encuentra @artesaniasdechile, @chileamano,
@creadoenchile, @factoriadeoficios, @fiochamalen,
artesanos, talleres de artesania, pequefias editoriales y
personas relacionadas al &mbito del disefio en general.

Tomando las estadisticas que proporciona la
aplicacion, se registra que el 26% de los seguido-
res corresponden al género masculino y el 74% al
femenino. Seguin los datos referidos al rango etario,
se encuentra que la gran mayoria del piblico posee
entre 25 y 34 aflos, con un 34% de presencia, a este
le sigue el rango etario entre 35y 44 aflos con un
28%, y luego el de 18-24 afos y 45-54 afios con un
16% y 15% de seguidores respectivamente. También
ha existido una retribucién positiva a través de
comentarios que apoyan el proyecto e interacciones
inesperadas por parte de los seguidores.

Para una segunda instancia, y contando con alguno de
los métodos de financiamiento mencionados anterior-
mente, se propone ampliar la difusion a otros medios y
soportes, como por ejemplo, mediante el lanzamiento
del libro en la Municipalidad de Combarbala con los
artesanos colaboradores, las autoridades y medios

de prensa encargados de difundir la noticia. Por otra
parte se plantea la exhibicién del libro en la Muestra
de Artesania uc, en conjunto a Nelson Castillo, uno

de los artesanos presentes en el libro, expositor en
esta instancia, y ganador del Sello de Excelencia de
artesanfa 2018. También se propone la creacién de una
pagina web que dé a conocer el proyecto, y que posea

la opcidén de inscripcién para adquirir el libro, amplian-

do asi los canales de difusién y distribucion.

Rango de edad Todos nores Mu

”h QA ® O @

yublicacic
ublicac

Maestros de

Combarbala
Promocionar

Editar perfil

Maestros de Combarbala
Art
Serie de relatos sobre oficios artesanales en piedra
combarbalita.
Combarbala
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Alvarez
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Les gusta a milenavodanovic, sofcalvo y 158
personas mas

maestroscombarbala Maestros de combarbala es
un proyecto editorial de registro sobre el oficio
artesanal en piedra combarbalita, para ayudar a
salvaguardar el patrimonio inmaterial que
constituye esta artesania.
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maestroscombarbala
@gdibujante ambas lo son, el
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de Combarbala, y se explota con fines artesanales,
Fue declarada piedra nacional en 1993 por el

ministerio de mineria.
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Modelo del proyecto

Producto

Libro de registro sobre el oficio artesanal en piedra
combarbalita, que visibiliza al artesano y a los pro-
cesos productivos que existen detras de cada pieza
artesanal. Su valor diferenciador radica, primero, en
poner foco en el concepto de salvaguardia del Patri-
monio Inmaterial, promoviendo el conocimiento,

valoracidn, difusién y preservacion de esta artesania.

Segundo, en ser el tinico tipo de registro fotografico
existente que rescata la artesania en combarbalita, a
través de una muestra representativa de piezas que
se comercializan en la actualidad, en conjunto a sus
procesos productivos, y técnicas basadas en los testi-
monios de los propios cultores.

Mercado

Como se ha mencionado anteriormente, el merca-
do corresponde a hombres y mujeres, estudiantes,
docentes, investigadores y a todo aquel interesado
por los saberes artesanales en piedra combarbalita,
variedad de técnicas, universo de piezas o de la arte-
sania en general.

Cliente

En primera instancia los clientes de Maestros de
Combarbald, son librerias, tiendas, tiendas - museos y
editoriales afines al tema a lo largo de Chile. Ademas
como proyeccidn, otros clientes interesados podrian ser
entidades como la Dibam, ya que el libro podria estar
presente en las Bibliotecas, Archivos y Museos que al-
berga, retine y custodia el Patrimonio Cultural de Chile.
Por ultimo, en Chile hay mineras administradas
por entidades privadas, las cuales se configuran como
potenciales clientes, en cuanto les interese apoyar pro-
yectos sociales dentro de la Region, un ejemplo de esto
es la minera Carmen de Andacollo, la cual se encuen-
tra en la Regién de Coquimbo, 55 kilémetros al sudeste
de La Serena y 178 kilometros al sur de Combarbala.

Competencia

Si bien el mercado editorial en Chile es bastante
competitivo, y existen publicaciones que abarquen
los oficios artesanales a lo largo de todo Chile, no
existe hasta ahora una que sea exclusivamente del
oficio artesanal en piedra combarbalita.

En general los libros relacionados al &mbito de la ar-
tesania suelen ser técnicos, como lo es la publicacion
“Crin, una guia para principiantes”, o inicamente
testimoniales como el libro “Tesoros de la Tierra”. Por
dltimo existen publicaciones académicas como “Chile
artesanal, patrimonio hecho a mano”, el cual hace un
estudio de caracterizacion y registro de Artesanias
con Valor Cultural y Patrimonial, donde se nombra la
artesania en piedra combarbalita, pero no se pro-
fundiza en ella, si no que hace un recorrido por las
artesanias de Chile.

Por lo que Maestros de Combarbala se posiciona
como un proyecto pionero en este ambito, donde se
exponen tanto elementos técnicos como testimonia-
les mediante un registro fotografico de alta calidad.
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Socios claves

I. Artesanos en piedra combarbalita

Cultores retratados en el libro “Maestros de Com-
barbald”, sin ellos este proyecto seria imposible, ya
que sus relatos, historias y demostraciones empiri-
cas de los procesos productivos hicieron posible la
construccién de los contenidos expuestos en esta
investigacion.

2. Tienda Fundacion Artesanias de Chile

Se encarga de entregar el espacio para la exhibicion
del libro “Maestros de Combarbala”. Esta tienda con-
tiene una seccion de consulta para libros dedicados a
los oficios artesanales de Chile.

3. Muestra Internacional Artesania UC

Entrega un espacio de difusién para la exhibicién
del libro “Maestros de Combarbald”, y para los
artesanos en piedra combarbalita brindandoles la
posibilidad de comercializar sus artesanias en un
espacio de alta concurrencia.

4. Municipalidad de Combarbala
Brinda apoyo para la postulacién al Fondo Nacional,

linea de Artesania, modalidad investigacion. Ademas
se encarga de brindar el espacio para el lanzamiento
del libro “Maestros de Combarbald” en la comuna.

5. Dibam

Distribuye el libro Maestros de Combarbald a lo lar-
go de las Bibliotecas, Archivos y Museos que alberga
para custodiar el Patrimonio Cultural de Chile.

Recursos claves

Humanos

Artesanos en piedra combarbalita, periodista para la
edicion y correccion de textos, disefiador grafico en-
cargado del disefio editorial, fotdgrafo, investigador y
mediadores para lograr generar las alianzas.

Financieros
Financiamiento para la edicién, publicacién, distri-
bucién y difusién del libro a nivel nacional.
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Viabilidad

Impacto

Impacto social

La publicacién busca dar a conocer y poner en valor
el oficio artesanal en piedra combarbalita. Esto es

de gran importancia ya que mediante su registro se
visibiliza al artesano y a los procesos productivos que
existen detrds de cada pieza artesanal, generando
una mayor valoracién y concientizacién por parte

de la audiencia, la cual suscita un efecto positivo en
ambitos comerciales y emocionales para el propio
artesano, que lo incentiva a continuar con su oficio y
a transmitirlo, ayudando a salvaguardar su patrimo-
nio inmaterial.

Impacto cultural

Las artesanias tradicionales, como lo es el oficio ar-
tesanal en piedra combarbalita, configuran parte im-
portante de la identidad y el patrimonio cultural del
pais, por lo tanto, al ayudar a salvaguardar este patri-
monio inmaterial se produce un impacto cultural, en
cuanto se preservan estos conocimientos, aportando
a la memoria histérica de nuestra identidad.

Proyecciones

En el caso de ganar el fondo Nacional, linea Artesania,
modalidad Investigacién. Se proyecta ampliar la inves-
tigacion, incorporando a nuevos cultores, y transfor-
mando la propuesta en una publicacién impresa de
1000 ejemplares para una primera edicién, ademas de
la traduccion de los contenidos al idioma inglés, y la
difusién y distribucion del libro a lo largo de Chile.

Si el proyecto tiene éxito, se propone ampliar esta
investigacidn hacia otras dreas de la artesania, que
al igual que este oficio, se encuentren en estado de
vulnerabilidad, debido a problemas en la transmision
de sus saberes. No se menciona ningtin oficio a modo
de ejemplo, ya que para inferir este diagnostico, se
deberd incurrir en una investigacion previa.
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Conclusion

El proyecto Maestros de Combarbald nace desde la
inquietud de ayudar a salvaguardar el Patrimonio
Inmaterial que constituye el oficio artesanal en piedra
combarbalita. A lo largo de la investigacion, el estado
de vulnerabilidad dado por la inexistente trasmision
de saberes y el desconocimiento de las personas
sobre esta artesania, aparecen como el principal
problema, ya que revelan un futuro incierto en su
continuidad. “Registrar para proteger”, es la frase que
resume esta iniciativa. La importancia de rescatar,
visibilizar al artesano y a los procesos productivos
que existen detras de cada pieza artesanal es enorme,
no solamente por el factor emocional brindado y

el efecto positivo en dmbitos comerciales que trae
consigo, si no por el valor afladido para el propio
artesano, que lo incentiva a continuar con su oficio.
Es por ello que se planted el rescate del libro impreso,
por su permanencia en el tiempo, por sus cualidades
fisicas que lo hacen intervenible, portatil, versatil e
inagotable y por las facilidades que tiene llevarlo a
otros medios como son las exposiciones, formatos
digitales, nuevas ediciones etc. Lo que hace del

libro una fuente infinita de posibilidades para el
aprendizaje y la difusién del conocimiento.

Cabe mencionar que este proyecto buscd generar un
antes y un después en la manera en que las personas

entienden los procesos artesanales, especificamente
del oficio en piedra combarbalita, con un formato
que intenta alcanzar una difusién accesible, poner en
valor y acercar estos conocimientos a las audiencias.
Asi, Maestros de Combarbald, busca contribuir al
conocimiento, valoracién, difusién y preservacion de
la artesania en piedra combarbalita, pero teniendo
en cuenta que ésta no es la solucién definitiva del
problema, sino que se conforma como el punto
de partida para continuar desarrollando nuevas
estrategias que ayuden a su visibilidad, y aseguren
una continuidad en este oficio patrimonial de
identidad local.
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Entrevistas

Pauta de preguntas

¢Hace cudnto tiempo se dedica al oficio en combarbalita?

Y cémo aprendid el oficio?

(Cudl es su especialidad?

(Cémo obtiene la materia prima?

(Cémo comercializa sus productos?

¢Lo considera rentable?

(Coémo proyecta su drea de trabajo?

(Como se proyecta en 10 arios mds?

Qué cree que pasard con el oficio en combarbalita en 20 afios mds?
(Cree que la piedra es valorada por los chilenos? ;Por qué cree eso?
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David Alvarez

(Hace cuanto tiempo se dedica al oficio en combarbalita?
Desde toda la vida, desde el afio 80, hasta la fecha,
tenia 18.

(Y como aprendio el oficio?

Autodidacta, mirando y practicando, mirando a los
otros artesanos que ya habian empezado en esta
elaboracion en los afios 8o.

(Cual es su especialidad?
Siempre he trabajado en torno, desde que parti, fue
lo que mas me llamo la atencién.

({Como obtiene la materia prima?

Nosotros mismo vamos a sacar de la mina La Rosita,
de ahi extraemos, la elegimos y la elaboramos nosotros
mismos hasta ponerla a la venta. Porque nosotros so-
mos un equipo que trabajamos con Juan Frivola, somo
3 artesanos, y cada uno tiene su especialidad, unos es
torno, otros trabajan en corte, otras personas trabajan
haciendo figura de animales, otras puliendo.

({Como comercializa sus productos?

Hay sal6n de venta, hay personas que vienen a
comprar, pero también nosotros hacemos trabajos a
pedido a las personas que ya nos conocen por afios, a
las cuales se les esta proveendo constantemente.

(Lo considera rentable?
Si, ahora hay una mayor rentabilidad, a lo que fue

hace unos afios atrds, nosotros empezamos a trabajar
por una necesidad econdémica en los afios 80, aca para
la depresion del 8o fue nefasto para Combarbald, ya
que es una zona netamente minera y se cerraron dos
plantas de tratamiento que habfan acd y por ende
todas las mineras cerraron, asi que en ese tiempo, la
que era la agricultura era bastante bajo, no tenfamos
mayor proyeccién en agricultura, y de ahi se masifico
lo que era el trabajo de la artesania, y por lo mismo
tuvo mds auge, mas conocimiento, porque ya se
llevaron en mayoras cantidades a La Serena, Vifia del
Mar, Santiago. De ahi nosotros también empezamos
a crear cosas nuevas, ya no se hacfa solamente el ce-
nicero, el vaso, o la copa, se empezaron a innovar en
cosas de adorno, por ejemplo las piletas, las figuras,
empezaron a elaborarse.

(Cuales son los principales problemas que enfrenta?
El problema ambiental siempre ha estado, dado la
situacion, por la polucién de polvo, es lo tinico, pero
no hay restriccion.

({Como proyecta su area de trabajo? ;Qué le gustaria
que pasara en unos 10 afios mas?

Eee, en 10 aflos mds, personalmente me gustaria
tener una escuela acd en Combarbald, con material,
con gente de acd de Combarbald también, porque ya
también la artesania, si bien es una fuente de trabajo,
actualmente estd mejor valorizada de lo que fueron
los afios 80. A nosotros nos entregd muchas facili-

dades la llegada de turistas y esas mismas personas.
se interesaron en comercializar en los afios 9o. De
hecho acd en este taller, se estuvo exportando, a
Argentina, Italia, Estados Unidos, Espafia, ya, y ellos
a nosotros nos abrieron las puertas a que esto si era
rentable, podia ser rentable, pero si también tuvimos
que darle mas calidad a nuestro trabajo.

({Qué cree que pasara en 20 afios mas con el oficio
en combarbalita?

La proyeccion es dificil, no hay actualmente personas
jovenes interesados en trabajar la combarbalita, pero si a
lo mejor si se diera la situacién nuevamente, por necesi-
dad, a lo mejor tendria que haber algtin tipo de escuela o
una mayor proyeccion, para que se mantuviera. El pro-
blema no es la materia prima, lo que hace falta es mano
de obra y personas interesadas en la elaboracion.

(Cree que la piedra es valorada por los chilenos?
Actualmente, ya se ha dado mas valor, la gente estd
entrando a los talleres a conocer como es el trabajo,
y de ahi se lleva una mirada diferente al trabajo que
conlleva la artesania en combarbalita. Por lo mismo,
ya llega con otra idea a comprar, si recibe un obse-
quio, a valorar el obsequio y a lo que cuesta hacerlo y
lo hermoso que es, porque es tnica.
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Nelson Castillo

(Hace cuanto tiempo se dedica al oficio en combarbalita?
Yo llevo, a ver, empecé como a los 13 afios, 12 afios
mds menos, debo llevar 306 afios trabajando.

(Y como aprendio el oficio?

Acéd, primero mirando, con trabajos bien rusticos,
antes los nifios iban picaban un cenicero, yo tam-
bién, y en ese tiempo no habia muchos recursos y por
necesidad uno para tener algunas monedas me ponia a
copiar a los nifios. Hacia cositas de corte, unas casitas,
cuando yo tenia 13, 14 afios, ya después en el liceo me
hice un amigo, ahi me ensefiaron mas y después ya

al salir del liceo conoci al don Nelson Aguilera que

él también va a la feria conmigo y el me ensefio a
trabajar, los hermanos mayores de él empezaron con
esto, los tios entonces por eso él ya sabia, tenia mas
nociones y a lo mejor tenia mas talento, mas habilidad,
el tio de ellos, cuando era nifio hacfa bolitas de piedra,
hacia cuencos entonces creo que la abuelita de ellos,
entonces, porque no habia un botén, hacia un botén
de piedra, entonces de ahi mas o menos viene esto y
de mucho antes, porque hay trabajos diaguitas.

(Cual es su especialidad?

Yo, la lagartija, yo creo que me los llevo a muchos por
la habilidad que tengo, por la rapidez y he hecho mu-
cho el tallado. Acd con el Lorenzo, a ver, una vez, por
este tio una vez hizo una parecida entonces y como
era de aci, algo de acd nosotros pensamos que iba a
ser bueno porque es lo que mas identifica esta zona,

por lo arido es el lagarto. Y empezamos y gusto tanto,
que llevamos imaginese desde, a ver llevamos casi 30
afos haciendo lagartijas.

({Como obtiene la materia prima?

Emm de dos formas, uno la va a buscar o la compra.
Voy a yacimientos particulares, pero a mi me dan
permiso. Hay piedras que para el tallado tienen que
ser relativamente blandas, pero firme a la vez. Vamos
acd arriba a los andes se llama el sector, y esa es una
mina de los manzanos, y otra es de un caballero que
no es de ac, pero el encargado me da permiso para ir a
buscar, esa tiene los colores como mads tipicos el rojizo,
el amarillo, el rosado, porque hay piedras como esa
celeste que ve usted que es muy dificil de encontrar,
esa ya estd agota.

({Como comercializa sus productos?

Por encargo la gran mayoria y otras en ferias, voy a

la de la catodlica y ahora ya hace dos afios voy a una
feria que hacen en vifia del mar, y me ha resultado ahi
bastante bueno y ahora fui también a bahia inglesa,
ahi a caldera para semana santa. Y los encargos son
de clientes, a ver, en Santiago hay una sefiora en los
dominicos que se dedica a vender artesania, y ella me
compra, hay de Valparaiso, también hay otro de un
museo, del muelle, de galeria de artesania y lo otro
que vendo harto son los Moais para la Isla de Pascua,
hay tres clientes que me compran de all4, como hay
tres empresas en Santiago que se encargan de man-

dar las cosas a la isla de pascua Tairenga, Rapa Nui,
entonces uno manda a esa empresa y ellos mandan
directamente por cobrar al cliente alla.

(Lo considera rentable?

Para mi si, cuando hay encargos si ha sido rentable,
claro que hasta cierto punto también porque ahora
por el asunto de la tierra nosotros nos estamos ma-
tando de a poco, si ya yo tengo dos amigos que le han
encontrado tierra en los pulmones, entonces ya como
que se han dejado de hacer, si eso ya es el gran detalle
de porque no muchos quieren trabajar en esto, por la
contaminacién de uno, y de contaminar a los demads
porque esto echa mucho polvo.

({Como proyecta su area de trabajo? ;Qué le gusta-
ria que pasara en unos 10 afios mas?

Jubilado ojala jaja, no sé, en esto yo creo lo mismo, si
la salud me acompaiia, voy a seguir igual en lo mismo
porque ya a esta edad es dificil encontrar otro trabajo.

({Qué cree que pasara en 20 afios mas con el oficio
en combarbalita?

Yo creo que van a haber, pero por hobbie no mas, van a
trabajar algunos por hobbie porque igual , no sé, a algu-
nos les gusta, pero no dedicarse a esto para vivir, si no
que por hobbie. Yo tengo una hija pero a ella no le gusta,
de hecho a ella no le gusta que trabaje en piedra, por lo
mismo, por la contaminacién . Yo tengo otros oficios, se
varias cosas, pero a ella quiere que trabaje en eso ahora,

116



que deje la piedra para dedicarme a lo otro.

({Cree que la piedra es valorada por los chilenos?

Por el chileno no, por el extranjero si, porque cuando
uno asiste a ferias o tiene encuentros con otras perso-
nas, siempre el chileno tipico, no esta piedra es muy
blanda, es de mala calidad, no le cuesta nada hacerlo,
algo que siempre dicen es que no cuesta nada hacerlo,
en cambio y no aprecian el trabajo asi, ven que algo
sea grande y barato, en cambio el extranjero ve la
pieza en si, la mira, la valora, en cambio no el chileno
siempre tiene que ver el tamafio y el valor, nunca ve el
trabajo en si.

Luis Flores

¢{Hace cuanto tiempo se dedica al oficio en combarbalita?
Hace 40 aflos aproximadamente

(Y cémo aprendio el oficio?

En el colegio los profesores, como trabajos manuales
nos ensefiaron a cortar piedras, pero después hubo
una época en que un par de grupitos empezaron a
trabajar la piedra combarbalita, un jefe de estacidn,
él tenia la posibilidad por la locomocién del tren, el
trabajaba haciendo collares, y ahi se le despertd el
apetito a varias personas, eran muchos jévenes entra
15y 17 afios, esto en los afios 70’y ya el 75’ yo me
dedique a esto, a aprender a trabajar, hacia trabajos
para vender, ya no era por hobbie el par de aritos que
hacia uno.

(Cudl es su especialidad?

Los tallados, hacer figuras de animales, antiguamente
yo hacfa muchos aros, aros de paloma. Pero siempre
tratando de ser diferente para poder vender, ya en

los 80’ fue el apogeo del oficio, éramos como 300
artesanos, uno hacia algo y llegaba un comerciante,
los comerciantes llevaban las piezas a todas las partes
de pais. Se hacian muchas iglesias, casitas, aros.

Hay muchas cosas que los artesanos dejan de
hacer porque no suben de precio.

Los artesanos iban a vender a la recova, en ese
tiempo existia una sola locomocién que iba en la
mafiana y se devolvia a las 5, entonces uno iba a la
recovay a las 4 uno se empezaba ya a desesperar, si
el cenicero costaba 500, los comerciantes le ofrecian

300 y uno desesperado le decia que si, entonces empe-
zaron a bajar y a bajar los precios, los trabajos andaban
por el suelo, los comerciantes vendian mucho, pero los
artesanos no ganaban tanto, hubo una desvalorizacion.
A mi la universidad me abrié las puertas como el
76’, y de ahi empecé a ir, ibamos como asociacion, era
bien famosa por la universidad, en ese tiempo habian
muchos problemas, y ese era un espacio de abertura
para los artesanos, que venian de todos lados y tenia-
mos hartas facilidades, nosotros ibamos como asocia-
cién y vendiamos un camién de artesanias, era una
locura, y ahi se dio a conocer la combarbalita, como
mostrar Combarbald, a pesar de que no llevibamos
ningun triptico como lo hacian otros artesanos.

Cuando vino el disefiador, ese que era peruano,
el ensend la técnica del dibujo, y empez6 la cosa del
tallado, antes se hacian ceniceros otro tipo de cosas, y
ahora se abrid la puerta del tallado, pero para la gente
con mds dedos para el piano.

Hay como dos o tres etapas, la etapa de los indi-
genas y después la de duefios de fundos, que manda-
ban a hacer a los empleados tinteros y después la de
nosotros, la etapa de la comercializacién, y dentro de
una de las puertas que hubo fue la universidad, le dio
un empuje, y la piedra se dio a conocer.

({Como obtiene la materia prima?

Comprandola, o llendola a buscar nosotros mismos,
hay una piedra, la piedra negra que uno no va porque
queda muy lejos y es un poco peligrosa ir a buscarla, y
la blanca que la traen unos cabros.
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({Coémo comercializa sus productos?

En un principio la universidad fue algo importante, el
80% de lo que fabricdbamos iba para la feria y lo otro
para comercializacion de la zona, en ferias de tongoy,
la recova. Y hoy en dia, el contacto con el aeropuerto y
laisla de pascua. Los demds cada uno tiene su nicho.

(Cuales son los principales problemas que enfrenta?
El tinico tipo de problema que podriamos tener es

la materia prima, porque hay minas que pertenecen
a particulares. Y el otro problema grave, es que no
existe continuidad de artesanos, de 300 artesanos,
pasaron a 100 y ahora quedan 30 artesanos, no existe
un recambio.

({Como proyecta su area de trabajo? ;Qué le gusta-
ria que pasara en unos 10 aflos mas?

Que Combarbala se mantenga vigente, si se muere la
artesania, va a desaparecer ese cuento que tiene hoy
en dia Combarbald. Anteriormente Combarbald era
conocido porque pasaba el tren.

Luis Alday

¢{Hace cuanto tiempo se dedica al oficio en combarbalita?
Como cuando tenia 20 afios, lo deje un tiempo, antes
el taller no era mio, ni los motores nada, trabajaba
con un caballero que tenia el taller.

{Y cémo aprendio el oficio?
Mirando, si uno aprende mirando.

(Cual es su especialidad?
El torno, torneria, todo lo que se haga en torno.

({Como obtiene la materia prima?
Comprando, una piedra del cerro colorado, y del cerro
los borlones, del huacho es la piedra negra.

{Cémo comercializa sus productos?

Por pedido, le vendo a puestos de acd de Combarbala
ya establecidos, al nelson, a Rodrigo en Santiago y
otras personas en Santiago que re venden.

(Lo considera rentable?
Si es rentable, igual uno tiene sus gastos, masilla, lija,
pero uno tiene para sobrevivir.

(Cudles son los principales problemas que enfrenta?
El material derrepente no se puede conseguir, porque
de repente por ejemplo ahora llueve y los caminos se
echan a perder entonces no se puede sacar la piedra.

({Como proyecta su area de trabajo? ;Qué le gustaria
que pasara en unos Io afos mas?

De repente tener mi puesto establecido yo, y vender
mis artesanias acd en combarbala, o salir afuera a
vender, me veo trabajando hasta unos 10 afios mas.

(Cree que la piedra es valorada por los chilenos?
Hay en partes que se valora, pero en otras no, por
ejemplo en la serena cuando recién comenzé esta
artesania, la gente regalaba la artesania, alla no la va-
loran, de repente uno lleva de acd y le ponen nombre
como que la hacen alli, y no es asf todo eso es de ac4,
de acd de Combarbald, eso pasa siempre. Los argen-
tinos les gusta la combarbalita, han venido varios
argentinos para aca.

({Qué cree que pasara en 20 afios mas con el oficio
en combarbalita?

Yo creo que va ir muriendo de a poco, si porque es

la tiltima generacion que queda, por ejemplo antes
habian 100 artesanos ahora deben de quedar unos 20,
antes habian hartos y ahora no.
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Jorge Castillo

(Hace cuanto tiempo se dedica al oficio en combarbalita?
Hace maés de 40 afios, toda mi vida.

(Y cémo aprendio el oficio?

Estando en el liceo de Combarbald, cuando estaba en
primero medio me gustaba mucho el dibujo y creo
que era muy bueno, entonces me hacian participar
los profesores de artes plésticas con los de segundo
medio y les ganaba, y ahi me di cuenta que era muy
bueno para el dibujo, y cuando sali del liceo y nunca
pensé de ir a trabajar de profesor o de alguna otra
cosa, nunca me gustd y ya gente en combarbala tra-
bajaba una piedra blanda, piedra blanda se le decia en
esa época, después se le puso combarbalita en honor
a Combarbal4, Combarbala fue primero, después
combarbalita, entonces de ahi decido yo ser artesa-
no en la combarbalita, porque me di cuenta que era
bueno para dibujar y ahi empece a hacer tallados,
muchos tallados.

(Cual es su especialidad?
Yo hago todo, un tallado, un lagarto, castillos

({Como obtiene la materia prima?

Yo llevo toda mi vida en los cerros, toda mi vida. Hace
unos 3, 4 afnos, me cabrié de andar en los cerros, me
cabrié, por una talla que me pas6 una vez, que ya nun-
ca mas, casi me muero de miedo, de todo, me dolid

el alma, me machuque la mente, de ahi quedé para
nunca mas, uno de repente dice nunca masy después

vuelve a lo mismo, pero yo no he vuelto a lo mismo,
porque hay mucho otros chicos acd en combarbala que
fueron artesanos, después ya no son, porque para esto
hay que ponerle mucho, hay que ser muy duro para
trabajar la combarbalita, porque yo si me quedo mi-
rando la piedra no va a pasar nada, tengo que pescar la
piedra y hacerla, y aca hay muchos chicos que se van a
los parronales, si hay mucho sol se esconden debajo de
las uvas, le den el almuerzo y les pagan todos los dias,
entonces si quieren hacen o no hacen.

Antiguamente me fui para un yacimiento que se
llama San Lorenzo, y de ahi para alld unos cerros,
pero asi la huella, subiendo, y después bajarla si con
una camioneta, entonces la camioneta se fue con el
peso de las piedras, se fue y apenas dio una vuelta, y
después di6 otra vuelta. Entonces nos fuimos de acd a
las 6 de 1a mafiana, y después de ahi que bajamos, ha-
bia una subida, la camioneta hasta cierta parte subid
y ahi la camioneta no tenia fuerza, descargamos las
piedras, con chuzo asi a las ruedas y empujabamos,
eramos 3, hasta que llegamos arriba, después ir alld a
buscar las piedras por alld en una carretilla y cargarlas
ala camioneta de nuevo y de ahi lo hicimos 5 veces,
llegamos a las 6 de la mafiana del otro dia, entonces
no, casi me mato, y no podia dejar las piedras ahi
porque tanto sacrificio habia costado po, después
pasa por ahi mismo otro cabro y se las lleva, habia que
traerlas como fuera entonces mucho sacrificio, poco
y lloro, entonce ahi dije si es que tengo que tengo que
ir otro dia tendre que ir, pero ahi dije que no.

({Como comercializa sus productos?

Lo hago a través de internet, una pagina y lo mismos
afios del trabajo, soy muy conocido, entonces ya no
necesito ir a una feria, ni si me invitan, porque para
mi es mucho sacrificio y prefiero vender ac4, ahora
como le digo lo otro son los trabajos que hago a pe-
dido, como llegan porque me conocen, por la pagina
y po contacto, por ejemplo la municipalidad da mi
contacto porque sabe que lo voy a hacer.

Mi hijo Jorge alejandro siempre me hacia tira los
autitos, cuando era chico, guaguito, me los hacia tira,
y estaba asi todas las veces, me daba rabia, entonces
le dije “noo no me vai a hacer mais tira los autos”, en-
tonces le empecé a hacer autos de piedra, de artesania
en piedra, “juega ahora, hacelos tira”, y siempre se
acuerda.

Soy muy contento, en mi vida Dios me ha dado
mucho y siempre pedi que mi hijo ya no quiero que
sea nada con la artesania, yo le dije: “usted tiene que
ser lo que yo no pude ser”, a si que mi hijo jorge es
ingeniero informadtico, trabaja en santiago, el es el
encargado de la pagina.

lamentablemente no hay gente joven que se dedique
a este oficio

(Lo considera rentable?
sii, bueno
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(Cuadles son los principales problemas que enfrenta?
Hay poca publicidad en Combarbald para que pueda
venir gente de manera mds masiva, grupos y que sea
mds constante. Por ejemplo en las playas durante el
verano lleno, pero en invierno no hay nadie, acd lo
mismo, en invierno no hay nadie, pero en verano lle-
ga muy poca gente, por ejemplo cuando viene gente a
verme a mi es porque trae un encargo.

({Como proyecta su area de trabajo? ;Qué le gustaria
que pasara en unos Io afios mas?

No creo que trabajar menos y tener mds plata, pero
me gustaria ver a Combarbald con mas turistas, yo
siempre he dicho que voy a trabajar toda mi vida has-
ta que me pueda una piedra, si me gustaria dialogar
con la gente que opina de la piedra, compartir con la
gente que viene a Combarbald aca en el taller, eso me
hace a mi ser feliz.

({Cree que la piedra es valorada por los chilenos?
(Por qué cree eso?

No, porque es poco conocido por los chilenos, por eso
no es valorizada por que es poco conocida y es como
los chilenos todo lo que tenemos aca no lo aprecia
mucho.

({Qué cree que pasara en 20 afios mas con el oficio
en combarbalita?

El futuro lo veo negro, oscuro, de oscuro a negro. No se
va a mantener vigente, porque nos vamos a morir los

que mds trabajamos, la cara visible de la combarbalita
somos pocos y cuando se muera ese pufiado que es
poco, no va a quedar nadie, nadie va a seguir porque aca
se le ha pedido al alcalde que, incluso personalmente
se lo he dicho, que no le cobro nada por ir al colegio a
incentivar a los nifios, y si hay nifios interesados los trae-
mos al taller, y si traemos 15 a lo mejor 3 van a quedar
siendo artesanos, peor no quieren nada, ni las autorida-
des, ese es el tema.

Cuando el rector del liceo me dice, tu jorge que no
fuiste a la universidad y que te hayai quedado de piedre-
ro na mas, me dolié mucho

José Castillo

(Cuadl es su especialidad?

Yo hago objetos mas funcionales, de corte y torno,
cajitas, morteros ceniceros, no le hago al tallado
como mi compadre Luis.

({Cémo obtiene la materia prima?
La compro a los chiquillos

(Cémo comercializa sus productos?

Viajo por todo Chile vendiendo en ferias, durante
todo el aflo, vamos al sur, a todas partes, y me va
bien, ya encontré mi nicho.

"Las personas no conocen la piedra, yo me rio porque
de repente llegan sefiores de corbata, bien empaque-
tados, y uno le dice al otro: que lindo es el marmol.
La gente no sabe que es la piedra nacional".

"La gente aca encuentra su nicho, y se dedica a eso
como nosotros, por ejemplo habia un sefior que era
el que hacia las iglesias, que vivia acd atras y el sefior
se murid y ya nadie hace iglesias".

"Yo a mis hijos no les ensefie, si no estdn ni ahi, mi
hija es ingeniera en computacién"”.
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Anécdotas y descripcion de procesos

David Alvarez

Anécdota

Esta piedra al contener una gran cantidad de mine-
rales, metales que estdn contenidos en esta arcilla
que es la piedra, es una fuente de energia y en cierta
ocasion vinieron unas personas a conocer el trabajo

y a conocer la mina donde nosotros extraemos la
piedra, y lo que me llamo la atencién fue una persona
que al llegar al lugar y comenzar a entrar en la mina,
a esta persona le dio un halo de energia fuerte y que-
dé asi como impresionada, dijo: -Acd se siente mucho
la energia, se siente demasiado. Y seguimos entrando,
yo dando la charla que habitualmente damos al turis-
ta, entramos y llegamos a un lugar donde habia una
gran masa de piedras, y esta persona se apoya ahi y
queda por mucho rato diciendo que es impresionante
la gran energia que esto tiene.

Proceso de produccion
Para realizar una tetera tenemos que tener una pie-
dra que no tenga trizaduras, que no esté en mal esta-
do, luego se le pone una plantilla para darle la forma
cilindrica a la piedra, al corte que se va a pegar para
tornear, y una vez pegado, ya uno empieza a trabajar
con algunas medidas que se tienen como referencia
para empezar a hacer la tetera.

Luego se empieza a tornear para darle la forma a

la tetera, se tornea con unas puntas de videa, carburo
turteno, puntas de diamante para la mineria, eso nos
ayuda para que sea mds facil, mis rdpido el trabajo
con la piedra, luego se le pega un pedazo ya cilindra-
do de piedra mds pequefio para hacer la tapa.
Luego en el mismo torno se lija, con 5 lijas de agua,

se empieza con una de 240, 360, 600, 1200.

Luego se corta la tapa del cuerpo, y se comienza a
vaciar el cuerpo de la tetera.
Pasos: el pico, las orejas, el aro, el cuerpo, la tapa y el
vaciado. Se pegan las piezas.

Luego se seca y para realzar el brillo le ponemos
bettin incoloro.

Se le agrega un grancho de cobre para tomar la tetera.

Tiempo de fabricacién: 2 horas y media
Valor: $7.000



Nelson Castillo

Anécdota

Tipico antes no habia que jugar, se ponian a tirarse piedras
y ahi me quebraron la mandibula, yo estaba escondido
detrés de las piedras porque le tenia miedo a las piedras y
en una de esas con las famosas boleadoras se les salié una
piedra para donde estaba yo, y me quebrd ahi, y de ahi
quedé marcado por la piedra.

Proceso de produccion

Lo primero es buscar la piedra, a veces cuando uno va al
cerro encuentra piedras precisas, ideales, como que tienen
formaya.Y de ahi uno para cortar le bosqueja, Lo primero
es cortarle la base para que el lagarto quede bien sentado,
y después se le corta la parte del cuello y con un cincel se

le va dando forma, depende de si la piedra es dura o de la
dimensidn del lagarto, porque he hecho lagartos bastante
grandes entonces ahi a puro cincel uno le da la forma, y
después con las herramientas que tengo que son talladores
le llamamos nosotros que son una especie de gubia , que
uno mismo las hace de una sierra de un acero templado
que venden para cortar fierro las empresas, entonces es
bien dura la sierra, entonces de eso uno hace las herra-
mientas y en base a eso uno las termina, hasta terminarlo,
después una vez que se les hace los detalles, se pule, se pule
bien pulido con cuatro tipos de lija, una, no sé del 180,

320, 600 y 1200 para que brille, lija al agua, y ahf una vez

que este pulido el trabajo, se deja secar, y después que esta
pulido se le hace como esa piel que uste ve, que nosotros

le lamamos escama, que es toda esa escama que tiene, el
gravillado le decimos nosotros, y ya después se le saca brillo
con pasta incolora, entonces tendria entre 4 0 5 pasos,

mas 0 menos.

Tiempo duracién lagarto chico: 1 hora y media

Tiempo duracion lagarto grande: 2 horas
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Luis Flores

Anécdota

Me acuerdo, y la contamos como talla, una vez me
tocd en la feria de la Universidad Catdlica, me tocd,
recién empezd a venir México, entonces a ellos les
toco un stand grande (10 metros), y después venia
yo. Entonces estaba en la feria y en ese tiempo estaba
muy de moda tener una fuente llena de huevos de
colores, entonces pasaban las personas como veian
México, cierto y creian que también era México, no
leian los letreros, entonces viene un sefior, me com-
pra como 10 huevos de distintos colores, me los pagé
y se fue, y se devuelve y me dice, ;seflor de que parte
de México es usted?

-No, soy de Combarbala

Y me devolvié los huevos, entonces si yo le decia, que
se yo, soy de Guanajuato, se los hubiera llevado.

Anécdota 2

Una vez con el cardenal Herrdzuriz, los de la univer-
sidad nos dijeron que lleviramos pesebres, fue como
la época del pesebre, entonces en todas las artesanias
habian pesebres. Entonces habia uno de madera que
era de la Isla de Pascua, habia uno que era de crin de
caballo, de Rari, y bueno al cardenal le gust6 y yo que
tenia un pesebre de piedra, pero que era chiquitito,
no tenfa mas de 5 cm las figuras, con los animales que

uno hacfa, una llama, un pato, un elefante, pingiiinos,
a donde un pesebre tiene un pingiiino, entonces el
cardenal habri estado, yo creo que practicamente una
hora, se iba a mirar el de Isla de Pascua, se iba a mirar
el de alla, después volvia. Asi que le gané la compe-
tencia a esos dos solamente por el José, el José me
quedo como un cesante, asi como esos viejitos que
tienen barba y tienen como pena jajaja, en cambio

los otros José eran bonitos, el mio me quedo con la
cara diferente a los otros y bueno al final se la gané,
llevaron el mio para el Vaticano, y bueno comparado
el mio con los demds, los otros eran excelentes.

Proceso de producciéon

El primer paso para hacer un pingiiino, se tiene que de
la roca, tiene que cortarse el didmetro que uno quiere,
si yo quiero hacer el chico, ya sé que tiene 4 cm de
ancho, y si quiero hacer este grande por ejemplo, son
10 cm de ancho, todo depende del porte, una vez que
esta el trozo de piedra, se marca y se corta la piedra, y
se recorta lo mas que se pueda botar, se recorta com-
pleto, una vez que estd semi redondeado, se cambia
de mdquina y se le corta derecho el pecho, hasta que
llegue donde un espacio donde van a estar las patas.
Luego ésta la piedra blanca, que es de san Lorenzo, y
esta negra que es de una parte que se llama (manque-

hua). Y con un pegamento que se llama masilla magica,
se pega. Y se vuelve a recortar, corte bruto.
Ahora pasamos a otra maquina, donde se pegan hartos
discos, es como una esmeril asi, y se empieza devastar la
forma, se usa el esmeril, se le va dando la forma.
Después viene la lija al agua, 320, ahi va quedando
suavecito, luego se lija con la 1200, que lo deja més
suavecito, para que quede brilloso, y de ahi viene el
paso en que uno le hace los ojitos con una herramien-
ta de compds, y pintamos la pupila con pintaufias
negro, y después seria el otro paso en que uno le saca
brillo, que puede ser con un pafio con pasta incolora.

Tiempo de fabricacion pingiiino: 1 hora
Valor: 2.500
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Jorge Castillo

Proceso de produccién
Primero de lapida la piedra y se hacen unas lonjas, para em-
pezar alapidar. Con el modelo, bosquejo hecho, se moldea la
piedra, recortando, ahi se va dibujando, recortando, arman-
do, pegando, raspando, puliendo y se van viendo los cuadres.
La partes de la iglesia con la base, 1a ctipula, las tapas de
la torre, que son 2, el pantalén, que es la pieza que se encaja
al techo de la iglesia, las torres, el calzoncillo, que es la torre
de al medioyla cruz.

Tiempo duracién: 1 hora aprox
Precio: 4000

Luis Alday

Se corta la piedra bruta en trozo y después en el disco en
la meseta se redondea, se va redondeando hasta darle una
forma cilindrica y de ahi se pega al platillo del torno, cilin-
dro redondo. Le doy la forma, redondeando en el torno,
serrucho entre el cuerpo de la copa para marcar donde
tengo que desbastar. Vacio la copa, una vez vaciada se
comienza a tornear el pedestal. Se pule con lija de fierro de
100, después con lija de agua 320, 600 y 1200, la mas fina.

Tiempo duracién: 1 hora aprox
Precio: 3000
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Cotizaciones

Ograma
PRESUPUESTO IMPRESORES

SENORES N° 209543-1 Manuel Antonio Maira N° 1253

FECHA Stgo, 09 de Julio de 2018

Providencia - Chile

ATENCION Sra. Isabel Herrera Fono: 470 8600

CANTIDAD ESPECIFICACIONES PRECIO Fax: 2251272

Libro

Formato 19 x 24 cms., ext 38 x 24 cm

Tapa en environment natural smooth 270 grs a 4/4 colores.
Interior: 252 paginas en bond ahuesado 80 grs., a 4/4 colores.
Terminacion: costura a la vista

*** Presupuesto sujeto a stock de papel ***

500 unidades,
1.000 unidades,

$6.915.000.- + IVA
$ 8.451.000.- + IVA

GUSTAVO MARTINEZ-CONDE
OGRAMA IMPRESORES

Ve B°® CLIENTE FIRMA Y TIMBRE

SEGUN LEY N° 19733, SE AGREGARAN 15 IMPRESIONES DE LIBROS, PARA SER ENTREGADAS A LA BIBLIOTECA NACIONAL A NOMBRE DEL CLIENTE.

ESTE PRESUPUESTO SE CONSIDERA PROFORMA HASTA QUE SE HAYA RECIBIDO LA TOTALIDAD DE LOS ORIGINALES
+/- 5% DE LAS CANTIDADES SOLICITADAS SE CONSIDERA NORMAL. ESTOS PRECIOS NO INCLUYEN LV.A.

ESTE PRESUPUESTO ES VALIDO POR 20 DIAS.

ESTE PRESUPUESTO INCLUYE | HORA DE RETOQUE DIGITAL VALOR X HORA ADICIONAL §35.000 + IVA,

\A)IMPRESORES

Av. Gladys Marin Millie 6920, Estacién Central, Santiago de Chile
Teléfono: (56 2) 2440 5700 / Fax: 2440 5890

_info@aimpresores.cl PRESUPUESTO 6041_0-205765
De acuerdo a lo solicit por remitimos el sigui I2
Empresa : Fecha : 12/07/2018

Atencion a : Srta. Isabela Herrera
Teléfono :
Ejecutivo Directo : Maria Jesus Lopez Valdés
Teléfono : 2440 5742/ 06 159 5945

No Considera Comision de Agencia

Producto : LIBRO
Formato Cerrado : 190 x 240 [mm]
Formato Extendido : 380 x 240 [mm]

Extension : 252 P&ginas Interiores Impresas a 4/4 Colores Proceso
Papeles : Bond Ahuesado de 90 grs.
Tapa : 4 Pdginas Impresas a 4/4 Colores Proceso
Papeles : Couché Opaco de 300 grs.
Terminacion : Mas Politermolaminado Opaco en Tiro.
Encuadernacion : Costura Hilo y Entapado Hot Melt.

Antecedentes : Archivos en PDF Proporcionados por el Cliente para Salida a Sistema Directo a
Planchas con Pruebas de Color Digital e Improof.
Total Neto
Cantidad de Ejemplares : 1.000 $ 6.075.000.-

Pr vélido para prod imp

P

antes del 31 de Agosto del 2018

La presente oferta comercial queda sujeta a la disponibilidad de papel y a la factibilidad de
produccion en los plazos requeridos por el cliente, al momento de confirmar la orden.

ACEPTADO CLIENTE A IMPRESORES S.A.

Precios no Incluyen IVA

Se acepta una variacion de la cantidad solicitada en un rango de +/- 5% la cual serd facturada al valor del ejemplar adicional
Este presupuesto se mantiene proforma hasta el cierre completo del material proporcionado por el cliente
Despacho del volumen total solo a un lugar fisico dentro de la Ciudad de Santiago
Si este presupuesto es aceptado, se debera confirmar disponibilidad de maquina y papeles con su ejecutivo directo

En Caso de recepcion Incompleta o ilegible, favor Comunicarse al (56 2) 2440 5700
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Esta memoria fue escrita y disefiada por Isabela Herrera
Bernsau, bajo la tutoria de la profesora Elena Alfaro. Las
paginas interiores y cubiertas de tapas fueron impresas
en papel Envinonment Natural Smooth de 118 gramos,
en July Videoclub. Empastado en Empastes Palencia. Para
la diagramacion del texto se utiliz6 la fuente Calluna
en sus variantes regular, italic y bold. Para los titulos
se utiliz6 la tipografia Jauria en su variante bold. Se
imprimieron 3 ejemplares en julio de 2018.
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