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MOTIVACIONES PERSONALES [ INTRODUCCION

Introduccion

Intereses y motivaciones personales

Este proyecto tiene su origen en la Region del Maule (VI1), especificamente en

la ciudad de Linares, ciudad donde me crié, estudié y donde vivi importantes
afos de mivida en el espacio familiar. La vivencia de estos afios fue un proceso
de formaciény crecimiento personal fundamental que me permitieron llegar a
ser lo que soy. Mi desarrollo se lo debo a ese lugar, a las personas con las que me
relacioné, a las historias que escuché y al sinfin de herramientas y conocimientos
que me entregaron, ya que gracias a ellos comencé a construir mi propia historia.

Después de estudiar durante toda mi etapa escolar alla, meinstalé en la ciudad
de Santiagoy conoci entonces una dinamica y un ritmo de vida muy distinto,
centralizado, donde todo pasa a una velocidad mucho mas rapida que a la“vida de
pueblo” que acostumbraba. Esta nueva realidad me permitié ver la gran distancia
que existe entre una ciudad pequefia como es Linares y la gran capital urbana
de Santiago. En este lugar es donde comenzé una segunda etapa de mivida al
estudiar Disefio en la Escuela de la Pontifica Universidad Catdlica. Desde siempre
tuve gran afinidad e interés por los textiles y en los afios de carrera pude explorar,
aprendery desarrollar mas estas habilidades. La riqueza de los materialesy lo que
se podia lograr a través de estos me fascind y es algo en lo cual quisiera proyectar
mi futuro profesional.

El proyecto de titulo se presenta como una instancia que me da la oportunidad
para canalizar estos dos grandes intereses en mi vida. En primer lugar devolver la
mano a mis origenes, mi terrufio, mi gente, mi familiay por otro profundizaren el
ambito de lo textil, en este caso, la gran riqueza de sus tejidos tradicionales locales.






OPORTUNIDAD / INTRODUCCION

Oportunidad para la artesania

El acelerado proceso de globalizacién ha ocasionado grandes cambios en las [1] Seg(in SERNATUR (20152)
sociedades a nivel mundial. Entre miltiples factores en el mundo global, las elincremento del turismo
sociedades, comunidades e individuos se han visto impulsados a manifestarse receptivo ha sido progresivo
. . . . . en periodo 2008-2014, con
buscando evidenciar sus particularidades para ser diferentes y destacar en un aumento del 35,6% en los
un espacio que tiende a la homogenizacion. Por otra parte el importante 7afios.
desarrollo de las comunicacionesy el transporte con el consiguiente aumento
de la movilidad de las personas, que son estimuladas a conocer otros lugares, de Chile recibe un ingreso
contribuye al desarrollo del turismo a nivel nacional e internacional, situacion de .2l menora los $200.000,
la cual Chile no esta ajeno, ya que las estadisticas claramente nos indican que el seg(in el Sistema de Registro
turismo local va en un evidente aumento™. Nacional de la Artesania
El turismo esta ligado directamente con las tradiciones y la cultura de un pafs, ~ (¢/RENA) ensureporte
ya que son estds las que reflejan gran parte de su identidad. En nuestro caso, estadisticodelaniozor.
especialmente en los Gltimos afios se ha visto que surge con fuerza la necesidad
de construir una imagen pais. Sobre esta materia, la buena artesania es una
actividad sostenedora de cultura que ayuda a la construccion de la mencionada
identidad, que los artesanos con oficio ancestral desarrollan admirablemente,
a pesar de los bajos y esporadicos ingresos que obtienen?, Esto ocasiona cierta
inquietud por la buena continuidad de sus labores en el tiempo.
La masiva industrializacién y su consiguiente produccién en serie ha saturado
los mercados de productos de mala calidad, vacios y despersonalizados,
ocasionando que surja en las personas una nostalgia por lo hecho a mano, por
descubrir el valor de las piezas tnicas, en contraposicion a la actual cultura de
lo desechable. Esto claramente es una oportunidad para potenciary revalorar el
trabajo del sector artesanal de nuestro pais, sumado al aumento significativo del
turismo nacional e internacional ya mencionado antes, el cual permite difundir
y promover esta actividad, ofreciendo algo que recuerde su estadia o experiencia
en los distintos lugares de nuestro territorio.
En sintesis, podemos valorar la relevancia de la actividad artesanal en nuestro
paisy que existen condiciones en ciertos aspectos favorables que pueden
contribuir a potenciarla. ;Como puede responder la artesania de Chile a esta gran
oportunidad de condiciones favorables que han surgido tanto en el contexto global

como nacional?.

[2] El 78% de los artesanos
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1. Artesaniay Disefo

1.1;Qué entendemos por artesania?

Para contextualizar esta investigacion, lo primero

es entender el significado de la artesania. Existen
numerosas definiciones del concepto, sin embargo,
todas tienen algo en comun: El ser un oficiode
elaboracién manual. Dentro de ellas hay una que se
dice serla mas aceptada y adoptada por la mayoria

de los paises, propuesta por la Organizacion de las
naciones unidas para la Educacién, Cienciay la Cultura
desde ahora UNESCO, en el a0 1997 que es la siguiente.

Los productos artesanales son los producidos
por artesanos, ya sea totalmente a mano
o con ayuda de herramientas manuales o
incluso de medios mecanicos, siempre que la
contribucion manual directa del artesano siga
siendo el componente mas importante del
producto acabado.

Se producen sin limitacién por lo que se
refiere a la cantidad y utilizando materias
primas procedentes de recursos sostenibles.

La naturaleza especial de los productos
artesanales se basa en sus caracteristicas
distintivas, que pueden ser utilitarias, estéticas,
artisticas, creativas, vinculadas a la cultura,
decorativas, funcionales, tradicionales,
simbélicasy significativas religiosay
socialmente. (p.9)

Por otro lado, la artesania es un medio de
expresion humana, ya que permite comunicar
aspectos como la cultura, la historia, la naturaleza,
el climay la realidad social y econémica de un
territorio y de las comunidades humanas que viven
en él (Albornoz, 2015).

Tipos de artesania

Segun el Area de Artesania del Consejo Nacional de
Culturay las Artes desde ahora cNcA, la artesania se
puede clasificar en los siguientes 3 tipos (CNCA, 2010) :

Artesania Tradicional: Actividad colectiva con un
componente patrimonial y territorial, donde se
manifiestan creencias, necesidades y formas de
hacer propias de una comunidad. Se mantiene al ser

transmitida de generacin en generacioén (CNCA, 2010).

Artesania Indigena: Actividad ancestral, que

viene directamente de los pueblos originarios y

sus manifestaciones culturales. Se mantiene al ser
transmitida de generacion en generacion dentro de
una comunidad en particular (CNCA, 2010).

Artesania Contemporanea: Actividad
contemporanea correspondiente a expresiones
y producciones actuales, sin la necesidad de una
referencia identitaria especifica (cNca, 2010.)

Patrimonio cultural inmaterial en peligro

Los artesanos son las personas que realizan

la actividad artesanal. Ellos son una pieza
fundamental para el mantenimiento de las
tradicionesy las culturas, ya que son el ejemplo
del sostenimiento de las necesidades vitales,
sociales y culturales de una comunidad. Su
importancia estd en la transmision de esos valores
e historias del pasado, hacia el presente a través
de su artesania (Vacheron & Vetrale, 2005).

iSalvaguardar el patrimonio inmaterial del
mundo es interesarse en todas esas historias y
culturas para esclarecer nuestro destino comiin y
honrar la vida! (Freland, 2009, p. 39)

Hoy en dia los artesanos son considerados
parte del patrimonio cultural inmaterial, que
lamentablemente se encuentra en peligro.
Existen varios factores que son los causantes de
este problema. En primer lugar, la globalizacién
y la homogeneizacién cultural han facilitado la
difusion de las culturas del mundo llegando a
todos los paises, pero a su vez han disminuido
laidentidady el propio sentido de cada lugar
(Vacheron & Vetrale, 2005). Ademas, la falta
de reconocimientoy entendimiento a estas
expresiones patrimoniales, hacen que a muchas
personas esto les parezca poco atractivo e
insignificante. Por otro lado, las migracionesy la
urbanizacién han creado una gran distancia entre
los ancianos que poseen el conocimientoy los
jovenes que deberian recibirlo. En este sentido,
los ancianos no se estan adaptando al contexto
local actual y sus conocimientos y técnicas
tradicionales se van perdiendo. Finalmente, la
apertura de los mercadosy laimportacién de
productos baratos acotan la demanda local de los
artesanos sin opciones de competir.

Dado todo lo anterior, la UNESCO hace un
|lamado a las comunidades y grupos portadores
de tradicién, junto con las instituciones locales, de
gobierno e internacionales, a trabajar en conjunto
para hacerse cargo de esta situacion, generando
instancias que permitan responder a las demandas
actuales en este tema (Freland, 2009).



1.2 Asociacion A+ D

Todos los factores amenazantes nombrados
anteriormente estan afectando la labor del artesano.
Actualmente no estan logrando ser disefiadores,
productores y vendedores al mismo tiempo. Se
encuentran cada vez mas desconectados de

las necesidades de su consumidor urbano, ya

que al vivir alejados de las urbes tienen pocas o
incluso nulas interacciones con él. Se observa una
tendencia a quedarse en el pasado, generando
poco interés del piblico en los productos que
realizan (Vencatachellum, 2005). La pregunta es,
¢Como lograr acercar al artesano a las necesidades
urbanas, para no perder sus manifestaciones
artesanales?

El disefiador como puente

Tal como se coment6 anteriormente, para que el
artesano rural pueda seguir desarrollando su oficio
es necesario responder a los mercados urbanos,
con el apoyo de un otro que viva en ese contexto y
pueda aportar en el desarrolloy produccion de su
artesania. Frente a este contexto, se integra la figura
del disenador, para ser un puente entre el pasado
y el presente, entre la tradicién y la modernidad y
entre la produccién artesanal y las necesidades de
la vida moderna. La primera misién del disefiador
es ser consciente de la tradicién artesanal y saber
interpretarla con sensibilidad. Tomando todos
estos aspectos en consideracién puede comenzar a
trabajar con el artesano (Vencatachellum, 2005).

Relacion con beneficios mutuos
La relacién artesano - disefiador debe ser de
confianzay de beneficios mutuos, a través de la
interaccion entre dos personas que estan trabajando
juntas. El artesano se debe ver como un socio
creativo, experto en su técnica realizada por ahosy
que hasido el disenador desde siempre. Es por eso
que al igual que cualquier relacién humana debe
basarse en el respeto y la comunicacién con un otro,
para poder obtener resultados positivos.

Para generar esta relacion se necesita tiempoy
dedicacion. El artesano debe aprender a confiar
en que el disenador, no robara ni su tiempo, ni su
ganancia, ni su dignidad. Por su parte, el disenador,
debe garantizarle al consumidor que el producto
que va a adquirir es auténtico, tradicional y una
expresion real de cultura, permitiendo que el
cliente capte realmente la esencia del artesano en el
resultado final (Vencatachellum, 2005).
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Aportes del disefiador al artesano

Tal como se revisé anteriormente el disenador debe
ser un puente entre el artesanoy el consumidor, pero
;Cudl es el aporte real que puede otorgar a su labor?.
El disefador posee herramientas y conocimientos
que le permiten guiar al artesanos en temas que
este desconoce. Sobre esta base se puede mejorar
y agregarvalor a la actividad artesanal. En esta
linea se pueden proveer varios aportes desde la
perspectiva del disefiador.

Un primer aporte es |a innovacién. Incluir aspectos
innovadores en la labor de un artesano puede
generar un cambio significativo en el proceso
productivoy en el producto final, sin perder la
esencia tradicional de éste. Un ejemplo de esto es
la incorporacién de nuevas tecnologias rentables
y sostenibles, para mejorar la adquisicién de las
materias primasy asi disminuir la dependencia
actual de la estacionalidad. Esto genera que se logre
una artesania mas viable para el mercado actual
(Vencatachellum, 2005).

Por otro lado, si se habla en términos de forma
y producto, el disefiador puede aportaren la
generacién de una artesania basada en la utilidad
yen laviabilidad econémica, alejandose de un
producto estatico y poco rentable. De esta manera,
permite acercar el producto artesanal a los cambios
del mercado, las necesidades del consumidor, las
preferencias de usoy las tendencias de la moda
(Vencatachellum, 2005). Este aporte del disenador,
permite proveer una renovacion de los grupos
marginales, a través de la generacion de ingresos,
la movilizacidn social y la rehabilitacion de la
comunidad (Vencatachellum, 2005).

Sumado a los anteriores aportes, el disehador
no puede olvidar el valor del artesano y su historia,
ya que es él quien puede mantenery transmitir el
valor de identidad de la artesania, que es lo que lo
hace diferenciarse de la industria de consumo. Por lo
tanto, en cada manifestacion artesanal, el disefiador
debe velar por reconocer al artesano en el resultado
final, contando a través de él un poco de su historia
y origen, de manera de generar un vinculo mas alla
del mero producto.



El siguiente testimonio de Kevin Murray (2005)
en el Dossier N°2 de la UNESco, refleja lo que un
producto artesanal puede llegar a transmitir, si se
muestra su origeny suvalor de identidad, como
propio de una comunidad y contexto:

“Una vez compré una cesta de la tienda ONA, en
el barrio Lastarria. Me gusto mucho la simplicidad
y fuerza de este objeto, que el aiio pasado di a mi
madre como regalo. Hace unos meses, visité unas
comunidades en Temuco y me emocioné mucho
cuando encontré en una de estas casas, a la mujer
que hacia estas cestas, Helena Mallefil. Me encanto
su casa, su luz intima, las brasas, el olor de pastel
ylos sonidos de animales fuera. Tomé una foto y se
la mostré a mi madre, que se impresioné mucho al
verla. De repente, el valor de la bolsa crecié. Pero
nada habia cambiado en la bolsa, solo que ahora hay
una historia sobre el origen del producto.” citado en
Vacheron & Vetrale, p. 28)

Politicas de la UNEsco

Esta organizacién, valora y fomenta el caracter
estratégico de la asociacion de disefiadores con
artesanos, ya que ambas figuras comparten los
valores de excelencia, innovacién y creatividad. Esta
sefiala que donde el artesano aporta su tradicién,
experiencia y técnicas ancestrales, el disenador
encuentra fuentes de inspiracién en la artesania,
para luego aportar visibilidad a este sector. Es por
estas razones, que esta organizacion haimpulsado
numerosas iniciativas y programas a nivel mundial,
junto al sector publicoy privado, de manera de
fomentar la alianza entre artesano y disefiador
(Vacheron & Vetrale, 2005).

¢Qué es el Sello de excelencia de Artesanias de
Chile?
Elafio 2005, en nuestro pais se creé el Sello de
Excelencia de Artesanias de Chile, conel fin de
reconocer las alianzas disehador-artesano, tanto
a nivel nacional como internacional segiin los
lineamientos del Reconocimiento UNEsco. En
este programa, el Comité Nacional premia el
nivel de excelencia de la actividad artesanal, con
el objetivo de ampliar su desarrollo, fomentar
la comercializacion, incentivar la creatividad,
promover sus productos y sus autores, e ir
fortaleciendo el valor social, cultural y econémico
(Vacheron & Vetrale, 2005).

Para obtener este premio, existen 5 criterios de
evaluacion que son calificados por unjurado (CNCA,
2014). El objeto artesanal sera evaluado por:

1. Su excelencia, demostrando altos estandares de
calidad y experticia.

2. Su autenticidad, siendo una expresién cultural
con identidad y origen.

3.Suinnovacién, logrando una mezcla fructifera de
lo tradicional y lo contemporaneo, en cuanto a su
desarrollo, disefio y produccion.

4. Ser ecologico, respetando el medio ambiente en
su proceso de produccién.

5. Ser comercializable, siendo un producto artesano
insertable en el mercado nacional e internacional
con buena relacién precio-calidad (CNcA, 2014).
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Artesana: Felipa Condori Zarzuri
Region: Aricay Parinacota
Premio: Afio 2014

Fuente: http://selloexcelencia.
cultura.gob.cl/catalogo-2014/
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2. Artesania en Chile

2.1 Chile un pais de contrastes

Nuestro pais es conocido por ser una largay angosta
franja de tierra que se extiende desde el desierto
de Atacama hasta la Antartica, esta caracteristica
lo dota de diversos escenarios que han sido el
nicho de numerosas manifestaciones culturales
necen directamente desde el territorio “como el
laboratorio donde se gestan las imdgenes y los
simbolos mas representativos de la identidad de un
pueblo. Dentro de esta cultura, la artesania es una
expresion privilegiada de los modos de relacion del
hombre con el territorio que habita” (Sepilveda,
2003, p. 51).
La artesania en nuestro pais se integra como
un saber cultural que surge del territorioy donde
mientras mas estrecha es su relacién con este,
mayor es su caracterizacion. La disponibilidad de
materias primasy las necesidades de cada lugar, va
adeterminar la elaboracién de sus productos. Un
ejemplo de ello es la fuerte actividad agricola del
Valle central que ha sido el origen de las tradiciones
asociadas al caballoy por ende a los distintos aperos
del huaso, como la manta, la montura, las fajas, entre
otros (Albornoz, Alfaro, Ceballos &Rodriguez, 2008).
Chile es un pais con una gran riqueza y variedad de
manifestaciones artesanales (Albornoz etal, 2008).
Hoy en dia es nuestro deber el estimulary apoyar
las iniciativas de desarrollo, valoracién, rescate y
renovacion de estas, ya que la artesania es laidentidad,
el rostroy el alma de Chile (Septilveda, 2003).



2.2 Artesania chilena hoy

Tal como dice el texto “Artesania: nuestra cultura
viva”, “Chile cuenta con una gran diversidad de
expresiones artesanales que dan cuenta de su viqueza
patrimonial” (Rodriguez, 2004, p. 3). Al igual como
fue comentado anteriormente, estas expresiones
han surgido a lo largo de nuestra historia, sin
embargo, este contexto ha evolucionadoy por lo
tanto la situacion de ellas y sus artesanos también.
Es por eso que en este punto se quiere abordar el
estado de la artesania chilena actual, centrandose
en el presente mas que en el pasadoy en conocer a
que problematicas se enfrentan los artesanos y sus
manifestaciones hoy.

Para generar un diagnéstico del estado de la
artesania en Chile se recurre al cNcaA, érgano del
estado encargado de implementar las politicas
publicas para el desarrollo cultural. Dentro de este
se encuentra el Area de Artesanfa, que desarrolla
el Sistema de Registro Nacional de Artesania desde
ahora SIRENA. Este sistema creado en el ano 2008
tiene como mision “promover lineas de fomento que
fortalezcan la actividad artesanal, a los artesanos y a sus
productos en todas las regiones del pats, contribuyendo al
reconocimiento y valoracion por parte de su comunidad”
(SIRENA, 2011, p. 3). Gracias a este organismoy su
reporte estadistico N°19, es posible hacerse una
imagen del estado y las problematicas que enfrenta

la artesania nacional segtin distintos factores sociales,

demograficos, econdmicos y culturales, los cuales
seran explicados a continuacién (SIRENA, 2011).
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Factores socio-demograficos

(Graficosn®1,2,3,y4)

Segun lainformacion del SIRENAy su caracterizacion
demografica, hay mas mujeres que hombres realizando la
actividad artesanal en Chile, representando el 61% de los
artesanos del pafs. Esto se debe a que las artesanas en general
comparten su rol de duefias de casa con las practicas artesanales,
mientras que el hombre sale a trabajar para obtener mayores
ingresos. (Albornoz, 2015)

Con respecto a la edad de los artesanos, se ve una
concentracién en los rangos de 41a 50 afiosy 51 60 y una notoria
disminucién en los extremos inferiores y superiores de ese rango
etario. Esto resulta preocupante ya que los artesanos envejecen
y cumplen su ciclo dejando de realizar la actividad, mientras
que s6lo un1,8% del rango 25 a 30 afios realiza la labor, siendo
inexistente en menores de 25 afios (SIRENA, 2011).

Estos datos alarmantes ponen a la artesania en peligro de
extincion, ya que no se esta traspasando el conocimientoy la
tradicion a las generaciones mas jovenes. (SIRENA, 2011).

En cuanto a su procedencia, se destaca que la artesania urbana
alcanza un 72,8%, lo que indica que una gran mayoria de los
artesanos en Chile ya migraron a la ciudad, mientras que sélo
un 27,2% sigue realizando la labor en el campo. Finalmente,
se registra que s6lo un 25% de los artesanos dice pertenecer a
alguna etnia o pueblo originario (SIRENA, 2011).

Factores socio econdmicos

(Graficosn°5y 6)

Segln su caracterizacién socio econémica, un 93% de los
artesanos realiza la actividad como primer trabajo, es decir,

la artesania es su fuente principal de ingresos. La cifra de este
ingreso es bastante baja, ya que un 78% declara tener un ingreso
inferior a los $200.000, ganando el sueldo minimo o incluso
menor que este (SIRENA, 2011).

Estos nlmeros son el reflejo del por qué los artesanos en
Chile estan cambiando su actividad artesanal por otro tipo de
trabajo que les genere més ingresos. Un ejemplo de eso es el
caso de muchas mujeres que, pese a ser grandes artesanas, se
ven obligadas a realizar otro tipo de tareas, ya que la labor de
artesana requiere mucho esfuerzo y tiempo, pero no es bien
remunerada (Albornoz, 2015).

Origende laactividad

(Grafico n°7)

Respecto a la actividad artesanal, se corrobora el caracter
tradicional de la artesania, al ser aprendida por trayectoriay
tradicién familiar en un 45,9%. Por otro lado, un 7% corresponde
ala presencia de las capacitaciones entregadas por el Estado,
tema que serd analizado méas adelante por su repercusion
negativa en la artesania tradicional. (SIRENA, 2011)

Fuente: SIRENA (2011)



EEREE Contemporanea

CraficoN° 8
Fuente: SIRENA (2011)

Galerfas

Tiendas

Casas ----
Ferias

artesanales

GraficoN°9
Fuente: SIRENA (2011)
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Tipo de artesania que produce

(Graficon®8)

El tipo de artesania que més se desarrolla es la tradicional
con un 41,4%, luego la contemporanea con un 34,8%y por
ltimo laindigena con un 23,85% (SIRENA, 2011). En este
sentido, se puede observar que a pesar de que la tradicién
esta en peligro, todavia existe para ser rescatada. En cuanto a
la artesania contemporanea, se afirma que es una tendencia
que cada vez gana mayor espacio en la cultura artesanal.

Lugar de venta

(Graficon®9)

En temas de comercializacion, mas del 50% declara utilizar
como principal punto de venta las ferias artesanales, por
sobre sus casas, galerias, tiendas u otros (SIRENA, 2011).

En relacién a este canal de venta existen varias
interrogantes: ;Quién esta siendo el usuario de los
artesanos?, ;Cudnto poder adquisitivo se tiene?, ;Cémo ha
cambiado la asistencia a las ferias en estos Gltimos afios?.
Los datos indican que la asistencia a ferias va a variar seglin
el rango de edad y el nivel socio-econémico de los usuarios,
observandose una disminucién de asistencia a ferias
artesanales en el dltimo tiempo. Dichos datos se detallan a
continuacion. (Frites & Llamazales, 2011)



45a 59 anos

30244 anos

15a29 afos

CraficoN°10
Fuente: Frites & Llamazales (2011)

GraficoN°11
Fuente: Frites & Llamazales (2011)

GraficoN°12
Fuente: Frites & Llamazales (2011)
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Asistencia a ferias artesanales, segiin rango de edad
(Graficon®10)

En el grafico se observa una leve tendencia de que a menor edad,
mayor asistencia a ferias. Los mas jovenes lideran la asistencia, ya
que un 37% de los encuestados dijo haber ido a una feria de este
tipo (Frites & Llamazales, 2011). Sin embargo, llama la atencién
porque son los que tienen menor poder adquisitivo.

Porcentaje de asistencia a ferias, segiin nivel socio-econémico
(Graficon®11)

Las cifras muestran que en los grupos con mayores ingresos, hay
una proporcion mas alta de visitas a estos espacios, en relacion
a los grupos con menores ingresos. El grupo ABC1 lidera las
visitas con un 44,8% (Frites & Llamazales, 2011), siendo asi los
principiales usuarios o potenciales consumidores.

Asistencia a ferias artesanales, comparacion 2005 - 2009
(Graficon®12)

El grafico evidencia una importante disminucion en la asistencia
a ferias artesanales en un periodo de 4 afios. Lo que afecta
directamente a la artesania, con una baja en su demanda (Frites
& Llamazales, 2011).



2.3 Principales rubros y localizacion

Después de conocery entender los principales
factores que estan afectando a la artesania, y el
impacto de ellos en la produccién, se profundizara
de manera mas especifica sobre los Artesanos

de Chile, para lograr percibir realmente su labor,
conociendo cudntos son, dénde estany a qué se
dedican en la actualidad.

;Cuantos artesanos hay en Chiley en que se
especializan?

Existen 3 entidades que tienen un registro
aproximado de los artesanos de nuestro pais:

el Area de Artesania del cNca, la Fundacién de
Artesanias de Chiley el Instituto de Desarrollo
Agropecuario (INDAP). Es por eso que el Instituto
Nacional de Estadisticas (INE) y el CNCA, en

el anuario 2014 de “Culturay Tiempo Libre”,
decidieron integrar los 3 registros para lograr un
s6lo levantamiento de informacion y obtener
datos mas certeros. Cabe destacar que estos datos
resultantes corresponden a los 3 tipos de artesania:
tradicional, indigena y contemporanea (CNCA & INE
2015).

Segiin sus materias primas

Dentro de la artesania chilena existen diversas
expresiones artesanales, que se diferenciany
clasifican segin sus distintas materias primas,
técnicasy productos. En la artesania tradicional

se logran identificar 7 especialidades importantes
seglin materia prima, que son las que se presentan
en los graficos mas adelante.

6%
Metales

1%
Madera

1%
Cesteria
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2,5%
- Cuero
.- Piedra

Ceramica

5.777

artesanos

63%

Textileria

Fuente:
(CNCA & INE 2015)

Principales rubros de artesania en Chile

(Graficon®13)

De un total de 5.777 artesanos registrados, un 63% de ellos se
especializa en textiles. Seglin estos datos, es posible inferir que

la textilerfa como actividad artesanal en Chile tiene un gran
protagonismo por sobre los otros rubros, en donde la cesteriay la
madera quedan en segundo lugar con sélo un11% (CNCA & INE 2015).



Aricay
Parinacota
Tarapaca
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Atacama
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Fuente:
(CNCA & INE 2015)

Concentracién de rubros de artesania por region
(Graficon®14)
En cuanto a concentracién de artesania, el grafico muestra una
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Fuente:
(CNCA & INE 2015)

Artesania textil por region de Chile
(Graficon®1s)
A modo de profundizacion en la artesania textil en Chile, este

clara tendencia en el sector centro-sur, desde la Regidn del Maule
hasta la de Los Lagos. La regién con mayor cantidad de artesanos
esladela Araucania con1.393, que representan el 24%., le

siguen las zonas de la regi6n de Los Lagos, luego la del Bio-Bioy
en seguida la del Maule. Respecto a los rubros, como se mostrd
anteriormente, la textileria es la especialidad que mas se realiza
en Chiley el grafico lo corrobora con la presencia de esta actividad
en todas las regiones del pafs. (CNCA & INE 2015)

grafico muestra sélo esta actividad y por region. El mayor porcentaje
se encuentra en la Regién de la Araucania con un 30%, en segundo
lugar en la Regién de los Lagos con un 21%Yy en tercer lugaren la
Region del Maule con un 15%, que representa a 548 artesanos (CNCA
& INE 2015). Se destaca esta (ltima region, porque sera un tema
importante a profundizar mas adelante en esta investigacion.
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2.4 Riquezay variedad textil

Segln los datos revisados anteriormente, Chile es
un pafs rico en artesania textil. Considerando que es
la actividad tradicional con mayor porcentaje (63%)
anivel nacional y que ademas esta presente en
todas sus regiones, de norte a sur (CNCA & INE 2015).

Para introducir la artesania textil, hay que
entender que existen distintas expresiones dentro
de este rubro. Donde estan las mas tradicionales,
como el tejido a telar, a palilloy a crochet, pero
también cualquier expresion que involucre el
tratamiento de fibrasy soportes textiles. Desde
superficies abatanadas, hilados, entrelazamientos
de hilos, hasta intervenciones tales como bordados,
tefiidos, aplicaciones o estampados (Hoces de |a
Cuardia & Rodriguez,1999) . Sin embargo, en esta
investigacion se desarrollara especificamente la
artesania textil a telar, ya que es considerada una
de las técnicas textiles mas tradicionales por tener
origenes indigenas, previos a la llegada de los
conquistadores e incas en el caso de Chile Central
(Griizmacher,1999).

Por otra parte es importante destacar que al
igual que las otras artesanias tradicionales, la
artesania textil tiene sus origenes en las tradiciones
locales y donde a través de sus propuestas textiles
responde a una manifestacion cultural. En Chiley
en el mundo, el textil se ha convertido en algo que
envuelve nuestro cuerpo y nuestro entorno, por lo
tanto es algo que se encuentra muy cercano. Esta
cercanfay uso cotidiano ha provocado que la gente
ignore los objetos textiles, y disminuya la atencion
hacia ellos. Sin embargo, un textil artesanal, a
diferencia de los textiles de consumo masivo de la
industria, es distinto, porque posee el “sentir” de la
mano de su artesano creador, estos textiles, apelan

a los sentimientos, ya que se perciben visualmentey

a través del tacto como algo blando, de una calidez
particulary protectora (Hoces de la Guardia &
Rodriguez, 1999).

Hoy en dia, la industria de consumoy la
produccién masiva de hilados, telas, y prendas,
ha provocado la subvaloracién del producto textil
(Hoces de la Guardia & Rodriguez, 1999). Por lo que
el llamado es a valorar los textiles y sus autores.
Valorar el oficio de los artesanos textiles es entender
que no es solo un “hacer”, sino que es un “saber
hacer”, donde cada detalle es la materializacion de
la obra de su creador. El textil, su rigurosidad en el
tejido, sus materiales y sus formas, son el reflejoy
resultado de la intencién que tuvo su autor, durante
cada minuto que trabajé en él (Hoces de la Guardia
& Rodriguez,1999). A lo largo de Chile son muchas
las formas que adquieren los textiles y describirlas
todas serfaimposible porque muchas se encuentran
ocultas o en el olvido (PUC,1999), sin embargo, a
continuacién se mostraran algunas expresiones que
han sido recopiladas y que a través de sus contrastes
y diversidad, muestran los grados de diferencia
cultural que existen en las distintas zonas del pais,
de norte a sur.
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En laimagenes se muestran
textiles de las siguientes zonas:

Norte

1. Aymara

2. Atacamena
3.Chapilca
4.Salamanca

Centro

5. Collihuay

6. Valle Hermoso, La Ligua
7.0 Higgins, Dofiihue

8. Maule, Quinamaviday San
Clemente

Sur

9. Bio - Bio, Minas del Prado
10 Araucania, Mapuche

11. Chiloé
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3. Artesania de la Region del Maule

3.1 El maule y suidentidad rural

La Region del Maule o VII, se encuentra entre los
34°471'y los 36°33' de latitud sury cuenta con una
superficie de 30.296,10 kmz. Esta compuesta por 4
provincias, Curicd, Talca, Cauquenesy Linares, con
30 comunas. Su capital regional y principal nicleo
urbano es la ciudad de Talca. Su poblacién segiin el
INE es de 1.042.989 habitantes. (SERNATUR,2015).
El clima es mediterraneo calidoy sib hiimedo que
permite el 6ptimo desarrollo tanto de plantaciones
artificiales como de plantaciones nativasy es por
esto que es destacada como una cultura agricola de
excelencia (Bravo, 2015).

A nivel nacional es reconocida por ser la regién
con mayor indice de ruralidad en Chile con
una participacion del 33% (Bravo, 2015). Este
reconocimiento dota a la zona de una fuerte
identidad ligada al campoy a las tradiciones,
que permite que aln sea posible encontrar
manifestaciones populares que forman parte
del legado cultural de nuestro pais. Por lo que
la region se ha convertido en una de las mas
caracteristicas en costumbres y tradiciones propias
del campo (Albornoz, 2015). Donde “las tradiciones
artesanales campesinas vinculadas a la greda, la
lana o todo lo relativo a los aperos del huaso, el
hombre de campo, estan muy vigentes y conforman
una expresion valiosisima de la identidad cultural
regional” (Albornoz, 2015, p. 9).

OCEANO PACIFICO

Cauquenes
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3.2 Los artesanos locales

Esta identidad ligada al campo aporta al
mantenimiento de las expresiones artesanales, por 74
lo que es posible encontrar una gran cantidad de
artesanos tradicionales locales. Segtin el catastro
oficial de artesanos del Consejo Regional de la %
Culturay las Artes de la VIl Region desde ahora
CRCA, existen1.168 artesanos tradicionales en la
zona (2015)Este nlmero indica el fuerte potencial de
actividad artesanal que existe en la regién y por lo 39
mismo el crRca del Maule ha hecho distintos estudios %
para diagnosticar el estado de la artesania en la
region al dia de hoy.
Seglin estos estudios y analisis del crRca, se

establece que los artesanos de la zona del Maule
son personas que conservan las tradiciones gracias Bl Mujeres
al traspaso de generacidn en generacion. Se trata M Hombres
principalmente de mujeres, que comparten las
labores de duefias de casay el campo, con las practicas
artesanales. En cuanto a educacién han tenido poca o Género
aveces ninguna de caracter formal. Para desarrollar (Gréfico n®16

) . K Fuente: CRCA Maule (2015)
sus piezas de artesania, la mayoria realiza el trabajo
completo, es decir desde la produccidn y extraccion
de la materia prima hasta la realizacién del producto
final. Todo esto se hace a mano, a la interperiey en Chile 3% | 27%
precarias condiciones de infraestructura, ya que el
66% de los artesanos vive en localidades rurales. Las ~ vu 33% | 66%
malas condiciones, hacen de este trabajo una practica
dificil y de mucho esfuerzo. A esto se suma, que los Localidad de procedencia
ingresos por su trabajo son bajos y esporadicos, ya (Gréfico n®17)
que dependen de la cantidad de productos vendidos, Fuente: CRCA Maule (2015)
por lo tanto nunca saben cuanto ganaran a fin de mes
(Albornoz, 2015).

26
%

Chile Vil

Graficon®16

La practica artesanal al igual
que a nivel nacional, en su
mayoria es realizada por
mujeres, con un 74% por sobre
el 26% de los hombres(crcA
Maule, 2015). Generalmente
en laregion, las mujeres
desarrollan los rubros de la
cesteria, alfareria y textileria.
Mientras que los hombres el
metal, cuero, maderay piedra,
por ser trabajos que muchas
veces involucran fuerza.
(Albornoz, 2015)

Graficon®17

A diferencia de los visto
anteriormente en los
artesanos a nivel nacional,
que eran en sumayoria de
localidades urbanas, en la
VIl Regi6n se detecta un 66%
de artesanos que viven en
sectores rurales, alejados de
la ciudad (crcA Maule, 2015).
Esto se debe en gran parte
por el caracter agricolay rural
particular de la region.



Principales problemas

El crca del Maule ha detectado dos grandes
problemas que ponen en riesgo el mantenimiento
de la artesania local, estableciendo como principal
causa de ellos la globalizacién y modernizacién

de la sociedad. Lo primero, las malas condiciones
de trabajo mencionadas anteriormente y la poca
valoracién de la actividad artesanal ha provocado
que los jovenes se desinteresen por aprender y
practicar las técnicas tradicionales familiares,
parairen busca de nuevas oportunidades
educacionales a la ciudad y asi asegurar una mejor
calidad de vida e ingresos estables a futuro. Esto
pone en situacion de riesgo a la artesania local,
causando que a corto plazo estas desaparezcan
por no ser practicadas por nuevas generaciones.
(Albornoz, 2015)

Por otra parte, en la region el gobierno ha
fomentado el desarrollo de politicas publicas
que buscan facilitary mejorar las técnicas y
herramientas para la elaboracién de la artesania,
con el objetivo de promover el emprendimiento
y la produccién. Sinembargo, estas politicas
han perjudicado a la artesania tradicional
enormemente, invisibilizindola y desvalorizandola,
ya que las capacitaciones de técnicas tradicionales,
se realizan a personas que nunca han portado
latradicién, por lo tanto el origen e inspiracion
de sus productos viene de la contemporaneidad,
alejandose de cualquier componente histéricoy
patrimonial (Albornoz, 2015).

Estos dos problemas, ponen en peligro el
mantenimiento de técnicas originarias de mas de
300 afos, el CRCA del Maule es consciente de eso y
también de la importancia de los artesanos como
recurso fundamental de turismo cultural, es por
eso que dicen estar trabajando en eso, pero que sin
embargo es un proceso largo.
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Poca valoracion de la actividad artesanal

Malas condiciones de trabajo

Desinterés de las nuevas generaciones

Artesania del Maule

en peligro

Capacitaciones por politicas de gobierno

Desvalorizacion de la tradicién artesanal
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3.3 Principales rubros

Las expresiones tradicionales que se desarrollan en |a regién corresponden a casi
los mismo rubros detectados a nivel nacional, identificando: madera, cuero o
talabarteria, metal, textileria, alfareria, Cesteria, crin y piedra (CRCA Maule, 2015).

En cuanto a las materias primas utilizadas estas vienen de los recursos
disponibles del territorio de la regién: De origen animal se utiliza el cuero, las
pieles (lana) y el crin (pelo de caballo); Del mineral los metales, arcillas y tierras
y por dltimo del vegetal, las fibras y la madera. Las piezas que se realizan son
decorativas, utilitarias o una mezcla de ambas (Albornoz, 2015).

Principales rubros de artesania en la VIl Regién
(Grafico n°18)

- 1% Metal
.- Piedra
. Otros

5%
Cesteria

7%
Madera

8%
Ceramica

1.168 53%

artesanos Textileria
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Graficon®18

Con un 53%Yy 622 artesanos,
la artesania textil vuelve a ser
el rubro con mayor presencia,
pero ahora en la VIl Region.
Su porcentaje es bastante
superior en relacién a las
demas artesanias, por lo que
se puede afirmar que es una
regién mayoritariamente de
caracter textil.

Fuente:

CRCA Maule (2015)



4.Artesania textil dela
Region del Maule

Después de descubrir que un 53% de la artesania
del Maule pertenece a la textileria tradicional,
seinicia una investigacion en profundidad para
conocery entender los textiles propios de la zona.
Cabe mencionar que este caracter tradicional de los
textiles se evidencia con el hecho de que muchas
técnicas, valores, formasy colores ancestrales atin se
encuentran plenamente vigentes en ellos y han sido
transmitidos por generaciones, evidenciando sus
raices indigenas, hispanicas, mestizasy extranjeras
(Griizmacher, 2013). A esto se suma que el crca del
Maule clasificé la artesania textil de la zona como
“mantenida”, es decir, es un oficio que ha tenido

una continuidad en el tiempo, desde su origen
hasta el presente, conservando sus caracteristicas
fundamentales (Albornoz, 2015).

Para llevar a cabo esta parte de la investigacion
einvolucrarse en el tema, fue necesarioy
fundamental el conversar con dos expertas que
trabajan en la zona. La primera, Carolina Sepulveda,
funcionaria de Ciudadania y Cultura del Consejo
Nacional de la Culturay las Artes de |la Regién del
Maule. Carolina provee informacién y estadisticas
importantes sobre la artesania de la region con
documentos oficiales.

A esta informacién se suma la fuente de
datos de Alejandra Fuenzalida, ex alumna de
la Escuela de Disefio UC, con Proyecto de titulo
“Tejedoras de Quinamavida”y con 5 proyectos
FONDART en la Region del Maule. Alejandra
provee informacion sobre la artesania textil de la
region, entregando la documentacion completa
del proyecto FONDART ganado el afio 2005, “La
Ruta del Telar, investigacidn de practicas textiles
en las provincias de Talca, Linares y Cauquenes”,
realizado junto a Lorena Soto y Carla Loayzay
terminado en el afo 2010.

Sumado a estas dos fuentes de informacién
fue necesario el hacer varias visitas en terreno
alas localidades de las artesanas, para conocer
su realidad de cerca. Se visitan las zonas de San
Clemente, Quinamavida, Curepto, Pencahue,
Sector Paso Pehuenche, Batuco, Botalcuray
Linares.
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3.1 La tradicion textil local

Elinicio de la actividad textil de la zona ha sido
tema de larga discusion, ya que es dificil precisar por
factores de historia y conservacion de los textiles, sin
embargo, se cree en un origen de pueblos indigenas
pre hispanos que habitaban la zona centro sury
desarrollaban esta practica.

En cuanto a la caracterizacin de esta tradicion
(que ha sido también la respuesta a la geografia de
la regidn), es posible distinguir dos tipos de tradicion
en el Maule, una en el sector pre-cordilleranoy otra
en el sector del secano interior-costero.

La tradicidn textil pre cordillerana, responde a
las necesidades del arrieroy los frios cordilleranos,
por lo que se tejen mantas gruesas, peleros,
chafos, prevencionesy vicieras, donde se guardan
el tabaco, el mate, el aziicary otros. Esto se ve
mayoritariamente en las comunas de San Clemente
(provincia de Talca) y en Colbdn (provincia de
Linares). La tradicién no s6lo se manifiesta en el
tipo de objeto que realizan, sino que también en sus
telares apoyados en el muroy en el lenguaje propio
de la zona (Griizmacher, 2013).

Por otra parte, esta |a tradicion textil del secano
interior-costero, que responde a las necesidades
del campesino, el huaso, y la vida familiar. Es
por eso que se tejen mantas, mantas corraleras,
frazadas y también el chamanto. En este caso, se
ve lainfluencia del mestizaje con el uso del telar
horizontal, pero también el mapuche. Esto se da
principalmente en la provincia de Cauquenesy en
la zona interiory costera de las provincias de Talcay
Curicé.(Griizmacher, 2013)
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Aperos del arriero, San
Clemente.

Fuente: Facebook Manos del
Pehuenche (2013)

Manta tradicional de huaso, San
Rafael.

Fuente: La Ruta del Telar (2010)
Agradecimientos : Alejandra
Fuenzalida



3.2 Relevamiento de los textiles locales

Después de entender a grandes rasgos la tradicion textil de la region, cabe
hacerse las siguientes preguntas: ;Qué es lo que pasa con esa tradicidn textil
local al dia de hoy?, ;Qué cosas se conservan y que cosas no?, ;Donde se
encuentran esos artesanosy que hacen?.
Comienza un arduo trabajo de investigacion que gracias a la informacién
del Proyecto “La Ruta del Telar” de Fuenzalida, Loayza & Soto (2010) y ademds
de un trabajo personal en terreno, se localizan mas de 50 artesanos textiles
tradicionales en las cuatro provincias de la regidn, evidenciando una gran
variedad textil. La forma de trabajo de los artesanos es tanto en agrupaciones

como de manera individual. A continuacidn se muestran los datos e imagenes

obtenidas.

OCEANO PACIFICO

Linares

1. Silvia Hoces - Yerbas Buenas
2.Las tejenderas - Lomas de
Putagan

3. Maria Riquelmey otras -
Rabones

4. Tejedoras Quinamavida -
Quinamavida, Colbin

5. Fresia Gangas - Llepo,
Linares

6. Teresa Vasquez - Linares
7.Adelina Zentenoy otras -
Vega del Molino, Longavi

8. Maria Palmay otros - San
Alejo, Parral

23
20 21

.22

Cauquenes

24
25 26

Talca

9.Sonia Aliste - Quebrada de
los Guindos, Curepto

10. Bristela Aliste - Quebrada
de los Guindos, Curepto

11. Corina Herrera - Rapilermo
Centro, Curepto

12. Rosa Rojas - Rapilermo alto,
Curepto

13. Artesanas del Secano -
Batuco, Pencahue

14. Eusebia Rojas y otras -
Pencahue

15. Tarcila Corvelie y otras -
Pencahue

Linares

7

16. Clara Bravo - Pencahue
17. Ursula Ponce - San Rafael
18. Paola Ramos - Rio Claro,
Cumpeo

19. Agrupacién Manos del
Pehuenche - San Clemente

Cauquenes

20. Luis Molina - Cauquenes
21. Maria Badilla

22. Agrupacién Tejedoras
Cauquenes

23. Laura Bravo - Poblacién
Loyola, Cauquenes

24. Artesanas San José de
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Curico

Colomavida - Cancha Alegre,
Cauquenes

25. Artesanas Cancha Alegre -
Cauquenes

26.La arafita - Pocillas,
Cauquenes

27.1rma Paezy otras - Salto de
agua, Pelluhue

Curicé

28.Juan Correa - Lipimavida,
Vichuquén

29.Irma Abrigé - Teno

ARGENTINA

[ Agrupacién
. Persona



Gracias a la informacién recopiladay el trabajo
en terreno se descubre una amplia variedad
textil local de la cual no se tenfa conocimiento.
Este descubrimiento es lo que da pie para seguir
profundizando en el oficio textil de la zonay luego
entender de cerca sus caracteristicas técnicas
distintivasjunto a todo el trabajo que hay detras.
En las siguientes paginas se expondran desde las
materias primas que se utilizan, hasta el producto
textil local terminado.

TN

Imagenes de textiles de la Regi6n
del Maule

Fuente1: “La Ruta del Telar”,
Fuenzalida etal, 2z010.

Fuente 2: Registro personal (2016)
Agradecimientos : Alejandra
Fuenzalida
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Las materias primas

En esta zona se utilizan principalmente cuatro fibras
textiles, lana de oveja, pelo de alpaca, algoddn
mercerizado y fibra acrilica. La fibra mas comun

es lalana de oveja, la cual debe pasar por un largo
proceso de preparacion antes de ser tejida. Hoy en
dia muchas artesanas compran esta lana natural
ya hilada en ovillos, sin embargo todavia quedan
las que realizan el proceso completo, es por eso que
a continuacién una breve explicacion desde que

se extrae esta materia prima hasta que llega a ser
urdida por la artesana para comenzar a tejer.

Se hace sumamente importante entender este
proceso, debido a que para el desarrollo del proyecto
seva a interferir en algunas etapas para poder lograr
el resultado deseado.

Telar vertical / mapuche
Artesana Yamila Diaz
Quinamavida, Linares

Telar horizontal
Region del Maule

Fuente: La Ruta del Telar(2010)

1

Esquila
Se extrae lalana
del animal

3

Escarmenado
y limpieza
Sesacan las
impurezas

Tenido (opcional)
Se tifien los hilos con
tintes naturales o
artificiales
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2

Lavado

Sesacalagrasadela
lanay se lava

4
Hilado

Se hilalana para
luego ovillarla

6
Urdido

Se montan los hilos
sobre el telar para
tejer

Los telares
En la zona se identifican diferentes tipos de telares
tradicionales, los cuales han sido utilizados a
través del tiempo y tienen directa relacion con
la trayectoria del tejido en la zona central. El
principal es de origen indigena, conocido como
telar de cuatro palos, también [lamado mapuche o
vertical, con dos variaciones, apoyado en el muro o
enterrado directamente en el suelo. También existe
el tradicional telar horizontal o a pedales, que fue
introducido por los hispanos (Griizmacher, 2013).
Ademas de los mencionados se identifican
telares transportables, como el telar mariay
telar de bastidor, en los que sélo se puede tejer
pequefios pafios, pero que no entran en la categoria
de tradicionales, ya que son bastante recientes y
ensefiados en las capacitaciones de gobierno por
monitoras. Otras herramientas de tejido presente,
son el palilloy el crochet. (Griizmacher, 2013)



Frazadas

35

ARTESAN{A TEXTIL REGION DEL MAULE [ MARCO TEORICO

Ll’ne;; de?:a.sa fiuente: La Rutadel la lana(2014)

Los productos

En cuanto a las piezas o productos que realizan
las artesanas del telar, se ve una linea tradicional
de productos que responde a las necesidades
del pasado, antes mencionadas, del arrieroy el
campesino de la zona. Principalmente mantas
gruesas para el abrigo, mantas corraleras,
prevenciones, chafosy peleros para monturas,
vicieras para guardar los “vicios”y gruesas
frazadas de cama para el invierno. Si bien todos
estos productos fueron creados para satisfacer
una necesidad y ser Gtiles antiguamente, hoy las
necesidades han evolucionadoy muchos de ellos
han pasado a ser objetos decorativos, como es el
caso de las vicieras y otros, perdiendo su funcién
original.

También se observa el desarrollo de una clara
linea de productos de casa de caracter utilitario-
decorativo, entre ellos bajadas de cama, mantas,
cojines, caminos de mesay frazadas. En relacién a
prendas de vestuario, mas alla de las tradicionales
antes mantas antes mencionadas se observan muy
pocas diferentes a las citadas, entre ellas algunos
echarpesy morrales. También llama la atencién que
muchas venden pequefios rectangulos tejidos de
distintas medidas, sin ningtn fin de uso, solo como
pieza decorativa.

En cuanto a forma, se observa que los productos
textiles artesanales se hacen mediante cuadrados y
rectangulos que pueden unirse o no. Esto debido a
que es el formato que entrega un tejido a telar, por
lo tanto se juega con la distintas dimensiones de las
piezasy sus posibles uniones a otra del mismo tipo
o también con los flecos y sus distintos largos, para
lograr asi el producto final.

Por Gltimo, en temas de oficio y terminaciones
de las piezas es bastante comin encontrar
terminaciones desprolijas o piezas sin terminar
(a excepcion del caso de las mantas tradicionales
corraleras donde el oficio en su mayoria es
impecable).



3.3 Caracterizacion de los textiles locales

Por Gltimo, se hace necesario el andlisis técnico

de los textiles mediante fichas junto a Soledad
Hoces, profesora guiay entendida en el tema

textil, se focaliza la atencién en la resolucién de

la superficie textil como: la calidad del material,
colorido, estructura y textura, reconociendo también
sus terminaciones y elementos propios de cada
sector estudiado. A continuacién se muestra una
tabla resumen de lo analizado por zonas, segin la

variedad textil de cada provincia.

Curico Talca Linares Cauquenes

Estructura

Colorido

wv
4,
c
.2
)
I
=
S
o}
'__

Lana de oveja

Lana de oveja
Fibra de alpaca

Lana de oveja
Lana acrilica

Lana de oveja
Lana acrilica

Presencia de tres
grosores:

Grueso

Medio

Delgado

Mayoritariamente
Crueso
Ocasionalmente
Delgado

Mayoritariamente
Medio
Ocasionalmente
Crueso

Faz de urdimbre

Urdimbre complementaria

Faz de trama

Telar vertical mapuche
Telar horizontal

Listados
Peinecillo
Iconografias mapuche

Faz de urdimbre

Faz de trama

Tejido plano balanceado
Gasavuelta

Telar vertical mapuche
Telar horizontal

Listados

Peinecillo

Paladar

Ojito

Motivos figurativos de
campo (flores)

Colores naturales de la

fibra, tefiidos con tintes

naturalesy artificiales.

Colores naturales de la
fibra, tefiidos con tintes
naturalesy artificiales.

Colores artificiales saturados
mayoritariamente de |a paleta
de los rojos y rosa, y utilizados
con alto contraste.El uso de
estos colores se acentta en el
sector cordillerano.

Faz de urdimbre
Urdimbre complementaria
Faz de trama
Gasavuelta

Telar vertical mapuche
Telar horizontal

Mayoritariamente
Medio
Ocasionalmente
Crueso

Faz de urdimbre
Faz de trama
Tejido plano balanceado

Telar vertical mapuche
Telar horizontal

Listados

Escocés

Peinecillo

Paladar

Ojito

Iconografias mapuche

Escocés
Peinecillo

Colores naturales de la
fibra, tefiidos con tintes
naturalesy artificiales.

Cuando se trata de piezas
para el hogar se utiliza mayor
juego de colores artificiales y
gran saturaciény contraste.
En el caso de las prendas de
vestir tradicionales
predominan los colores
naturales de la fibra.

Colores naturales de la
fibra, tefiidos con tintes
naturalesy artificiales.

Predominan los colores
naturales de la fibra por la
produccién de mantas
tradicionales de huaso

Flecadura de urdimbre
Remates de urdimbre

Flecadura de urdimbre
Remates de urdimbre.
Presencia de torzales

Flecadura de urdimbre
Remates de urdimbre.
Presencia de torzales
Tejido de cuatro orillas
(guachique)

Flecadura de urdimbre
Remates de urdimbre.
Presencia de torzales
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_Provincia
Talca

Provincia
Linares
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Provincia
Cauquenes
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- Siempre Nunca
I Frecuentemente
B Aveces
I Nunca

Siempre

Aveces

Frecuentemente

1. ;Esvalorada por la sociedad mi actividad textil?

3.4 Lavoz de las artesanas Mas del 50% de las artesanas dice que pocas veces es valorada su
’ actividad textil.

Si bien una cosa es levantar informacién sobre lo visto
y leido de la textileria en |a regidn, otra distinta es el
entendery el conocer la vision de las personas que
estan detras de esta tradicidn, ya que son ellas quienes
realmente viven el arte de tejer dia a dia. Es por eso que
se hace necesario el escuchar la voz de la experiencia y Siempre
suvaloracién personal como artesanas textiles. i
La siguiente informacién presentada fue obtenida
a través de las mesas de trabajo realizadas en el “I
Encuentro Regional de Tradiciones Textiles “en la
Regidn del Maule, y extraidas del documento “La
ruta del telar”’(2010) de Fuenzalida, Loayza & Soto.

Frecuentemente

Aveces

Nunca

2.;Me gustaria dejar de tejer a telar?

El 61% no dejaria nunca de tejer, lo que da entender un gran
sentido de pertenencia e identidad(Fuenzalida et al, 2010).

Frecuentemente

Siempre

3. (Messiento orgullosa de ser tejedora?

El 87% siempre se siente orgullosa de ser tejedoray el 13 %
frecuentemente. Esto reafirma la existencia de un gran sentido de
pertenencia e identidad al grupo social (Fuenzalida et al, 2010).
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Nunca

Aveces

Frecuentemente

Siempre

4.;Me gusta crear cosas nuevas en el telar?
El 87% afirma que le gusta crear cosas nuevas en el telar.

Nunca

Aveces

Siempre

Frecuentemente

Conclusiones

A partir de esta informacién se pueden sacar

las siguientes conclusiones: las artesanas se

sienten orgullosas de su actividad y no quieren
dejar de practicarla, a pesar de que no se sientan
tan valoradas por la sociedad; En cuantoala
innovacion, la mayoria dice que le gusta hacer cosas
nuevas en el telary dos tercios muestran buena
disposicidn al cambio en su forma de tejer, aunque
dicen que lalana no la transarian; En la parte de
comercializacién, la mayoria dice que muchas veces
es dificil vender sus productos, pero que igual(45%)
encuentran un espacio para venderlos, sobre todo
cerca de centros turisticos (Fuenzalida et al, 2010).

5. Estoy dispuesta a hacer cambios en mi forma de tejer?

Si bien un 7% de las artesanas, no transaria su forma de tejer. Un
46% (casi la mitad) sefiala que si estan dispuestas al cambio. Por lo
tanto, sélo un tercio de las artesanas demuestra poca disposicion
al cambio (Fuenzalida et al, 2010).

Nunca

Frecuentemente

Aveces

Fuente:

La Ruta del telar (2010),

“I Encuentro Regional de
Tradiciones Textiles (2007)”

6. ;Es dificil vender los productos textiles?

El 67% (la mayoria), afirma que “a veces” es dificil vender los
productos textiles.
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i

“Para mi el tejido es una forma de expresion. Yo busque una forma de
expresar un lengudje...Yo siento que trabajo con mi cultura. Yo siento

que la lana es un texto.." g
Paola Ramos (36 anos), Rio Claro |

P 1"|

A g g - “‘Antes habia mds telar y después el palillo. Las personas se ach
£ o ... juventud no sigue... Ami me gusta mitrabajo, que me vaﬁe‘M

Me encuentro una lider entre las poquitas que quedamos...”
Ruth Herndndez (41 afios), San José de Colomavida

il ]'
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| |" | “I I u.‘ ﬂ.' { i I:I I‘I ' Fdente de frases:

La Rutia del telar (201Q),
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5. Antecedentesy mercado
5.1 Antecedentes A+ D

La alianza de artesanos con personas externas
que provienen del contexto urbano, entre ellos
disenadores, es algo bastante comun. Al estar
trabajando con una regién y un rubro de artesania
especifico, es importante saber que es lo que ya se
ha hechoy como han resultado esas experiencias

previas, para luego plantear una futura intervencién.

Es por eso que se analizarony revisaron alianzas
vividas con tejedoras de las region (las que se
muestran en las fotos) y también en otras regiones
tales como: “Telares

La Candelaria” de la VI Regidn, “Casa KUC” de la X1V,
“La Ruca’, entre otros.

Se observan ciertos factores que casi todas las
iniciativas comparten:

Lo positivo

- Se logran productos de calidad, buenas
terminaciones y combinaciones cromaticas.

- Se evidencia la intervencién de disefo con la
creacion de productos mas contemporaneos.

- Las piezas se insertan y se mueven en el mercado
actual, con precios accesibles para el consumidor.
- Los productos textiles desarrollados en conjunto,
son en su mayoria piezas de casa y decorativas,
nombradas anteriormente.

Lo menos positivo o negativo

- La mayoria no hace referencia a su lugar de origen,
ya que sélo hablan de artesanos de norte o sur de
Chiley tampoco al artesano autor de la pieza.

- A pesar de que los productos no son hechos en
Santiago, la mayoria se vende en la capital y no en su
lugar de produccién.

- El disefador o persona externa funciona en
general como intermediario que manda a hacer

la pieza al artesano, para luego venderla con su
marca (a excepcion de Alejandra Fuenzalida que
hizo un trabajo colaborativo y mas educacional que
comercial ), por lo que el comercio justo depende de
la ética de cada disefador.
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Alejandra Fuenzalida
Trabajo en conjunto con
artesanas de Quinamavida
Registro personal (abril, 2016).

Witral Chile

Trabajo en conjunto con
artesanas de Cauquenes
www.witralchile.cl

Magdalena Le Blanc
Trabajo en conjunto con
artesanas de Talca
www.magdalenaleblanc.cl
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5.2 Lugares de venta

Enla VIl Region

En laregion del Maule la artesania textil se vende
principalmente en ferias de artesania, en las casas de
las artesanasy en salas de ventas comunes. En éstas,
se comparte el espacio pero los productos se venden
por separado, pues cada pieza tiene el nombre de la
artesanay recibiendo el dinero que le corresponde a
cada una. El problema de estos lugares (después de
visitar las salas de ventas, la feria de artesania Expo-
Pehuenche 2016 e ir a las casas de algunas artesanas
de la regién) es que su ubicacion, en su mayoria de
tipo rural, es muy alejada de los centros urbanos, por
lo que el encuentro con el cliente es bastante dificil.

Sala de ventas “Agrupacion
Manos del Pehuenche”,
ubicada a100 km del Paso
fronterizo Pehuenche que
conecta con Argentina.

En Santiago

La capital es un lugar en donde desembarcan
muchos turistas. Por esto, es que existen varias
tiendas que comercializan artesania de Chile.
Se analizaron algunas de ellas obteniendo las
siguientes conclusiones:

Sala de ventas agrupacion
Tejedoras de Quinamavida,
ubicada en el caserio del
mismo nombre en Colbdn.

Tienda Fundacién artesanias de Chile

Fundacion que pertenece a la red de gobiernoy
que se caracteriza por tener artesania tradicional
representativa de nuestro pais. A pesar de ello,
[lama la atencién que en ninguna de sus tiendas

de Santiago tienen textiles de la VIl Region, a
excepcion de cesteria en crin de la regién. Por otro
lado en sus etiquetas no existen datos de autor o

de lugar de origen, y si se pregunta a las personas
que atienden se puede observar un vago manejo
de la informacion respecto al origen de las piezas
en venta. Por ltimo, dentro de los productos que
se venden es posible visibilizar algunas de tipo
contemporaneo, lo que se considera positivo para el
proyecto, ya que poco a poco se esta generando un
espacio para la artesania contemporaneo incluso en
los lugares de venta mas tradicionales.

Textiles en tienda "Fundacién
artesanias de Chile" ubicada en
el Centro Cultural La Moneda.

Tienda ONA Chile

Ubicada en el barrio Lastarria, esta tienda es motivo Et'q”?;f‘ Tienda ONA
2 e . specitica:

de andlisis por serun punto importante de venta Dias de trabajo
de artesania tradicional y contemporanea. En ella -Nombre artesano o
no se logra encontrar ningin textil originario de la agrupacion
regién del Maule, aunque llama la atencién que sus ‘?OT;”’dad

. . .y . .y - leniao
ethugtas entregan informacién con dgnommaaon - Material
de origeny datos especificos de cada pieza. Esto - Instrucciones de lavado
ultimo se considera importante, ya que segtn el - Precio

Sirena (2013) transparentary especificar este tipo
de informacién es un factor determinante para la
decision de compra del cliente, al generar un relato.

Conjunto de imagenes
Registro personal (abril,2016)
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Oportunidad

Aunque se pueden reconocer condiciones favorables para la artesania
nacional, como lo es la tendencia global a la revalorizacién de lo hecho a
manoy lainmensa riqueza textil de nuestro territorio, paradojalmente esta
actividad se encuentra en cierto riesgo. Esto se debe a dos factores; que el
oficio esta perdiendo continuidad porque cada vez son menos quienes lo
practicany que los productos que ofrecen los artesanos tradicionales en
general no responden a los requerimientos de un usuario urbano porque su
artesania se ha originado orientada a realidades rurales o muy diferentes a
las del contexto contemporaneo.

Se propone entonces valorary potenciar las expresiones de artesania textil en
Chile contribuyendo a visibilizar su amplio registro en una linea de productos de
caracter cotidiano urbano, que pueden ser de interés para usuarios nacionales o
extranjeros y comercializables en espacios turisticos. El disehador actiia como un
articulador de los aportes de un artesano experto en su ancestral oficio con las
necesidades de un usuario actual que a la vez valora lo inico, lo hecho a manoy
ligado a tradiciones.
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Oportunidad inicial +

+

Revalorizacién

Aumento
Lo hechoamano

Turismo

Factores favorables para

Artesania

Subvalorada / Viva

— +

;Qué puede ofrecer Chile frente a esta oportunidad?

Oportunidades
secundarias

detectadas
I Presente en todas

Riqueza Textil )
I sus regiones

Fuerte potencial

Region del Maule
(Proyecto piloto)

Oportunidades
secundarlas Contexto urbano
detectadas Consumidor

Portador de tradicion
Productos artesanales

Artesano

iQué lindo, me encanta, lo quiero!, El dilema “Esto es lo que yo sé hacer, y lo que
pero, ;Qué hago con eso? he hecho toda mi vida”
¢Como lo uso?

Detectar
necesidades

Responder a necesidad
9 = de trabajo e innovacién

Diseno

Agente articulador
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Qué

Linea de contenedores textiles contemporaneos de
uso cotidiano que son soporte del amplio registro de
los textiles tradicionales en Chile.

Por Qué

Los textiles representan la artesania con mas
amplio registro en nuestro pais, abarcando

su diverso espectro cultural. Esto ha sido
escasamente aprovechado en productos de
calidad y comercializables en el medio nacional
y turistico, considerando las grandes ventajas de
transportabilidad y comunicacién que posee este
material.

Para Qué

Para contribuir a la permanenciay proyeccién de la
actividad textil tradicional al ofrecer una produccién
complementaria a la que las artesanas locales
actualmente realizan.

QUE, POR QUE, PARA QUE [ FORMULACION

Objetivo

Desarrollar un modelo piloto en la regi6n del
Maule, para el disefio de una linea de contenedores
textiles que sinteticen las imagenes locales.

Obijetivos especificos

1. Disefiar un producto que pueda acoger las distintas
superficies textiles locales representativas de las
tradiciones de la zona del Maule, contribuyendo a su
visibilidad, circulacién y valoracion.

2. Responder a través del producto textil a
necesidades contemporaneas cotidianas.

3. Generaralianzas con los artesanos
representativos de cada sectory desarrollar un
trabajo colaborativo que aporte a la proyeccién de
su actividad.

4. Desarrollar una identidad de marca atractivay
efectiva para la linea de productos

5. Proponer una estrategia de marketing de la linea
de productos




¢Por qué un contenedor?

El producto a disefar (en este caso contenedores), definido para ser un soporte
que muestre los textiles locales, surge como respuesta a los objetivos antes
nombrados, ya que sus caracteristicas esenciales e interacciones principales
aportany permiten el cumplimiento de estos. Las caracteristicas principales
analizadas, se mencionan a continuacion.

Un contenedor de por si es un objeto accesorio que:

@ Circula, por ende es un producto activo, cotidiano y vigente.

@ Setransporta,y también transporta o contiene a otros elementos,
cumpliendo una necesidad en el usuario.

Se expone, ya que al ser transportable naturalmentey de forma
cotidiana, habla porsi sélo.

Es unisex, siendo usado tanto por hombres como por mujeres.

Es atemporal, usandose todo el afio, independiente de la estacién.
Es universal, utilizandose en todas partes del mundo.

Estas caracteristicas nombradas anteriormente, son generales a cualquier
contenedor. Es por esto que el disefio del producto es el que va a permitir acotar
al usuario, al contextoy al nivel de funcionalidad; entregando caracteristicas
de forma, dimensiones, materiales y otros factores estéticos que permitiran
la definicion de dichos factores. A pesar de esto, es importante agregar que en
este proyecto se quiere acotar lo menos posible su usuario, ya que el objetivo es
lograr la circulacion y valoracion de los textiles, por lo que se apunta a un amplio
usuario y un contexto cotidiano.

Un contenedor principal

El contenedor que se desarrollard en este proyecto, sera considerado de primera
necesidad para el usuario. En otras palabras, se apuntard a aquel contenedor que
esta hecho para transportar las cosas basicas del usuario al momento de salir de
su casa (billetera, llaves, celular, cuadernos, notebook, entre otras) , ya que es el
producto que mas se usa y por lo tanto el que mas se expone, transita y circula
por el medio cotidiano urbano.

Todas las personas al momento
de salir de su casa necesitan
uno o mas contenedores para
transportar sus pertenencias
hacia el lugar que se dirigen.
Sin embargo siempre existe
uno que es el principal y de

uso diario. Registro personal
(septiembre, 2016)



Usuario urbano

El producto esta enfocado para un usuario

amplio, tanto hombres como mujeres, chilenos o
extranjeros, que se desenvuelven en un contexto
cotidiano urbanoy que tienen la necesidad y

el interés de tener algo que refleje y refuerce la
identidad de nuestro pais. Estas personas tienen
una sensibilidad y una afinidad por los textiles
artesanales, valoran lo hecho a manoy entienden
la particularidad de un producto que es fabricado a
una escala pequefa. Por lo mismo, estan dispuestos
a pagar porelloy a preferir calidad, sobre cantidad.
En el proceso de compra de este usuario influyen
factores claves, que se mencionan a continuacion:

Lo racional: A |a hora de decidir,
le exigen al producto un minimo
de calidad, entendiendo que es
hecho a mano por lo que nose
trata de llegar a la perfeccion, y
un minimo de funcionalidad para
el contexto cotidiano en el que se
desenvuelven.

Lo emocional: Se hace
fundamental encontrarenel
producto un valor simbdlicoy
emocional que esta ligado a la
historia, al origeny a la identidad
propia de los productos hechos a

mano por artesanos tradicionales.

Lo monetario: En cuantoa su
poder adquisitivo, estos usuarios
pertenecen a los segmentos ABC1
y C2y estan dispuestos a pagar el
valor real y justo de una pieza de
artesania.

USUARIO Y CONTEXTO / FORMULACION

Este usuario a su vez se puede dividir en los
siguientes dos perfiles segiin su origen:

1. Usuario local o chileno

Este usuario es aquel que si bien ve en la artesania
un sentimiento de identidad y cultura, también le
suma un sentido de pertenencia al tratarse de su
propio territorio, por lo que busca en un producto
artesanal nacional, algo que hable de su paisy que
también lo identifique. Segiin el Sirena (2013), este
usuario nacional asiste mas a ferias artesanales de
suregion que a tiendas especializadas.

2. Usuario extranjero

Al ser un usuario que esta de paso por nuestro
territorio, quiere llevarse algo que le permita
recordar la experiencia vivida en Chiley su
identidad, a través de un producto.

El turista necesariamente debe retornara su
lugar de residencia, por lo que evalta antes de
adquirir el producto, ademas de la calidad, ciertas
caracteristicas como: peso, tamafio, materialidad...,
en definitiva que este sea de facil transportar. Segiin
el SIRENA (2013), este usuario extranjero asiste mas a
tiendas especializadas de artesania que a ferias.
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Antecedentes

A continuacién se muestran antecedentes de algunos
proyectos que involucran el trabajo en conjunto entre
un disefiadory un artesano, y otros que abordan el
tema de los accesorios textiles.

VOZ (Chile-EE.UU)

www.madebyvoz.com

Empresa de moda de lujo y comercio ético, fundada por Jasmine
Aarons, disefiadora estadounidense. Trabaja con tejedoras
mapuches del sur de Chile, a través de talleres colaborativos y
educativos, para crear piezas de indumentaria con altos estandares
de calidad y sustentabilidad.

Se destaca Revalorizacion de los textiles tradicionales
de Chile, a través de la incorporacion de disefios
contemporaneos en piezas de indumentaria de lujo

que recogen las bases del tejido tradicional Mapuchey

con altos estandares de calidad.
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De Chamanto (Chile)

Iniciativa realizada con el objetivo de potenciar el mercado
artesanal de Dofiihue, mediante la innovacién de la artesania textil
tradicional de la zona, para insertarla en el mercado nacional a
través de una estrategia comercial. Realizada por el Programa de
Artesania UC.

Se destaca Creacion de una coleccién de accesorios
contemporaneos a partir de la artesania textil
tradicional de Donihue (Region O'Higgins).

Bolsos tradicionales Wayiiu
www.artesaniasdecolombia.com.co

Comunidad indigena waytu ubicada en Colombia que se caracteriza
por el oficio tradicional de |a tejeduria a crochet que realizan las
mujeres. Sus disefios son de gran variedad cromaticay los productos
que realizan son mantas, hamacas y mochilas o bolsos.

Se destaca Hacer un producto til, representativo de
su cultura, aprovechando una técnica artesanal textil
tradicional y logrando una positiva insercién en el
mercado actual.



ANTECEDENTES / FORMULACION

Coyote bags (Chile)

www.shop.coyotebags.cl

Marca chilena de accesorios textiles, entre ellos carteras, bolsos,
mochilasy estuches, fabricados a mano, con materiales locales
como lalonay el cuero. Sus modelos se caracterizan por ser clasicos,
comodosy funcionales, para generar un producto de uso diario,

practicoy también atractivo estéticamente.

Se destaca A pesar de lo clasico de sus disefios, estos
responden a la vida moderna, con bolsos practicos y
comodos de llevar. Su caracter neutro, permite que su
usuario sean tanto hombres como mujeres.

T O T Sketbookcrafts (EE.UU)

T http://www.sketchbookcrafts.com/

T e . a Marca de bolsos hechos con cuero, lona, fieltro y tejido a telar.
Se caracterizan por ser Utiles y practicos, ademas de atractivos
estéticamente. Son hechos completos por una misma persona
(disefiadoray artesana) a una baja escala de produccién, en
contraposicion de la produccién en masa.

Se destaca El productoy la marca en su totalidad. Un
contenedor artesanal con tejido a telar.
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Referentes

Los referentes que se presentan a continuacion,
fueron elegidos por tener una caracteristica o
un objetivo similar al que se quiere alcanzar en
este proyecto, por lo que son considerados un
importante aporte.

Pet lamp (Espafiay otros)

www.petlamp.org

Disefio de lamparas confeccionadas con distintas técnicas textiles
tradicionales del mundoy con una botellas plastica de PET como
soporte principal, con el fin de abordar la problematica global del
desecho de estas. En Chile, ya se han realizado dos colecciones,
una con las técnicas de Chimbarongo, y otra en la Araucania.

Se destaca En un mismo producto o formato se
muestran las distintas técnicas de cesteria del
mundo, evidenciando en conjunto la diversidad

de expresiones. Ademas se le da valor al artesano,
creando colecciones segiin su origen o localidad y
mostrandolo en la pagina web como reconocimiento
de autoria.

Diversidad de expresiones en un formato

Babatree (Africa)

www.babatree.com

Marca de cesteria africana, que produce todo tipo de canastos que
destacan por suidentidad de gran despliegue cromatico. Su valor

g R —————

principal es el comercio justo de la artesania.

Se destaca En la venta online el producto se muestra
a través de una foto, donde sale la cesta en las
manos de su autor. Esto es simbolo de valoracion

y reconocimiento del artesano tanto como el
resultado

Reconocimiento de autoria
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10U Project (India)

www.iouproject.com

Iniciativa de moda que crea prendas tnicas hechas por artesanos
de laindia. Sus principales valores son la transparencia, la
originalidad, la autenticidad y la responsabilidad social y
medioambiental. Por lo que genera una red social del comercio
electrénico, que permite conocer la historia de la prenda, las
personas que participaron del proceso de producciény los
compradores que luego la adquirieron, a través de cdigo un QR
que van tanto en la etiqueta de papel como en la prenda misma,
para que asi cada persona pueda saber quien el autory proceso
de lo que adquirid.

Se destaca Se aprovecha la tecnologia e internet,
para conectary acercar dos realidades lejanas
(artesanoy el consumidor), y asi generary potenciar
el valor emocional del producto, y fomentar también
la actividad de los artesanos.

Circulacion y exhibicion

REFERENTES / FORMULACION

“Bellota Bag” (Chile)

Bolsa de compras de la tienda de ropa de hombre chilena
“Bellota” fundada el afio 1980, y que hoy cuenta con 55 tiendas
en todo Chile. Cada compra que realizan en la tienda se lleva la
prenda dentro de la bolsa reutilizable de |a tienda, verde con
amarilloy su logo.

Se destaca El [lamado fenémeno “bellota bag”,
donde se dice que cada 5 chilenos, 1 usa una de estas
bolsas. Nadie sabe el porqué esta bolsa siempre
aparece en algin rincén de la calle, pero lo que es
evidente es que circulay que la gente la reutilizay la
porta diariamente, sélo hay que ponerse a observar.
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Representar un territorio
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Transparencia del proceso y autor

Territorios tipograficos (Chile)
www.territoriostipograficos.com

Proyecto de 3 docentes de Disefio UC, Justine Graham, Pancho
Galvezy Sergio Ramirez, donde bajo la mirada de la tipografia, el
disefio graficoy la informacién proponen una nuevas visiones de
un territorio.

Se destaca El entender un territorio, sus relaciones
y su realidad socio-politica, para luego a través del
lenguaje de la tipografia mostrar su identidad.
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1.La forma

1.1 Observacion del usuario

Para comenzar a acercarse a la forma del Dia: Lunes 15 de agosto.
contenedor a disenar, se observé a nuestro usuario Lugar: Av. Apoquindo, a pasos
urbano por un lapso de 20 minutos, un dia de del Metro Escuela Militar

P P . ’ . . Hora:18:00-18.20.
semana, en una calle transitaday a la hora"peak’,ya  fotografia: Registro personal
que es cuando hay mayor flujo de gente en la calle (agosto, 2016)
(cuando todos van retornando a sus casas y dejando
sus quehaceres) y por lo tanto los resultados

obtenidos serian mas representativos.
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TOTAL

ofl__: I o 15 o

TYIT

MOCHILA BOLSON / MALETIN | CARTERA/"TOTEBAG"  BOLSA SHOPPING CARRO ARRASTRE

394
PERSONAS

MUJERES

S_) oo T 24 o

Resultados y conclusiones Categorizacion
A partir de la observacién realizada y los datos Al momento de observar
. al usuario se establecieron
obtenidos con una muestra de 394 personas, categorias para poder
es posible concluir lo siguiente: La mayoria de segmentar los datos. Estas
los hombres (75%) usa mochila al momento de categorfas se definieron segiin
transportar sus pertenencias por la calle en un el tipo de contenedor que
, . . llevabany como lo usaban,ya
dia normal, mientras que las mujeres usan como suvez se dividieron seg(in sexo
primera opcidn, cartera o bolsa tote bajo el brazo de la persona que lo portaba.
(42%) y en segundo lugar una mochila (28%).
El contenedor a disefiar esta pensado para ser
"unisex" por lo que se hace necesario definir un tipo
de contenedor para ambos, y si bien las mujeres
usan carteras tipo “tote bag”y también mochilas,
los hombres no usan carteras bajo el brazo tipo
“tote bag". Por lo tanto, se concluye que el tipo
de contenedor mas "unisex” en cuanto a formay
uso es la mochila, ya que ambos la usan de forma
cotidiana. Es de esta manera como se define que el
contenedor a disefiar serd una mochila, contenedor
que se caracteriza por ser utilizado en la espalday
por tener dos zonas de apoyo (una en cada hombro)
y en este caso de capacidad de carga mediana,
segln lo observado.
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1.2. Referentes

Una vez definida la mochila como tipo de
contenedor principal se hace necesaria la basqueda
de referentes formales para comenzar con la forma
y la estética que tendra el producto artesanal. A
continuacién se desarrollan los referentes.

Referentes estéticos

TEJIDO - CUERO - MATERIALES DE CALIDAD

Referentes formales

cdmopo - UNISEX - SIMPLE - PRACTICO

1.3 Materiales y accesorios

Para elegir los materiales que acompafarian el
tejido a telar se pensd, como eje central, en que
aportaran a la durabilidad y larga vida del producto
artesanal, siendo éste uno de los objetivos del
proyecto. Es por esta razén que se eligieron los
siguientes materiales:

Cuero: El material principal que acompafara

al tejido sera el cuero por ser firme, resistente,
maleable,y de buena calidad. Ademas su trabajo
seria artesanal por lo que irfa en la misma linea que
el tejido, trabajado por un talabartero.

Popelina: Para el forro interior y bolsillos se eligié
una popelina delgada de manera de no sumarle
peso a la mochilay ademas por ser un género con
un alto porcentaje de algodén (evitando todo
material sintético).

Accesorios metalicos: Elegidos por su buena
calidad y resistencia, se seleccionaron argollasy
cierres metélicos.

Entretela / fusionado: Por (ltimo (de manera
opcional) para los tejidos que no estén tan
apretados o fueran muy eldsticos, se pensé
incorporar entretela para darle méas firmeza al
tejido, en caso que fuera necesario.
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1.4 Proceso de prototipado

Para el proceso de disefio y prototipado se trabajé

en conjunto con Daniel Vicencio, artesano en cuero

y experto en bolsos de este material. Daniel se
convirtié en un guia, ya que tiene anos de experiencia
en lamarroquineria por lo que su conocimiento me
permitid saber si las formas prototipadas en materiales
alternativos eran realmente factibles en cuero.

Para empezar a disefar el contenedor textil se
definieron una serie de requisitos minimos del
producto para responder a las necesidades del
usuario y del proyecto. A continuacion los requisitos
establecidos y los conceptos claves de disefio a los
que aspira el producto.

Requisitos minimos de disefio del contenedor:

- Trabajar con una pieza rectangular de tejido
(modificando solo el largo de este).

- Forro interior para proteger el tejido del desgaste
por uso diario.

- Capacidad de entre 10—16 litros (capacidad de
bolso promedio de uso diario).

- Compartimiento para notebook de hasta 15”(

hoy en dia el computador propio o laptop es una
herramienta de trabajo que se transporta de forma
cotidianay donde el tamafo definido es uno de lo
mas utilizados en el mercado).

- Compartimientos secundarios con cierres para
organizar de forma segura las cosas basicas (Ilaves,
celular, billetera, entre otros).

- Tener un peso adecuado para ser transportado por
una personay ademas pensar que a esto se suma la
carga que le dard el usuario, por lo que la eleccién
del cueroy su grosor son claves para no aportar mas
peso del necesario al contenedor en si mismo.

Conceptos claves:
-Simple

- Practico

- Util

-Cémodo

- Unisex

- Limpio
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Daniel Vicencio trabajando en
un maletin de cuero.

Fuente: www.facebook.com/
marroquineriavicencioulloa/



Entendiendo la serie de objetivos y requisitos antes
nombrados es posible comenzar a tirar las primeras
lineas sobre el papel y bocetear los disefos. En las
imagenes a continuacién se muestran algunos
bocetos, donde varios de ellos fueron realizados
durante reuniones con Daniel en Santiago.

Luego de desarrollar en dibujo un par de modelos
factibles y establecer medidas aproximadasy
planimetrias, comienza la etapa de prototipado.
Para esta etapa los materiales elegidos fueron
seleccionados por comportarse de manera similar
a los materiales definitivos, en este caso cueroy
tejido a telar. Para la parte de cuero se trabajé con
unalona algoddn gruesay con gomaeva,y para la
parte del tejido con un género grueso afieltrado con
caracteristicas similares al tejido. A continuacién el
proceso de prototipado explicado con imagenes.
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Bocetos del proceso de
disefio sobre papel hechos en
reuniones junto a Daniel.

Prototipo 01

En este prototipo inicial se determiné

que laespalday el fondo de la mochila
tendrian que ir en cuero por temas de roce
y apoyo respectivamente. Sin embargo,

se observé que el ancho del fondo de

la mochila que cubria el tejido era muy
invasivo para el tejido, por lo que en el
préximo prototipo se mejoro.
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Cierre a la vista
muy inseguroy
"poco elegante”
estéticamente

Prototipo 02

En este segundo prototipo la cara del tejido quedd
completamente libre y el cuero se extendio desde la
espalda hasta la base. La mochila comenzé a tomar
forma agregandole como sistema de cierre un cierre
metalico alavista, y bolsillos a los costados, pensados
parair con cierrey correas ajustables en la espalda.

Toda la tensién y resistencia
seibaa1punto (botdn),
Prototipo 03 forzando el tejido con una

En este tercer prototipo se cambid el sistema de cierre gran carga o sobrepeso.
a un botén que se engancha con la misma "asa“ donde

se toma la mochilay ademas se le agregé un bolsillo

interior para el notebook que no se aprecia en las fotos.
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40cm = 9880cm’® = 9.88litros

9,5¢m

26cm

Prototipo 04 y final

Después de un largo proceso de prototipado se define Por otra parte las dimensiones de este bolso (40
este prototipo como el final y apto para ser realizado X 26 X 9.5 cm) fueron pensadas para contener mas
en los materiales definitivos. Este fue disefiado para que las cosas basicas del usuario (llaves, billetera,

tener la menor cantidad de costuras y elementos celular), sino que todo lo necesario para llevar un

posibles, por lo mismo la cara del tejido se dejé dia de trabajo, entre esas cosas un notebook, al que

completamente libre y los bolsillos fueron puestos se le hizo un compartimiento interior apto para

en los costados. La decisién de incorporar bolsillos un notebook de hasta15".La capacidad total de

con cierres en los costados fue tomada debido a que la mochila es de 9.88 litros, considerado como un

en pequefios testeos de los prototipos la gente dijo tamafo mediano.

que los bolsillos o compartimientos con cierres son Finalmente, las correas que sostienen la mochila

un factor determinante al momento de compra de fueron hechas ajustables para adaptarse a los

un bolso de uso cotidiano para organizar de forma distintos usuarios. Se acordd un ancho de 3 cm,

segura sus pertenencias. ya que segln |la experiencia de Daniel funciona
adecuadamentey segtin los testeos, es comodo para
el usuario.
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Correas ajustables

consistemade 2
Lt " medialunas metélicas
F Pee . o0’ Sistema de cierres
inconcluso por temas
de materialidad

Sistema de cierre

° s ., CON2puntos
de apoyo para
redistribuir tensién

Bolsillos en ambos
costados (con cierres)
que dan a bolsillos
.+ interiores con una
o aberturade15cm
apto para billeterasy
celulares grandes. La
capacidad de estos
bolsillos es de 20 x 30

cm cada uno. Prototipo 05

Este prototipo quedd inconcluso, ya que los
materiales (al no ser los definitivos) no tenfan la
rigidez suficiente para prototipar el sistema de cierre
pensado. Sin embargo, se dejé pendiente por si
resultaba en la etapa del prototipado en cuerojuntoa
Daniel mas adelante.

Testeo de prototipo
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2 Los tejidos

2.1 Tejedoras del maule cordillerano

De forma paralela al proceso de prototipado se
comenzé el trabajo de los tejidos con visitas en
terreno, de manera de conocer a las tejedoras, ver
su trabajo, entender la identidad local e invitarlas a
participar del proyecto.

Las artesanas a las que se visité fueron todas
de distintas localidades del sector Maule
Precordillerano, ya que en la correccion de
Seminario de Titulo se decidi6 acotar la zona de
trabajo del proyecto porque toda la regién del
Maule era demasiado amplia en relacién al tiempo
que se tenia disponible (3 meses).

Por otra parte se buscé trabajar con artesanas
jovenes, para asi motivar a las futuras generaciones a
seguir tejiendo. Ademas de que las artesanas mayores
y con mas experiencia, ya tienen sus ritmos y sistemas
de trabajo establecidos, algo en lo cual no se queria
intervenir.

En cuanto a la recepcién del proyecto fue bastante
buena a pesar de que a algunas les costé entenderlo
en un principio, finalmente todas querian hacer su
tejido para después ver su bolso terminado. Ademas
se les incentivé con la posibilidad de postular al
Sello de Excelencia 2017 en la categoria de linea de
productos, postulando la coleccién de bolsos.

San Rafael

Talca

SAN CLEMENTE

@ CARRETONES

o4)

SanJavier

QUINAMAVIDA

o1

LOMAS DE PUTAGAN

LINARES
Linares @ @

Para el modelo piloto del proyecto en la zona

del Maule se trabaj6 con 5 artesanas que son las
nombradas a continuacién y marcadas en el mapa
seglin su ubicacién:

1.Jessica Diaz, Quinamavida, Colbun.

2. Teresa Vasquez, Linares.

3.Sonia Sanchez, Lomas de Putagan, Colbuin.

4. Alejandra Campos, Carretones, San Clemente.
5.Julieta Ramirez, San Clemente.
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o01.Jessica Diaz, Quinamavida.

Teje desde los 10 afios

Aprendié de sumadre.

Identidad: Lineas, cuadros, listados, zig-zag.
Tipo de lana: Natural

Paleta de colores:
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02. Teresa Vasquez, Linares.

Teje desde los 11 afios.

Aprendié de sumadre.

Identidad: Labor de chafo (dibujos)

Tipo de lana: Acrilica (en su mayoria) y natural
Paleta de colores:

_HEENNDE

03. Sonia Sanchez, Lomas de Putagan.
Teje desde los 13 afos.

Aprendié de sumadre.

Identidad: "Ojito", Peinecillo, labor de ramo.
Tipo de lana: Naturaly acrilica

Paleta de colores:

. HiNEn

04.Alejandra Campos, Carretones, San Clemente. [
Teje desde los 25 afios. oA e T et
Aprendid solay se perfeccioné con amigas.
Identidad: "Ojito"y "peinecillo”

Tipo de lana: Natural

Paleta de colores:

| HENEDE

o5.Julieta Ramirez, San Clemente.
Teje desde los 18 anos.

Aprendié de sumadre.

Identidad: "Ojito"y "peinecillo”

Tipo de lana: Natural

Paleta de colores:
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2.2 Encargosy proceso de diseno

Una vez que se entendid la identidad local de cada
artesanay se vieron las materias primas disponibles
de cada una (lanas naturales, anilinas, etc.), fue
posible hacer los primeros encargos.

Los primeros encargos

Comenzar a trabajar con las artesanas no fue nada
facil, ya que se tuvo que entender su lenguaje y sistema
de trabajo. Es por eso que los primeros encargos
fueron sumamente importantes, ya que se aprendi6
del ensayoy error para luego mejorary definir la
metodologia de trabajo en los tejidos posteriores.

Alejandra Campos, San Clemente

Encargo o1

Para encargarle el primer tejido a la “Ale” se

le dieron libertades en cuanto al disefioy
combinaciones cromaticas. Fue todo por medio de
“palabra” donde se le pidi6 un tejido con los colores
representativos del sector (a su criterio) y se le dio
la medida (40x52 cm) que hasta ese entonces era
la que se necesitaba para el prototipo. Se revisaron
algunasimagenes de lo que a grandes rasgos se
querfa lograr, sin especificar colores, sélo se definié
el tipo de tejido: “el ojito”. Ademas se le pidié un
hilado fino, fotos del proceso y contabilizar sus
horas de trabajo, aspectos que en general ninguna
artesana acostumbra a hacer.

Fotos del proceso para
documentar, enviadas por
Alejandra via whatsapp
mientras trabajaba en el
encargo.
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Tejido disparejo con "ojitos
mas grandes al centro, ya que
terminé de tejer ahi (partié
tejiendo desde los extremos y
cerré en el centro).

El resultado

En este primer encargo los resultados no fueron los
esperados, ya que el tejido no estaba parejoen el
anchoy estaba resuelto con carencias en su oficio.
En primer lugar el hilado era mas grueso de lo
acordadoy las medidas no eran las estipuladas, ya
que no se tomd en consideracion el porcentaje de
encogimiento del tejido una vez retirado del telar.
En la foto se observa que la densidad del tejido es
dispareja (los “ojitos” del centro son bastante mas
grandesy abiertos que los de los extremos). Por otra
parte la paleta cromatica escogida por la artesana no
respondia a lo esperado en términos estéticos.

Como apreciacion personal se percibe que la
artesana no esta conforme con el trabajo que esta
entregando, ya que ella se destaca por sus trabajos
con un oficio impecable. Alejandra explica que se
preocupd mas de las terminaciones de los extremos
(superior e inferior) para que quedaran perfectasy que
por eso el tejido no quedé parejo en el ancho.
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cecc e,

Buenas terminaciones pero
innecesarias, ya que esa
parte no se ve y sélo significa
mas horas de trabajo para la
tejedora.

Alejandra Campos
Eo1 Tejido ojito completo

Materia prima

Tipo de lana: Natural

Tintes: Artificiales

Cantidad: 190 grs

Costo: (Se la consigue/regalan)

Horas de trabajo

Hilado, torcido y tefiido : 8 hrs.
Urdidoy tejido : 15 hrsy media.
Totales : 23 hrsy media.

Monto cobradoy pagado (c/
materia prima): $20.000
Valor hora de trabajo: $850
aprox. (sin costo de m/p)




Jessica Diaz, Quinamavida

Encargo 02 El resultado

Para el segundo encargo se tomaron precauciones A pesarde que el disefio del tejido no eraigual al de la
y las instrucciones fueron mucho mas precisas, por ficha (porque segin Jessica no result6 con el hilado tan
lo que se le especificé en una ficha el disefio y los fino) y que temas de oficio tenia problemas, el tejido
colores a la artesana. A esto se suma que la “Jessica” funcionabay servia para hacer el primer prototipo en
es una artesana muy entendida en el tema artesania cuero. Incluso lo dej6é mas largo de lo que debia por

y también con la que mas contacto se tuvo, porloque  sihabian variaciones en las medidas del bolso (fue
entendia a lo que se queria llegar. También se le pidié justo lo que pasd) y también porque sabe que encoge
que no se preocupara de las terminaciones, ya que eso

se modificaria e irfa tapado con cuero, para que no

descuidara el tejido y mantuviera un ancho parejo.

Ficha entregada
y rayada por la
artesana.

Fotos del proceso
. * enviadas porJessica
.°  viawhatsapp

Se salté puntos y el tejido lo
evidencia en los colores, sin

Tejido entregado sin embargo, como el tejido quedd

terminaciones, sélo con mas largo, esa parte se cortd y

excedente de material. sirvio |gua[ para el prototipo
en cuero.
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Metodologia de trabajo

Después de “agarrar el ritmo” con la experiencia de
dos tejidos con diferentes artesanas, se hizo posible
sistematizar el proceso para los siguientes encargos.
Primero que todo se determiné que todos los encargos
debian ser de forma presencial para estar mas
presente en los procesos y aclarar cualquier duda

de las tejedoras (esto hizo que los viajes a Linares se
hicieran mas recurrentes).

Para sistematizar el encargo de cada pieza tejida se
hizo lo siguiente:

A cada artesana se le entregd:

- Un cartén piedra de la medida del tejido (40x60 cm)
para que lo tuvieran como molde y asi poder comparar
el tejido terminado sobre este.

- Una ficha con el disefio impreso, paleta de colores y
otras especificaciones técnicas.

Foto superior: Molde de cartén
piedra sobre pieza terminada.
Foto inferior: Ficha técnica del
tejido para encargarlo.
Registro personal
(octubre,2017)
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También se les pidié:

- Tejer pieza de 40 x 60 cm (esta vez se dio un margen
5 cm de excedente por si el tejido encoje después de
sacarlo del telar).

- Trabajar con un hilado fino.

- Registrar horas de trabajo desde el hilado (si es que
lo realizan) hasta tener el tejido terminado.

- Tomar fotos del proceso y si tiene internet enviarlas
a medida que avanzan para supervisar el proceso a la
distancia.

- Tejido sin terminaciones.

- Calcular costos de materias primas (lana, anilinas,
fijador, entre otros).

- Calcular el porcentaje de encogimiento de la pieza
(varia segin tipo de tejido) responder a la medida
solicitada.

Horas de trabajo contadas por
la artesana Sonia Sanchez.
Registro personal
(octubre,2017)

67



Una vez establecida la metodologia de trabajo, los
encargos fueron cada vez mas fieles a lo que se les pedia
alas artesanas y mas satisfactorios los resultados, es

por eso que en las paginas siguientes se mostraran
todos los tejidos encargados pero sélo las observaciones
mas relevantes, ya que el proceso, la documentaciény
avance de las artesanas fue muy similar.

Algunas observaciones Tejido vectorizado encargado en ficha
Los resultados no fueron los
esperados en temas de disefio,
ya que Sonia realizé algunas
modificaciones sin avisar,
cambio de color (por falta de
materia prima) y cambio de
orden de franjas principales
(invertidas), sin embargo

el oficio de esta tejedora se
destaca por ser sumamente
buenoy porlograr una buena
densidad.

Se cambid el color El color verde
naranjo por rosado quedé muy
y seinvirtieron las oscuro, casi negro

franjas centrales.

Fotos del proceso

Sonia Sanchez
Lomas de Putagan
Eo1 Tejido listado y peinecillo

Materia prima

Tipo de lana: Acrilica
Cantidad: 195 grs.
Costo: $4.400

Horas de trabajo
Urdido: 1 hr 45 min.
Tejido: 6 hrs 15 min
Totales: 8 horas (1 dia)

Monto pagado: $30.000 (con
materia prima incluida)
Ingreso artesana: $25.600
Valor hora de trabajo: $3.200

Resultado
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Sonia Sanchez
Lomas de Putagan
Eo2 Tejido ojito completo

Materia prima

Tipo de lana: Natural

Tintes: Artificiales

Cantidad: 350 grs.

Costo: $5.250 ($15.000 el kilo)

Horas de trabajo
Tefiido: 6 hrs.
Urdido: 1 hr20 min.
Tejido: 9 hr30 min.
Totales: 16 hr 50 min.

Monto pagado: $30.000 (con
materia prima incluida)
Ingreso artesana: $24.780
Valor hora de trabajo: $1.500
aprox.

Algunas observaciones Tejido vectorizado encargado en ficha Resultado

Para la realizacion de este
tejido fue necesario llevarle las
anilinas a la Sefiora Sonia, ya
que al vivir alejada de la ciudad
le cuesta movilizarse parairen
busca de sus materias primas.
En cuanto al tejido, ella cuenta
que le gusté tanto el disefio que
lo va a repetir en una pieza mas
grande para hacer un "chafio”.

Fotos del proceso
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Algunas observaciones

La sefiora Teresa explica al
momento del encargo que lo
mas dificil del proceso es el
urdido, ya que es donde hay
que calcular la distribucion de
los hilos para lograr el "dibujo",
y que este Gltimo es el que
determina las medidas de la
pieza, por lo que fue necesario
buscar un disefio que calzara
con las medidas en el ancho.
Después de tejer comenta
que le gusté mucho el

sistema del molde de carton
porque con eso iba midiendo
permanentemente para que
quedara parejo.

Por otra parte llama la atencidn
que siendo una de las artesanas
que mas horas se demora en
tejer, es la que menos cobra,
solo $12.000.

Fotos del proceso

Tejido vectorizado encargado en ficha

Resultado

-} ;

ot

Teresa Vasquez
Linares
Eo1 Tejido labor de chafio

Materia prima

Tipo de lana: Acrilica
Cantidad: 195 grs.
Costo: s/info

Horas de trabajo
Urdido: 5 hrs.
Tejido: 17 hrs.
Totales: 22 hrs.

Monto cobrado: $12.000
Monto pagado: $30.000 (con
materia prima incluida)
Valor hora de trabajo: $1.360
aprox. (sin costo de materia
prima)
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Teresa Vasquez
Linares
Eo2 Tejido labor de chafioy peinecillo

Materia prima

Tipo de lana: Natural

Tintes: Naturales

Cantidad: 218 grs.

Costo: $3.300 ($15.000 el kilo)

Horas de trabajo

Tefido: (realizado en el verano,
no se sabe el tiempo)

Urdidoy tejido: 16 hrs.

Totales: 16 hrs.

Monto pagado: $30.000 (con
materia prima incluida)
Ingreso artesana: $26.700
Valor hora de trabajo: $1.700
(sin costo de materia prima)

. Tejido vectorizado encargado en ficha Resultado
Algunas observaciones

Se entendieron perfectamente
las instruccionesy el disefio
dado a pesar de que la pieza
tenia bastantes cambios de
color en el mismo tono para
generar distintas opacidades
en el tejido (lo que lo hacia mas
complejo). La sefora Teresa

se mostré muy satisfecha con
sutrabajoy el disefio, por lo
que se guardo un "pedacito” de
muestra para volver a hacerlo.
El oficio de la pieza es de un
nivel de excelencia, llegando
casia parecer una pieza
industrial.

Fotos del proceso
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Alejandra Campos
San Clemente
Eoz Tejido ojito listado

Materia prima

Tipo de lana: natural

Tintes: artificiales

Cantidad: 225 grs

Costo: $3.600 ($16.000 el kgr.)

Horas de trabajo
Hilado, torcido y tefiido:
Tejidoy urdido:
Totales: 22 hrs aprox.

Monto cobrado: $30.000
Monto pagado: $30.000 (con
materia prima incluida)
Ingreso artesana: $26.400
Valor hora de trabajo: $1.200
aprox. (sin costo de m/p)

Algunas observaciones Tejido vectorizado encargado en ficha Resultado
Resultado satisfactorioy
sorprende de sobremaneraya
que todas las conversaciones
fueron realizadas via whatsapp,
y no hubo ningtn problema
con las indicaciones. Se valora
y se nota el hilado a mano,

ya que el resultado del tejido

es completamente distinto

al hilado industrial, donde el
primero queda mas "afieltrado”.

Fotos del proceso
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Conclusiones

Después de este largo proceso realizado directamente
con las artesanas, en donde los resultados obtenidos
fueron sumamente satisfactorios para ambas partes
(tejedora - disehadora), considerando que a las
tejedoras se les estaba pidiendo muchas cosas que no
acostumbraban a hacer, es posible sacar las siguientes
conclusiones del trabajo realizado:

Entender su lenguaje material

La primera gran conclusion fue posible gracias a la
relacién directa y constante con las tejedoras, lo que
significé un proceso de aprendizaje personal que
me permitié entendery comprender el lenguaje de
las artesanas, donde a pesar de que ellas tienen un
manejo complejisimo de su oficio, este esta basado
en su experienciay las cosas que han vivido, lo que
produce una comprension material, donde todo se
basa en elementos concretos y fisicos, con esto me
refiero alo que veny lo que pueden tocar. Es por eso
que a pesar de que un principio se pensé que la idea
de entregar un cartdn rectangular de las medidas
necesarias (40x60 cm) era absurda (ya que ellas lo
podian medir), para ellas esto fue una herramienta
muy (til y valiosa para el proceso. Lo mismo pasé
con la entrega de la ficha con el disefio, mientras mas
concretoy visual el encargo, mas facil fue para ellas
llevarlo a cabo.

Con este aprendizaje fue posible entender que era
yo la que tenia que adecuarme a su lenguaje, siendo
lo mas concreta y graficamente posible en cuanto
ainstruccionesy encargos para asi poder lograr
resultados satisfactorios y también reforzar la confianza
que ellas desde un principio (sin entender bien el
proyecto ni el resultado), estaban teniendo en mi.

Uningreso extray proporcionalmente mayor

El formato que se les pide, es relativamente pequefo
en relacién a las piezas que acostumbran a hacer
(mantas, chafios, peleros), por lo tanto a ellas se les
hace facil y rapido de tejer, ya que ademas de ser un
ingreso proporcionalmente mayor, se demoran menos
en hacerloy la plata les retorna de forma rapida al no
tener que esperar a que se venda en su sala de venta.
Por lo tanto, la pieza encargada se transforma en un
ingreso extra efectivo.
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Satisfaccién de las artesanas

La satisfaccion expresada por las artesanas respecto a
las referencias que se les dieron para realizar el tejido
en cuanto a colory distribucion de disefio, me permite
sentirme segura en cuanto a los disefios que estoy
proponiendo, ya que ellas se sienten identificadas
einterpretadas sin transgredir su identidad, sino

que mejorando el resultado de sus piezas con

sutiles cambios de colory distribucién. Y por otra
parte, el que ellas tengan el interés de replicar los
encargos realizados en otros formatos, me asegura la
continuidad del proyecto, ya que les gusta lo que se ha
logradoyy se sienten cémodas con los disefios.

Interés de documentar su trabajo

Al final del proceso se percibi6 un interés en las
artesanas en documentar su trabajo para poder
mostrarles a los clientes y llevar un registro, ya que en
reiteradas ocasiones se les pidié ver sus trabajos para
la parte de disefio y varias no tenian fotos.

Optimizar el tiempo de trabajo

Finalmente, si se piensa en futuras proyecciones del
proyecto (donde se quiere optimizar el tiempo de
trabajo), seria posible de una misma urdimbre sacar
varios tejidos, es decir se ponen los hilos en el telar
unasolavezy se teje una pieza larga que después de
corta en los tejidos que se necesite. Y a pesar de que
quedarian todos los tejidos del mismo color, es posible
hacer pequenas variaciones de disefio con la misma
urdimbre para que las piezas sean distintas.

Mayor valoracion de la hora de trabajo

La experiencia de este proyecto permite valorar mejor
(por sobre la media de los trabajos que realizan) la
hora de trabajo, aun asi no se considera satisfactorio,
ya que se debiera optimizar los costos en un futuro,
alivianandolos para asi poder valorizar de mejor
manera la hora de trabajo. Como una forma de
validar la apreciacién anterior se realizé un calculo
comparativo entre el valor que ganan las artesanas por
tejer una manta tradicional versus la pieza de 40x60
cm encargada (ver pagina siguiente).
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Manta tradicional
(150 x175cm)

Pieza encargada
(40x60cCcm)

$30.000

© © 6 0 0 0 0 0 00 0 00000 0000 000 000000000000 000000000 0000000000000 0000000000000 000000000OCE

$120.000

Valor pagado por1cm?2

Pieza4ox60 = ¢12,5 $4,6 = Manta

Se estd pagando 2,7 veces mas de lo que reciben
proporcionalmente por hacer una manta tradicional
(segtin la informacién entregada por la Sefiora Sonia
Sanchez). Sin embargo, este valor sigue siendo poco,

ya que se esta pagando $1.666 por hora de trabajo, si se
calcula con 18 horas de trabajo (promedio) por pieza de
40x60 cm. Pero a su vez es casi tres veces mayor que lo
valorado normarlmente por el cliente de la manta.

74



Feedback de las artesanas
“Me encantd esto del molde de cartén porque voy
midiendo y comparando, muy bueno”

(Teresa Vasquez)

“Ahora si me resultd porque con la ficha me quedé
clarito!, se me hizo mucho mas facil con la foto”
(Alejandra Campos)

“Es facil tejer su pedacito, lo hago rapidito”, “Prefiero
hacer su encargo primero que seguir tejiendo la manta
porque me demoro muuuuucho”.

(Sonia Sanchez)

“Quiero copiar este mismo disefio pero ahora con un
chafio grande, quedaria bonito”
(Sonia Sanchez, refiriéndose al tejido encargado)

LOS TEJIDOS /[ DESARROLLO DEL PRODUCTO




Linares, Teresa Vasquez. Disefio artesana Materia prima disponible
Para el disefio de esta pieza

se tomd como base un disefio
que eradelaartesanay las
lanas naturales que tenia
disponibles. Con esas dos
variantes se disefid la pieza
final donde se hicieron
variaciones cromaticas y sutiles
juegos de opacidad que es
donde se "innové" un poco
dentro de suidentidad.

Disefio final

KL

)

A

S

2.3 Disefio de la coleccion

Disefio artesana San Clemente,

: . Julieta Ramirez.
Para el disefio de esta pieza se
tomé como base un disefio de
la artesana, para luego hacer
solo variaciones de distribucion
del tejido, manteniendo las
combinaciones cromaticas del
tejido de muestra.

Como ya se me menciond anteriormente para disefiar
la coleccién fue necesario entender 3 cosas:
-Laidentidad del lugar

- El trabajo de la artesana

- Disponibilidad de materia prima

(lana en colores naturales, lana tefida, anilinas, etc.)

Lo Disefio final
Proceso de disefio

El proceso de disefio de la coleccién fue una etapa de
continuas pruebas donde, junto a Soledad Hoces, se
experimentaron distintas formas y combinaciones
cromaticas hasta lograr algo arménico en si mismoy
que a suvez representara la identidad local al entender
los principios cromaticos y de distribucion de cada zona.
A continuacion algunas imagenes que muestran un
resumen del proceso creativo de algunos disefos.

Disefio local

Lomas de Putagan,

Sonia Sanchez.

Para el disefio de esta pieza
se tomd como base un disefio
representativo de la zona.

Se identificé como principio
cromdtico del lugar el mezclar
colores frios con calidos para
generar un alto contrastey a
partir de esa observacion se
hicieron distintas propuestas.
En la distribucidn se hizo un
sutil cambio, al generar lineas
de "ojitos" mas delgadas de

lo normal,jugando con la
variacién de los anchos de los
listones de "ojitos".

Disefio final

76




LOS TEJIDOS /[ DESARROLLO DEL PRODUCTO

Coleccion Maule cordillerano
-1era fila: "Linea intensa”

Se mandaron a hacer3delos 5
tejidos disefiados, de izq. a der.
del1-3.

-2da fila: "Linea neutra"

Se mandaron a hacer los 5
tejidos disefiados, sin embargo,
los dos dltimos de izq. a der. no
alcanzaron a estar listos, pero
estan en proceso.

Finalmente para la coleccién "Maule
Precordillerano” se disefaron dos lineas de tejidos
que se diferencian por sus tonalidades. La primera
con colores mas neutros, sobrios y aprovechando los
colores naturales de la lanay la segunda con colores
mas fuertes, intensos y logrados principalmente con
tintes artificiales.

Para el desarrollo de esta coleccion de 10 disefios,
si bien no se tejieron todas las piezas ( por temas de
presupuesto), se mandaron a hacer las mas atractivas
y representativas de cada lugar.
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Tejido (40x55 cm) Manta de cuero negro Forma final
Jessica Diaz, Quinamavida 14 pies, 1.8 - 2.0 mm grosor. Dudas sistema de cierre

3 . La m OCh i I a Sistema de cierre a prototipar

3.1 Primer prototipo en cuero

Para realizar el primer prototipo en cuero fue
necesario tener los materiales compradosy el primer
tejido listo para experimentar. En este caso se uso el
de la artesana Jessica Diaz de Quinamavida que se
combind con un cuero negro.

Nos trasladamos al taller del artesano Daniel Vicencio
en Valparaiso para comenzar a prototipary pensar
la parte constructiva de la mochila, ya que a pesar de
que se tenia un prototipo en género con planimetrias
establecidas, en cuero podia tener ciertas variaciones (en
las imagenes el prototipo a realizary un sistema de cierre
aexperimentar).

En |a pagina siguiente se muestra un resumen paso
a paso de lo que fue el proceso constructivo de la
primera mochila en cuero. Este se dividié en 3 etapas:
La primera realizada en Valparaiso para definir temas
constructivos y preparar el material de cuero, una
segunda en Santiago donde se hizo la parte de costura
y forro del tejido, y una tercera, donde se retorna a
Valparaiso a terminar el prototipo con el tejido ya listo
y las piezas de cuero cortadas.
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Etapa o1

Esta primera parte se
desarroll6 junto a Daniel en
Valparaiso, donde se cortaron
las piezas de cuero y se dejaron
listas para llegary armar la
mochila.

Etapa o2

Esta segunda parte continué
en Santiago, donde se tuvo
que unir con maquina de
coser normal : el tejido, los
cierres, los bolsillos y el forro,
para dejarlo todo como una
sola pieza. Este proceso no se
pudo realizar en Valparaiso
porque Daniel no trabaja con
maquinas normales, ademas
que esa parte el no la trabaja,
ya que se dedica al cuero.

Etapao3

Unavez que se tuvo la
piezade tejida forraday lista,
se retornd a Valparaiso para
poder completarel armadoy
finalizar el primer prototipo
en cuero.

Se cortan las piezas de cuero

Se cosen los cierres con los bolsillos interiores

Se trabaja el tejido forrado como una sola pieza

Se une la parte del tejido y cuero, con la espalda de cuero
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Se pegan las correas para que queden dobles

Se repite aambos lados

Se cose el tejido con las partes de cuero

Se hacen los ojetillos de las correas y el broche superior
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Se descarnan (adelgazan) los margenes de costura Se cortan emparejan las correas ya pegadas con doble cuero

Se agrega el forro y se da vuelta Tejido, bolsillos y forro cosido como una sola pieza

De forma cuidadosa se cose la parte del cierre que va en la costura Se pone el compartimiento para notebook en la espalda

Se agregan las argollasy correas que van en la espalda Se agregan las argollas y tiras que van en la espalda




Después de visualizar el proceso productivo de la
primera mochila se hace necesario el explicar las
partes mas relevantes del proceso de prototipado, su
desarrolloy el resultado.

Es importante mencionar que las planimetrias de

la mochila realizada no estan incluidas en esta
publicacién con el objetivo de cuidar el proyecto para
su futura proyeccion en el mercado.

Los bolsillos y cierres

La parte mas complicada de entendery realizar fue el
poner los dos bolsillos de los costados que vanen la
parte delantera de la mochila. Daniel no acostumbra
a forrar sus bolsos por lo que no trabaja con género de
forma cotidiana, por lo mismo fue necesario retornar
a Santiago a preparar el material en maquina de coser
casera para después poder llevar el tejido forrado con
los bolsillos y cierres ya puestos, como una sola pieza
a Valparaiso. En la parte constructiva se tuvieron que
modificar los moldes para poder lograr integrar estos
dos bolsillos delanteros que van con cierre justo en la
costura de unién con el cueroy el tejido, ya que o sino
no habia forma de integrarlos y que el forro del tejido
los tapara.

Una vez solucionada la parte del tejido se retorna a
Valparaisoy comienza el proceso de armado y cosido
en cuero. Para este proceso Daniel utiliz6 3 maquinas
distintas, una que corta cuero, otra que lo devasta
dejandolo muy delgado en los margenes de costura
y por Gltimo la de coser cuero. Estas herramientas
se hacen fundamentales para la realizacion de
una mochila, siendo, por lo menos, dos de ellas
indispensables.

Principio de cierre de café
utilizado en la mochila
finalmente.
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El sistema de cierre superior

A pesar de que se tenfa un prototipo con un sistema
de cierre ya disefiado, junto a Daniel se retomé una
idea que se habia prototipado en género pero que en
ese material no dio resultados, sin embargo en cuero
podia funcionary podria simplificar muchisimo el
diseno en términos estéticos. Este sistema de cierre
viene del mismo principio de las bolsas de café (ver
foto) donde se inserta una barra metalica en la parte
superior para darrigidez, se enrollay luego se abrocha
atras con unas tiras dejando completamente libre

el frente. El resultado de este cambio de planes fue
sumamente satisfactorio ya que mejoré el disefo
final haciéndolo mas simple visualmente y también
permitié que la mochila tuviera dos posiciones, dando
la opcidn de tener dos capacidades de carga distinta
dependiendo de que tanto se enrolle la parte superior.

Resultadoy conclusiones

La experiencia de trabajo junto a Daniel permitié
entender las diferentes formas de trabajar el cuero
(que hasta ese entonces se desconocian).

Daniel se convirtié en la persona que materializa
las ideas del proyecto que se encontraban en dibujos,
prototipos y tejidos, pero estaba faltando el trabajo en
cuero como unién de todas las partes.

Finalmente, es posible concluir que el resultado de
la mochila como producto terminado supera todas
las expectativas iniciales, con un disefio limpio que
permite que el tejido se exprese y también (til con la
incorporacién de amplios bolsillos delanteros.

Abajo: Sistema de cierre
definido en un principio

A la derecha: Sistema de cierre
realizado finalmente.




FiN sl i i
I T

o
' Pris o UL " ] '
N LA e L

Y W

"ﬂH“’M
. .""“‘M
WOMemenstagtiges 0t
L L |
Tl '

" W
TTLLLE
' = e
'
%
BRI LTI M !

R et sapret?
T ‘*"‘.""“ ..
Mum 1
M | —_—
Lt

:‘u““‘hmm. “
:"“"“Huhimt
Bl | T v



roducto

El

_:_____:_

—._ _m___:___._.____ T

84



LA MOCHILA [ DESARROLLO DEL PRODUCTO

2 capacidades en1 mochila

Se enrrolla1vez,
aumenta su capacidad

Se enrrolla 2 veces,
disminuye su capacidad

Mochila posicién1 Mochila posicién 2
Medidas: 26 x 40x10cm Medidas: 26 x 44 x 10 cm
Capacidad: 10, 4 litros Capacidad: 11,4 litros

Elinterior
Interior de la mochila donde se Compartimiento interior de cuero
visibiliza que el tejido va forrado para notebooks de hasta 15"
para protegerlo del roce.

En uso

Daniel Vicencio con la mochila Para transportarla colgando de
enuso en laespalda. una mano.
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3.2 Los materiales

Después de haber realizado el primer prototipo en
cuero con éxito, es posible sacar los costos finales de 1
mochila que son los siguientes:

Manta de cuero (promedio) = $25.000
Mano de obra armado en cuero = $20.000
Tejido 40x60 cm = $30.000

Popelina = $500

2 cierres de 15 cm = $590

4 broches remaches = $800

6 medialunas (argollas) = $408

Barra aluminio 25 cm = $445

Total precio costo = $75.745

El costo de la mochila es bastante alto, pero hay que
tener en cuenta que se estd trabajando con materiales
de primera calidad y que todo el proceso productivo es
hecho a mano. Los artesanos dicen sentirse conformes
con el valor cobrado por su trabajo.

Se calculajunto a Daniel (que tiene un manejo en
el mercado de los bolsos de cuero), que la mochila
se puede vender hasta a $150.000. Valor que se
encuentra aceptable como precio de mercado segin
una investigacion hecha a la competencia (este tema
se abordara mas adelante).



Disefiadora Tejedora

=
T

3.3 El proceso productivo

Para lograr hacer una mochila es necesario un trabajo
colaborativo entre 3 personas (disefiadora - tejedora -
marroquinero) pasando por las siguientes etapas:

1. Disefio del tejido de 40x60 cm

Se identifican los cdigos del lugary de las artesanas
con las que se va a trabajar y luego se disefia la
superficie textil.

2. Realizacion del tejido.

La tejedora recibe el disefio, prepara las materias
primas, hila la lana, si es necesario, tifie, luego urde los
hilos en el telary comienza el tejido.

3. Preparacion del material

Una vez recibido el tejido este se corta de la medida
que se necesita (55cm), se le agregan los cierres, los
bolsillos y al final el forro que lo convierte todo en una
sola pieza. Por otra parte también se cortan las piezas
de cuero parallegary entregar al artesano.

4.Armado

El artesano en cuero recibe |a pieza tejida y forrada
listay las partes en cuero cortadas para comenzar a
cosery armar la mochila.
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Disenadora
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LA MOCHILA [ DESARROLLO DEL PRODUCTO

Marroquinero




4.Validacion

Para hacer la validacién de la mochila, se generaron
dos instancias de testeo. La primera fue para testear
el funcionamiento, en donde Anna de la Maza,

una posible usuaria del producto, la usé por un

dia completo mientras realizaba sus actividades
cotidianas. El resultado, las apreciaciones e
interacciones criticas descritas por el usuario fueron
las siguientes:

1. “Meencanté esto de los cierres al costado y los bolsillos que
llevan al interior, pero estan muy duros y medios malos al
abriry cervar”

2. “Molestan las tiras de cuero que cuelgan, son muy largas”
3. “Enla micro me dio un poco de calor al tenerla sobre las piernas”
4. “Me la piropearon bastante sin que yo les dijera nada”

Cierre metélico de
mala calidad, no
funciona bien

Fotos del testeo durante el
transcurso del dia en distintas
situaciones cotidianas.
Registro personal (Noviembre,
2016).

Tiras sueltas, incbmodas

y muy largas.
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VALIDACION | /| DESARROLLO DEL PRODUCTO

La segunda instancia de testeo se realiz6 para
validar si el disefio es masculino. Se pregunté a
distintos hombres de la universidad (20-26 afos)...
“;Usarfas esta mochila?”y los comentarios fueron los
siguientes:

Impresiones positivas

“Es muy fancy y muy novedosa.. el sistema de cierre”

“Es muy rica, muy comoda, me encanta esto de los cierres
deal lado”

“El tejido es unisex, muy bonito”

“El cuero y el soporte le suben el pelo al tejido, le aporta mucho”

:Esde hombre?

“Le pondria mas cosas, estd muy simple para ser de hombre,
muy limpia, mds bolsillos”

“Ojo con los detalles metdlicos porque para hombre en
general en los cinturones el dorado va con cuero café y el
plateado para el cuero negro, o sino es mas de mujer como
este dorado con negro”

“Es de mujer, a la primera, muy elegantosa, es como cartera,
quizas la forma es muy cuadrada, podria tener solapa”

“El cuero es como de mochilita de mujer”

“Con gamuza me la compro”

“El fuelle es muy angosto, tiene que ser mas tosca, mds grande”

Otras impresiones

“Me da calor, todo podria ser de lona y no de cuero”



Nuevos cierres metalicos

Cueros mas texturados

Nuevas relaciones de color,
uso de dorado - cuero caféy
plateado para cuero negro.

Incorporacion de broche
con ojetillos, para sostener la
tira que incomodaba.

Compartimiento de notebook
hecho de lona gruesa
levemente acolchada.
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4.2 Rediseno

Después de dos instancias de validacién es posible
afirmar que la mochila funciona, tiene buena
aceptacion en la gente en general, de hecho no se
tested profundamente en mujeres, ya que las primeras
impresiones fueron muy satisfactoriasy laduda
estaba en si el género masculino la usaria. Gracias

al testeo fue posible corregir pequefios aspectos a
redisenar que fueron los siguientes:

- Se mandaron a hacer cierres metalicos de buena
calidad a fabrica chilena para evitar el uso de cierres
chinos que no funcionan bien y asi asegurar mayor
durabilidad al producto.

- Se eligieron nuevos tipos de cuero, texturados,
suaves y mas parecidos a la gamuza para la
préximas mochilas. Se usé un nobuk para darle una
connotacién mas ristica pero también elegante, ya
que el primer cuero era muy lisoy brillante, y a veces
creian que era cuerina.

- Se establecié como combinacién de color que los
bolsos de cuero café van con accesorios en bronce
envejecidoy los bolsos en color negro van con
plateado/ niquel por un tema de convenciones sociales
que lo hacen mas masculino.

- Se agregaron broches en las correas ajustables de la
mochila para que no cuelguen e incomoden al usuario.
Se hicieron tres ojetillos que fueron calculados para
los distintos tamanos de personas, tipo tallaS-M- L.

- Por un tema de abaratar costos, el bolsillo interior de
cuero donde va el notebook se hizo de lona algoddony

acolchado en las siguientes mochilas para disminuir el
uso de cuero.



Pese a que la percepcion de varios hombres fue
que lasimplezay limpieza del disefo la hacian
femenina, no se modificé el disefio para hacerla mas
tosca o agregarle mas elementos ya que la gracia
del producto esta en eso, en dejar que el tejido se
exprese libremente en la parte delantera sin ningiin
elemento que lo contamine. Por lo que se dej6 abierta
ala posibilidad de que el usuario sean mujeresy
algunos hombres, lo cual se sabe que también estara
determinado por los disefios de los tejidos.

Las mochilas siguientes

Para el proceso de la mochila siguiente que tendria
los cambios del redisefo, se trabajé nuevamente en
conjunto con Daniel para afinar los tltimos detalles
y ver las correcciones detectadas en el testeo.
Después de eso, para la confeccidn de las siguientes
3 mochilas se envi6 el material a Valparaisoy Daniel
trabaj6 de formaindependiente, ya que ambos ya
sabfamos la metodologia a seguir.
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En laimagen, segunda mochila
realizada a la que se le aplicaron
los aspectos a redisefiar.

A parte del redisefio realizado, se produjo s6lo un
cambio mas en el disefio, que es que la capacidad de
la mochila aumentd en casi 2 litros porque Daniel
las cosi6 con un menor margen de costura, lo que
produjo un aumento del volumen de la mochila. A
pesar de que esto no estaba contemplado fue visto
como algo positivo, ya que no afecto en gran medida
el porte, sino que la hizo levemente mas espaciosa.

En la pagina siguiente se muestran las 5 mochilas
terminadas, después de un largo proceso de trabajo
en el cual participé mucha gente.

Mochila N°o02
Medidas: 28 x 40 x 11 cm
Capacidad: 12, 3 litros

Mochila N°o1
Medidas: 26 x 40 x 10 cm
Capacidad: 10, 4 litros
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ARTESANIA - INNOVACION - TEXTILERTA - URBANO - CONTEMPORANEO - HECHO A MANO - CHILE

Yunta es una marca chilena de productos
artesanales contemporaneos que relne y exhibe
las distintas expresiones textiles de nuestro pas.
Cada coleccidn es representativa de una zona
particular de Chile.



YUNTA [ ELPRODUCTO FINAL

YUNTA

BOLSOS DE CHILE

COLECCION
MAULE PRECORDILLERANO 2017
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YU INTA

BOLSOS DE CHILE

1. Naming: YUNTA

1. Amigo intimo, de mucha confianza.

2. Pareja de bueyes o mulas que, uncidos con el yugo,
sirven en la labor del campo o para tirar carros.
Sindnimos: Partner, compadre, pareja, amigo.

El nombre de este proyecto—YUNTA - quiere
hacer referencia a varios aspectos. En primer lugar,
apuntaa que tu mochila es tu yunta, tu “partner” que
te acompanfa a todas partesy no te abandona, ya
que esta hecha para tener una larga vida Gtil desde
el dia que la compras. Segundo, la yunta de bueyes
(con origen en el campo) esta hecha para unirados
bueyes que trabajan en conjunto, lo cual también se
visualiza en este proyecto, pues permitié la reunion
de tres oficios en una sola pieza, que solo fue posible
crear a través de un trabajo colaborativo, siendo el
producto final (la mochila), layunta de esta labor.

Finalmente a esto se suma que “yunta’ es un
término de campo, que es donde este proyecto tuvo
suorigen, en el sector de la séptima region.

2. Logotipoy tipografia

Para el logotipo de este proyecto se eligid trabajar
con la fuente tipografica Klinic Slav (2013) de

Joe Prince en su variante Mediumy para el texto
secundario se utiliz6 Calluna Sans (2010) de Jos
Buivenga en su variante Light en versalitas.

La eleccion de la tipografia principal se realiza
porque de forma sutil sus serifas rectas aluden a
los puntos del tejido a telar con sus horizontalesy
verticales de la parte superior. Lo mismo se resalta
en el punto que se encuentra en la letra “A”, que con
forma cuadrada representa un punto del tejido
vectorizado.
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YU

BOLSOS DE CHILE

Y-IN-EA

BOLSOS DE CHILE

YUNTA

3. Paleta de colores

Los colores del logo estan pensados para combinar
conel cuero, es por esto que sus aplicaciones son en
distintos tonos de cafés y negros dependiendo del
color del producto que acompafen. Ademas se redujo
la paleta de colores porque una de las principales
aplicaciones(a parte de la papeleria) es grabado en
cueroy el resultado en ese material siempre es un
tono oscuro, sin tener la opcién de incorporar color.

IDENTIDAD DE MARCA [ EL PRODUCTO FINAL

Proceso de disefio
Primeros acercamientos al
logo utilizando varios colores,

BOLSOS DE CHILE sin embargo esta idea fue
descartada, ya que el logo esta

pensado para ir grabado en
cuero principalmentey en ese
tipo de aplicacion el uso del

T T I I 1 color queda fuera.

u L El aplicarlo grabado sobre

cuero producia que el hilo

BOLSOS DE CHILE que se va tejiendo entre las
letras se viera mds como un
"tachado” (como en la primera
imagen), que una trama del
tejido a telar.

YUNTA

BOLSOS DE CHILE

YUNTA

BOLSOS DE CHILE
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4. Etiquetas
Se disefaron dos tipos de etiqueta:

La primera grabada en cuero sélo con el logo de
la marca que va cosida en el costado de la mochila
quedando como una "lengiieta” hacia afuera, la cual
para poder coserla se le deja un cm de margen de
costuray se pone en el proceso de armado.

La segunda es una etiqueta de "crea’ que va cosida
en la parte interior del bolso donde se especifican
los datos del tejido: tejedora, fechay lugar de origen.
Laidea es que el cliente nunca olvide quién tejié la
mochilay dénde, es por eso que se integré al disefo
y no se hizo desechable.
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IDENTIDAD DE MARCA [ EL PRODUCTO FINAL

COLECCION

YUNTA

BOLSOS DE CHILE VIl REGION DE CHILE

Yunta es una marca chilena de productos artesanales contemporaneos que retine y exhibe las distintas expresiones

paa

textiles de nuestro pais. Cada coleccién es representativa de una zona particular de Chile.

% @ WWW.YUNTA.CL 8

5.Hang-tag

Este elemento accesorio fue disefiado para
relacionarse de forma arménica con la mochilay
no entorpecer su disefio. Es por eso que se integra
aellaenganchado desde uno de los broches de las
correas. Su forma alargada tiene el mismo ancho
de las correas por lo que su funcionamiento habla
el mismo el lenguaje que la forma del bolso. En
cuanto a contenidos, posee la informacién basica
del producto, su uso, sus autores y la marca, pero
también una parte "rellenable" donde se marcan
datos mas especificos del tejido, de manera de
sensibilizary acercar al usuario al trabajo que tiene
un tejido artesanal.

TEJEDORA

Maule Precordillerano TERESA VASQUEZ
Linares

HORAS DE TRABAJO

HILADO :

hrs,
hrs.
TEJIDO : hrs.

'
'

'

'

'

. '
TERIDO : |
'

'

'

'

'

TRABAJO EN CUERO
DANIEL VICENCIO
Valparaiso

MATERIA PRIMA

@) @) @)

200 GR 250 GR 300GR

@) ©)

NATURAL ACRILICA

Si quieres enviarle un mensaje a
uno de nuestros artesanos,
ingresa a www.yunta.cl

100% A MANO MOCHILA
Hecho en Chile /3




6. Packaging

Se disefaron dos packaging:

El primero para la venta directa en tiendas, una

bolsa reutilizable, liviana y de algoddn que lleva
estampado el logo y la pagina web, con el objetivo de
hacer publicidad a la marca cada vez que el usuario la
reutilice. Por otro lado, la decisién de usar una bolsa

de género en reemplazo de la tradicional de papel /
plastico fue tomada para evitar desechos y asi aportara
una cultura mas sustentable y ecolégica consciente del
medio ambiente.
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El segundo packaging es para la venta online, donde el
producto necesariamente tiene que viajar para poder
llegar al cliente. Por esta razén se disefié una cajade

las medidas de la mochila dobladay con una altojusto
que deja la mochila compacta en el envase.

Para este packaging se penso en la experiencia del
usuario al recibir suyunta. El usuario recibe su caja

con el logo de lamarcay al abrirla es necesario que
desabroche las correas para poder verla, ya que esta
puesta de tal manera que las correas contienen el bolso
y por encima de una de ellas se encuentra el hang-tag.
El objetivo de todos estos detalles es que el usuario
sienta esa preocupacion que hubo detrasy que nada de
eso fue hecho al azar.
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7. Visualizaciones Coleccidon
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IDENTIDAD DE MARCA [ EL PRODUCTO FINAL

LOMAS DE PUTAGAN LINARES LINARES

SAN CLEMENTE QUINAMAVIDA
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8. Paginaweb

Uno de los canales de venta y recursos claves para
la marca es el desarrollo de una pagina web. Si bien
sudisefio es algo que no se pudo lograr en esta
etapa del proyecto, queda pendiente para un futuro,
ya que a través de ella no sélo se quiere vender,
sino que también se busca generar la relacion
artesano cliente y viceversa, transparentando los
procesos y apoyando la denominacién de origen.

A continuacién un mock-up de lo que se quiere
llegar a hacer, donde la aparicién de la tejedora

es sumamente importante para el momento de
compray lavisualizacién del producto.

E-TLLECHDH
et
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Estrategia comercial

1. Modelo de negocios

Socios claves

1. Tejedoras
(Regidén Maule)

2. Marroquinero
(Daniel Vicencio)

Actividades claves

Ferias de artesaniay
disefio de autor

Visita a tejedoras1-
2 veces al mes

Difusién en redes
sociales (instagram
-facebook)

Recursos claves

Stock que muestre
variedad de tejidos
Excelente calidad y
mano de obra
Denominacién de
origen
Transparentar
proceso

Propuesta de valor

Producto artesanal
contemporaneoy
de calidad

Responde a
necesidades de un
contexto urbano

Exhibe la variedad
yriqueza textil de
nuestro pais (Chile)

Trabajo
colaborativo de

oficios artesanales

Hechoamanoy
en Chile

Comercio justo

Relacién con el
cliente

Cercana
Transparencia
Credibilidad
Exclusividad

Canalesde
distribucién

wwwyunta.cl
www.mercado.ripley.com

www.esfranca.com
Tienda Pais de artesanos
Fundaci6n Artesanias
de Chile

Hoteles (Explora, Huilo -
Huilo, entre otros)

Segmento de
clientes

Mujeres y hombres

Afinidad con la
artesania textil

Valora la
manufactura
nacional

Trabaja

Alto poder
adquisitivo, ABC1

1. Nacional
25-55ahfos

2. Extranjero
25-80afos

Estructura de costos

Insumos/materiales por mochila
Trabajo tejedoras (por tejido)
Trabajo marroquinero (por armado)

Transporte
Asistencia a ferias

Fuentes de ingresos

Por mochila (unidad) vendida
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Para entender de mejor manera el modelo de
negocios se profundizara en los puntos que se
consideran mas relevantes o que no quedan del
todo claros con el diagrama anterior.

Segmento de clientes

Dentro del proyecto existen dos usuarios, uno de
nacionalidad chilena que tiene entre 25y 55 anos
(que esta comenzando a valorar lo hecho a mano),y
uno extranjero que va entre los 25 hasta los 80 anos
que valora los productos artesanales. Esta diferencia
en el cambio de edad se produce porque el turista
extranjero es mas arriesgado que el usuario local
que tiene una vision mas tradicional. A modo de
ejemplo, es mucho mas probable ver a un "gringo”
de 80 afios con una mochila que a un chileno en las
mismas condiciones.

Por otro lado, después de haber ido sucesivas
veces a la tienda del artesano Daniel en Valparaiso
atrabajaren los bolsos, se identific6 que el primer
usuario es el extranjero, ya que tiene una mayor
disposicion a gastary a pagar por artesania. Daniel
explica de forma exagerada que el 1% de sus ventas
son chilenosy el 99% a turistas extranjeros, lo que
no se produce porque entren menos nacionales a
sutienda, sino porque la decision de compra de los
chilenos es mucho menor.

Canales de distribucion

En un principio se pensé en integrar los bolsos en
algln lugar de venta de la regién del Maule, ya

que el producto tiene origen en esas tierras, sin
embargo después de una investigacion exhaustiva
a diferentes lugares de venta de artesaniay centros
turisticos (que son pocos), es posible concluir que
el mercado atin no existe. Los lugares y el piblico
no conversan ni con el producto disefiado, ni con el
precio al que se pretende vender para generar un
negocio rentable. Esto en parte, se debe a que la
regidn no se caracteriza por tener un sector turistico
muy desarrollado.

Después de llegar a la conclusion previa se decide
allegaral cliente por canales de venta online o
tiendas de artesania fuera de la region.

MODELO DE NEGOCIOS [ ESTRATEGIA COMERCIAL

Venta online

1. wwwyunta.cl

Como ya fue mencionado anteriormente, se hace
importante la creacién de una pagina web propia
para la venta de los productos y para sensibilizar

al usuario con mas informacién sobre nuestros
artesanosy a su vez transparentar los procesos. En un
futuro esta seria el principal canal de venta de YUNTA.

2. www.mercado.ripley.com

Plataforma web de la marca ripley que al dia de

hoy se encuentra en marcha blanca, pero que esta
orientada a la venta de productos artesanales
nacionales donde cada artesano maneja su cuenta
o perfil y va actualizando su stock de manera
independiente. Es como una gran tienda online de
artesania chilena que tiene sub-paginas de distintas
marcas. Daniel Vicencio es uno de los primeros
artesanos en incorporarse y esta esperando a

que comience a funcionar para luego poder
recomendarlay versilogra llegar a un mercado mas
amplio que el de su tienda.

3. www.esfranca.com

Plataforma de venta online de productos de disefio
chileno que invita al consumo de productos creados
bajo los valores de lo ético, lo sustentable, el comercio
justo, lo hecho a manoy que finalmente invita
aconocery avalorar las historias que hay detras

de productos. En esta plataforma hay marcas de
contenedores artesanales chilenos como Intrépido,
Sapay Chilota.
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Venta en tiendas

4.Tienda pais de artesanos, Valparaiso.

Tienda que agrupa distintas expresiones artesanales
de nuestro paisy que recibe gran flujo de clientes
extranjeros debido a su ubicacion estratégica en
medio de un cerroy una ciudad sumamente turistica
donde desembarcan cruceros a diario.

Se conversé con Daniel Vicencio (duefio de |a tienda)
y esta abierta la posibilidad a vender los bolsos ahi
con una comision por venta del 30-40%, la cuél es
considerada "baja" en relacién al comin de las tiendas.
(Pagina anterior mochila expuesta en tienda)

5. Tienda Fundacién Artesanias de Chile

Tienda anteriormente nombrada, la cudl en un
principio se habia descartado como punto de venta,

ya que todavia no estan completamente abiertos a la
venta de artesania contemporaneay de innovacion,
por lo que seria dificil pasar la postulacion de las
piezas. Sin embargo, se abre la posibilidad de
participar en el "Sello de excelencia 2017"y si se gana

el reconocimiento, este involucra la venta de los
productos en la tienda ubicada en la moneda por1 afo.

6. Hoteles

Esta la posibilidad de vender en hoteles que
cuenten con tiendas de artesania dentro de ellos y
que por supuesto reciban al mismo publico objetivo
del producto. Algunos posibles hoteles serian la
cadena Explora en Chile, el Hotel Huilo-Huilo en el
sur, entre otros.

2. Analisis competencia

Coyote bags Nobuk
shop.coyotebags.cl www.nobuk.cl
(Chile) (Chile)

Actividades clave

Como primera actividad clave esta el asistir a ferias
de artesania tanto locales como internacionales.
Actualmente se esta evaluando la posibilidad de
participar de una Feria en Londres en abril del
préximo afo, ya que una de las artesanas, Jessica
Diaz de Quinamavida va a participary dijo que

se podrian llevar algunos bolsos, pero eso esta en
conversacion adn.

Recursos clave

Es importante mencionar el principal recurso clave
de este proyecto, que es el que este no funciona si
no es posible ver la variedad textil, por lo que se
hace necesario un stock minimo de productos de
diferentes tejidos para que la marca no pierda valor.

Estructura de costos

El costo para realizar una mochila yunta (visto
anteriormente) con insumos y pagandole alos
artesanos (sin contar transporte, ni actividades
extras) es de $75.000 aproximadamente.

Su costo es bastante alto, por lo que para fijar su
precio de venta y ver también cuanto cobra la
competencia se hizo un analisis de mercado de
marcas que venden distintos tipos de bolsos (origen
nacional e internacional) con materialesy formas
similares. A continuacién el levantamiento de
informacion.

Intrépido Lemu hand-made Vicencio Ulloa
www.intrepido.com www.lemuhandmadecl  wwwuvicencioulloa.com
(Chile) (Chile) (Chile)

$45.000
Cueroy lona

$78.000
Cuero

-$

$90.000
Cuero

$120.000
Cuero

$145.000
Cuero
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La competencia nacional, que ni siquiera es tan
directa, ya que ninguno trabaja con tejido a telar,
tiene valores entre los $80.000y $145.000 en bolsos
de cueroy con capacidad similar a nuestras yunta.
Al obtener esta informacién, mas un precio costo de
$75.000 es posible dar un estimado del precio que
se quiere cobrar para que el negocio sea rentable,
moviéndose entre los $130.000 a $150.000, que
segin Daniel Vicencio es un precio adecuado y que
se podria llegar hasta los $150.000 facil, con un
publico extranjero.

YUNTA PRUNE Sketchbook crafts
wwwyunta.cl www.pruneshop.cl www.sketchbookcraft.com Future glory Co
(Chile) (Argentina) (USA) www.futureglory.co

(USA)

-
L

$140.000 - $150.000 $159.990 $173.000 $194.000
Cueroy tejido a telar Cuero Cueroy tejido a telar Cueroylana

+$
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1. Validacion 1l

Después de que la coleccion de 5 bolsos estuvo lista se
realizaron dos instancias de validacién, la primera con
las tejedoras para saber su reaccién al ver su tejido
materializado en un bolso y la segunda con posibles
usuarios que ven las 5 mochilas como una coleccién.

1.Con las tejedoras

De 5 bolsos realizados, sélo 2 artesanas vieron su
bolso terminado por motivos de tiempo, ya que
no se alcanzé a viajar nuevamente. Sin embargo,
algunas los han visto en fotos.

Como ya se explicé en las paginas anteriores,
se entendid que las artesanas tienen un lenguaje
material donde les cuesta imaginarse las cosas hasta
que se hacen reales y las pueden tocar, es por eso
que a pesar de que confiaban en el disefio de las
mochilas, no se las imaginaban del todo.

Jessica Diaz y Alejandra Campos vieron sus tejidos
transformados en bolso. El momento en que se les
muestra el resultado se concluye que el trabajo
ha sido satisfactorio, ya que realmente su cara es
de sorpresa pero de orgullo a la vez, dicen que
quedaron muy bien y que realmente estan "bonitos",
de hecho Alejandra en ese mismo momento empieza
a proponer otro disefio de tejido para realizar el
préximo bolso, lo que revela una motivacién de parte
de ella después de ver el resultado.

A otra artesana (Sonia) se le mando una foto del
bolso con su tejido y lo encontrd "precioso’y por
otro lado comenzé de inmediato a mandar fotos de
nuevos trabajos que habia realizado como ejemplos
de disefio para nuevos bolsos. Ese entusiasmo
por querer seguir haciendo tejidos es sumamente
gratificante como gestora del proyecto, ya que
significa que se ha hecho un buen trabajoy las
tejedoras mas que conformes, estin motivadas.

Por otro lado, es necesario mencionarqueen la
Muestra de artesania UC 2016 (recién pasada) se
reunié a Daniel Vicencio (expositor) y Alejandra
Campos (expositora), artesanos que a pesar de

Jessica Diaz en Quinamavida
Registro personal (octubre,
2016)

Alejandra Campos en Muestra
de artesania UC 2016

Registro personal (diciembre,
2016)

que no se conocian, ambos habian trabajado en e B il
conjunto en el mismo bolso, uno en la parte de

cueroy otro en el tejido. Este encuentro fue muy F

gratificante para los tres (ver foto). -

Finalmente, Daniel, artesano que realiz6 las 5
mochilas también se muestra muy conforme con el
resultado y es uno de los que mas confia en la futura
proyeccién del proyecto.

Alejandra Camposy Daniel
Vicencio en Muestra de
artesania UC 2016

Registro personal (diciembre,
2016)
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2. Usuario e . |

Se realiz6 una validacién con un posible usuario
a través de un formulario web de google docs con
imagenesy preguntas especificas. A continuacion la

informacién, los resultados y las conclusiones mas YUTA - a2 LA
relevantes. e S —

Crrar s om e o mgm
Total de 34 Respuestas

21 mujeres /13 hombres

Rango etario de 22 a 56 anos

30 chilenos/4 extranjeros

Estudiantes y trabajadores

Valoran los productos artesanales (85%)

Cuanto te gusto nuestro disefio (del1al 5)? Lo usarias?

m-
B

. DEPENDE DEL TEJIDO

o1 02
Que tan til lo encuentras (del 1 al 5)? En qué contexto?
. ADIARIO
. PARA EVENTOS PUNTUALES
1 1 . PARA VIAJES
o1 02

Cuanto estarfas dispuesto a pagar?

. $0-$50.000

. $50.000 - $100.000
. $100.000 - $150.000

. OTRO

113



Cuél es la mochila que mas te gusta?

o1
02

03

04

05

Crees que este producto es para..

36% ‘
MUJERES
64% .
. HOMBRES

. AMBOS (UNISEX)

Conclusionesy resultados

Es posible concluir después de esta validacion, que
la mochila es considerada ttil y con un buen disefio.
Las personas que la usarian en un mayor porcentaje
seria a diario, mas que en una ocasion especial. Por
otra parte la disposicion a pagar es de 0$ - $100.000
(88%), lo cudl se encuentra bajo el precio que

se quiere cobrar donde solo un segmento muy
acotado(9%) esta dispuesto a pagar entre $100.000
a $150.000. En cuanto a disefio y colorido se observa
que la mochila que mas "gusta" es de tonos muy
sobriosy con un tejido tradicional, lo cual permite
afirmar que el chileno por lo menos a la hora de
elegir un bolso para uso diario busca algo mas
clasicoy neutro, opuesto a lo que es el bolso n°3 que
es el que menos se prefiere. Llama la atencién que
el bolso n°1 es el segundo que mas se prefiere pero
también el segundo que menos.

Finalmente, la opinién colectiva dice que las
mochilas son unisex, sin embargo esto no se quiere
forzar sino que se deja abierto al usuario.
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Cual es la que menos te gusta?

05

Comentarios relevantes:

"Me gusta mucho la forma porque se ven modernas
y es dificil tener productos artesanales que sean
"cool" 0 que se puedan usar con la ropa diaria"

"Tal vez tratar de hacer un producto unisex no sea lo
mas conveniente en el sentido que por querer tratar
de cubrirambas pierdas el foco"

"Me parece que es un producto muy contemporaneo,
en el que se rescata la artesania tradicional para
transformarla en productos de lujo, creo que debe
potenciar esta idea "no gender”, ya que responde a
una tendencia de nivel mundial”

"Muy buena idea, lindo producto handmade. Me
surge la duda de su resistencia para usarlo a diario”

"Me gustaria que tuviera los tirantes acolchados
para que no doliera llevar el computador”



2. Proyecciones y desafios

Para este proyecto existen varias posibles
proyecciones en las cuales se tiene el interés de
seguir trabajando.

1. Postulacion a fondos concursables

La primera de ellas es la postulacién a

Fondos concursables para poder financiar el
emprendimientoy poder seguir desarrollandolo.

Se piensa en fondos regionales, ya que hay menor
competencia que los fondos de la Capital y porque
ademas la primera coleccion es de la region del
Mauley se cuenta con una residencia en Linares que
permite la postulacion.

A pesar de que se vieron fondos de
financiamiento cORFo, los cuales adjudican
mayores montos de dinero, fueron descartados
porque ese tipo de fondos estan pensados para
"modelos de negocios innovadores” mas que para
"productos innovadores” con un modelo de negocios
tradicional, como es él caso. A continuacion las
opciones de fondos regionales a los que se podria
postular a partir del préximo ano 2017.

1. Capital Semilla Emprende (SERCOTEC Maule)
Monto: Cofinanciamiento de hasta 3,5 millones para
acciones de gestiony e inversion.

Fecha postulaciones: Mayo 2017

2. Capital Abeja Emprende (SERCOTEC Maule)
Monto: Cofinanciamiento de hasta 3,5 millones para
acciones de gestidny e inversion.

Fecha postulaciones: Mayo 2017

Requisitos: Proyectos liderados solo por mujeres.

PROYECCIONES Y DESAFIOS / CIERRE

2. Postulacion "Sello de excelencia 2017"

Otra de las salidas a las que aspira el proyecto

para el mes de mayo del préoximo afo 2017 es

la postulacién al Sello de Excelencia 2017 (ya
mencionado anteriormente), en la categoria de
“linea de productos artesanales”y postulando como
creacion grupal a través de la asociacidn artesanos
—disefador. Se revisaron las bases y se habl6 con

las personas correspondientes y la coleccion de
bolsos cumple con los requisitos del sello pudiendo
presentar hasta 5 mochilas. Silos resultados son
favorables y se obtiene el reconocimiento, tal como
dice en las bases: “la Fundacién Artesanias de Chile
comercializara los objetos ganadores durante un afio
en su tienda del Centro Cultural Palacio la Moneda”
(CNCA, 2014), asegurando un nuevo punto de

venta. El mismo que en un principio fue descartado
debido a que todavia no se abre completamente a la
artesania contemporanea o de innovacién, pero que
esta vias de hacerlo.

3. Colecciones en otras regiones y nuevas
lineas de productos

Pensando en un futuro a largo plazo el proyecto esta
pensado para sacar colecciones con tejidos de otras
regiones, como Araucania, Los Lagos, Atacama, por
nombrar sélo algunas que tienen un fuerte potencial
en lo textil. Ademas se podrian desarrollar nuevas
lineas de productos realizando la misma mochila
pero en distintos tamafios/capacidad, o bien sacar
nuevos tipos de contenedores, como billeteras,
bolsos, porta notebook, entre otros de modo de
complementar el producto inicial.
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Conclusiones

Lo mas valorado de esta experiencia, fue el poder conocery trabajarjunto
a grandes y sencillas personas, como lo son los artesanos. La posibilidad de
redescubrir mi territorio, la séptima region, me permitié valorar aiin mas mi
lugar de origen, lugar con una riqueza textil inimaginable y de la cual me
gustaria seguir aprendiendo. Trabajar con artesanas que se encuentran tan
desconectadas de los centros urbanosy la civilizacién fue como un cable a tierra
que me recordd que no todo pasa en Santiago, sino que fuera de él esta lleno de
cosas por descubriry a las cuales es muy importante potenciar.
En cuanto a la artesaniay al oficio textil de la zona, es posible concluir que a
pesar de la creacién de productos poco practicos que estan lejos de responder a
necesidades contemporaneas, el oficio del tejido a telar hoy en dia se encuentra
mas vivo que nunca. Existen muchas tejedoras activas que estan orgullosas de
ser portadoras de una tradicion, sin embargo lo que falta (que es en parte lo que
se realizé en este proyecto) son iniciativas que las guien y las encausen por vias de
artesanfa contemporanea que rescaten y pongan en valor sus técnicas tradicionales.
Finalmente, como acotacion personal, después de trabajar codo a codo con las
tejedoras durante este Gltimo tiempo, entender su lenguaje y ver la dedicacién
que le ponen a cada una de sus piezas, se hace imposible no enamorarse de su
oficio y de lo que ha logrado el proyecto en este corto plazo.
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